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ABSTRAK 

 

 
Mohammad Rifky Dharmawan (1306573). Kecenderungan impulsive buying 

pada mahasiswa Di Kota Bandung. Skripsi. Departemen Psikologi, Fakultas Ilmu 

Pendidikan, Universitas Pendidikan Indonesia. Bandung. (2020). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kecenderungan impulsive buying pada 

mahasiswa di kota Bandung. Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

kuantitatif dengan partisipan berjumlah 266 orang mahasiswa di kota Bandung. 

Instrumen pada penelitian ini menggunakan instrumen yang dibuat oleh Putri 

(2019) berdasarkan aspek-aspek impulsive buying dari Verplanken dan Herabadi 

(2001) untuk mengukur impulsive buying. Teknis analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah t-test. Hasil menunjukkan bahwa tingkat impulsive 

buying selama masa pandemi pada mahasiswa di kota Bandung adalah rendah. 

Kata kunci: impulsive buying, mahasiswa 



Mohammad Rifky Dharmawan (1306573). The tendency of impulsive buying 

to students in Bandung City. Unpublished research paper. Department of 

Psychology, Faculty of Education Science, Indonesia University of Education, 

Bandung (2020). 

 

This study aims to determine the tendency of impulsive buying to students in the 

city of Bandung. The research method used is a quantitative method with 

participants totaling 266 students in the city of Bandung. The instrument in this 

study used an instrument made by Putri (2019) based on the impulsive buying 

aspects of Verplanken and Herabadi (2001) to measure impulsive buying. The 

data analysis technique used in this study is t-test. The results show that the level 

of impulsive buying during the pandemic period for students in the city of 

Bandung is low category. 

 

Key words: impulsive buying, college student 
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