
BAB III 

METODE PENELITIAN 

Dalam bab I ini akan membahas mengenai desain penelitian, sumber data, 

pengumpulan data, analisis data, 

3.1 Desain Penelitian 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Menurut Bangdan 

dalam Moleong (2002, hlm. 31) menyatakan bahwa penelitian kualitatif adalah 

penelitian yang menghasilkan data deskriptif, yaitu kata-kata tertulis/lisan dari 

orang-orang atau perilaku yang diamati. 

Sejalan dengan pernyataan di atas, penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif kualitatif karena bertujuan untuk mendeskripsikan hasil analisis gaya 

bahasa dan makna beserta fungsi yang terkandung dalam setiap iklan minuman 

Korea tanpa mengubah, maupun memanipulasi objek. 

Adapun desain penelitian ini adalah sebagai berikut: 
  

Menentukan Masalah 

¥ 
Mengumpulkan data (teori) 

¥ 
Mengamati slogan iklan minuman 

Korea 2019 melalni voutuhe 

4 
Mengidentifikasi makna, gaya bahasa 

dan fungsi pada slogan iklan 

minuman Korea 

‘ 
Menarik kesimpulan dan menyusun 

laporan 

  

  

  

  

  

  

  

        

Gambar 3. 1 Bagan Desain Penelitian 
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3.2 Sumber Data 

Data dalam penelitian ini adalah 30 slogan iklan minuman Korea. Peneliti 

membatasi data dengan hanya menggunakan slogan iklan minuman Korea yang 

tayang tahun 2019 karena kualitas video yang memungkinkan untuk disimak dan 

diteliti. Data tersebut diambil dari beberapa akun di situs youtube salah satunya 

adalah saluran Korean Trend onAds yang merupakan saluran yang 

memperkenalkan budaya Korea dari film komersial. Berikut ini adalah data yang 

dijadikan sumber penelitian: 

  

No | Judul Iklan | Gambar iklan Slogan iklan Sumber 
    

1. | Calobye of a-2F =18 Fe] | https://www.yo 

  

FEAAWA 3lg utube.com/wat 

oO ch?v=aZrIVRT 

LW70&list=W 

o sl Ky 

(aminosal 8jong-i ham- 

    

.. L&index=86 
yudoendanbae gjil 

3lgeul ham byeong- 

eulo) 

2. | Kanu Oo] & AY ALY} | https:/www.yo 

cpa] o] Ay 9] | utube.com/watc 

ALTA ep 7p | VVayVCKVIZ 

1Qxo &t=17s 
hee] (i han jJaneui 

khophiga, dangsin 

insaengeul 

sikeunichyeoga 

dwaegireul baramyeo) 
    

3. | Lipton Al Ade uy 1 2) BF 9)3= | https://www.yo 

7) eA a. #) # | utube.com/watc 

  

(segyephanmae Twi | B2veyVCKvIZ 

masissneun 1Oxo &t=175 

gibunjonhwan libthon)               

Nur Syafitri, 2021 

GAYA BAHASA, MAKNA, DAN FUNGSI DALAM SLOGAN IKLAN MINUMAN KOREA 

Universitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu
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4. | MH NALA — ALLY | hiteps://www.vo 

Colombiana (khaenkheophido utube.com/watc 

kheophinikka) h2v=yVCKvIZ 

1Qxo &t=17s 

5. | Lookas 9 FIP AU OF Al ZU], | https://www.yo 

Signature Epa BIAS) utube.com/watc 

(lukhaseunain hvewWCKyIZ 

sigeunicho, 10xo &t=17s 

lattaedorukhaseunain) 

6. | Maxim ALFA £7] | https://www.yo 

White Ope Fo Hog | utube.com/watc 

Gorld Maxim White Gold hvewWCKyIZ 

(cheoeumbutheo 10x0&t=17s 

kkeuthkkaji uyuro deo 

budeureobge Maxim 

Whitw Gold) 

7. | Chilsung re 32 40% — Down, | hitps://www.vo 

Cidar ol AE YAOB Up utube.com/watc 

(dangeul 40% Down, hiveyWCKvIZ 

saeroun ilsangeuro Up) 1Ox0da=17s 

8. | Vegemil HEX) 5060) A/L{ 7 | hitps://www.yvo 

Fi (bejimil 5060 utube.com/watc 

sinieo duyu) hivewWCKyIZ 

1OQxo &t=17s 

9. | Hot Choco 2a ula so] =| https://www.yo 

Mite & Z (hatchokho mitte, utube.com/watc 

hwaithe chokho) h?veyVCKvIZ 

1Qxo &t=175 
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FA = 7/L] 7 BSI 

(hamkke jeulginikka 

masissta) 

hitps://www.yo 

utube.com/watc 

h?v=yVCKvIZ 

1Qxo &t=17s 
    

10. | Maxim ee 

Mocha - aS cas. ry 

Gold 

11. | Minute 

Maid 

  

  

12. | Snow Ice 

FET TAF ATF, 
nye) eo] 220A F 
(harueui sangkhwehan 

https://www.yo 

utube.com/watc 

h?v=uGI3PSA 

ZOVC 

  E 
sijak, minit meideu 

sikiseomyu) 

Ga Ae, eae 

Nae Ay (EE 

aaa 

PELE I Aq @ \wanjeon 

saerobge, wanjeon 

saerobge (saeroun 

seolleimeul 

https://www.yo 

utube.com/watc 

h?v=uGI3PSA 

ZOVCE 

  

  

(seupheraithero 

ppajyodeureo) 

mannaboseyo)) 

13. | Maxim Ice . ; — : ay Ad of 0] 2 Al WW | hittps://www.yo 

Coffe Sp ae .¥ Hy! (maeksim utube.com/watc 

aiseukhophi h?veuGI3PSA 

' ZOVC 
wanseong!) 

14. | Sprite - é MW | 22 eoeZ hitps://www.yo 
ns 

ace MEAT SO] utube.com/watc 

h?v=_WluPkv2 

OTwé&list=WL 

k&index=80 
  

Cider     15. | Cheonyeon   io   He TT See 
ALS! — (cheon-yeon 

saida dogteughan sang- 

gyeham)   https://www.yo utube.com/watc 

h?v= WluPkv2 

OTw&list=WL 

&index=80 
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PTV 
Aya 

oT Bae 
(hamkkehaeseo 

deo massissneun 

sesang) 

https://www.yo 

utube.com/wat 

ch?v=yVCKvI 

Z1Q0x0&t=17s 

    

  

PAA PE PAE 
73] ~KANU  (sesang- 

eseo gajang gakkaun 

kape KANU) 

https://www.yo 

utube.com/wat 

ch?v=JZZhiagr 

XKM&list=W 

L&index=85 

    

eoss-eumyeon 

sinchegeongang Ww 

masineun seubgwan) 

https://www.yo 

utube.com/wat 

ch?v=EptZKpz 

qcko&list=WL 

&index=84 

    

TEP] Te 
A] ZF (hieolowa 

dalkomhan sigan) 

https://www.yo 

utube.com/wat 

ch?v=EptZKpz 

qcko&list=WL 

&index=84 

        

16. | Cantata 

17. | Maxim 

Kanu 

18. | Body 

Health W 

19. | Paldo 

Shikhye 2 

20. | Maxim 

T.O.P   
  

  FF WAV ARE 

Ee Zé (lieol 

eseupeulesolo deoug 

jinhage)   hitps://www.yo utube.com/watc 

h2v=uw4lQo 

mEYO &list=W 

L&index=82 
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21. | Coca-cola New 24 27}-#2). | https://www.yo 

0 Zz z0 7 (New utube.com/watc 

kopi koga-kolla. h?vechiz2kull 

Okalloli/Osyugeo) av 

22. | Georga AA = GF o] C, | https://www.yo 

Gotica ZX] of GE] Fy} utube.com/watc 

(keopineun hyang-ida. h?v=fUrSDOE 

Jojia gotika) Siow 

23. | Hutgaecha SFA] yz # &p- Aq | https://www.yo 

#4}, (sugchwihaeso utube.com/watc 

jjinhage pulja.) hiv=XH8- 

bi2vg-A 

24. | Let’s Be BAH) oY ARS BE | https://www.vo 

5} of ese utube.com/watc 

ay= 
Hy iF} (lesseubiui hove PSkrJrFA 

RK; 
saeloun mas, ham kaen- AAS 

e dalkomdalkom 

beteunam) 

25. | Cocacola az £2 Al Bed | hitps:/www.yo 

Ades a . BL. HALAS. (joh- utube.com/watc 

eun ge pil-yohal ttaen h?v=hi7RU7P 

ssias-eul masiseyo) CPO 

26. | Ikeyssuk . ofeof  ¥] AT 3haE| https://www.yo 

° AZY EPS BF utube.com/watc 

WE 5). 7) 9} Ape h?v=auVydr7P 

vlO PPM] “ 
Ae] EZeolin-i ki 
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seongjang-gwa 

geongang-e doum-eul 

jul su issneun hwang- 

giwa hongsam-eul 

beulbubelimas jellilo) 

  

27. | Seoulmilk | Fae fale FoF https://www.yo 

  

    

            eye Zep HolA 

(bigsaijeu keopi, 500ml, 

kantata konteulabeiseu)   

5} 9 (tantanhan utube.com/wat 

yusangyun dyuolag chiv=_eQshls 

ham-yu) DMu0&t=319s 

28. | Toreta a. 10 PR) DAY 2] | https://www.yo 

‘ree is y SP aaa. Ez} ep, | utube.com/wat 

(10gaji gwache-ui ch?v=nEv9IDx 

chaghansumun tolata!) 170 g&t=203s 

&pbjreload=10 

1 

29. | Noble BAA, 442} =| https://www.yo 

ia Al 214 &] 7), | wtube.com/wat 

NOBLE (geongangkkaji chiv=dX_26L 

saeng-gaghaneun DKh6c&t=315 

sigeunicheo keopi, § 

NOBLE) 

30. | Cantata HA} oO] ~ 74A, 500ml, | https://www.yo 

Contrabass utube.com/wat 

ch?v=fUr5sDO 

ESiow &t=2s 
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Tabel 3. 1 Sumber Video Iklan dalam Penelitian 

3.3 Pengumpulan Data 

Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan teknik simak dan 

teknik catat. Subroto (2007, hlm. 35) menyatakan bahwa teknik simak dan catat 

dilakukan dengan cara menyimak hasil rekaman kemudian mencatatnya. Oleh 

karena itu, data dalam penelitian ini diperoleh dengan cara mengamati iklan 

minuman Korea yang disiarkan pada tahun 2019 melalui youtube, saat pengamatan 

berlangsung peneliti melakukan pengamatan dengan kefokusan dan ketelatenan 

agar mendapatkan data yang akurat untuk melakukan penelitian mengenai gaya 

bahasa. Setelah itu mencatat data iklan judul dan slogan minuman Korea yang 

mengandung gaya bahasa. 

3.4 Analisis Data 

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis 

makna dengan empat tahap yaitu tahap invetarisasi, identifikasi, klasifikasi, dan 

paparan. 

1) Tahap Invetaris 

Pada tahap invetarisasi peneliti mengumpulkan data dan mencatat judul dan 

slogan iklan minuman Korea yang disiarkan pada tahun 2019 melalui pencarian 

  

  

  

  

youtube. 

No | Judul | Gambar Slogan Sumber 

mor | Iklan Iklan 

1. | Calob of] a-2F = 8 = FO] | https://www.youtube 

ye FRAAMA Ble & -com/watch?v=aZrl 
5} wo a | VRTLW70&list=W 

(aminosal8jong-i —ham- L&index=86 

yudoendanbaegjil 31 geul 

ham byeong-eulo) 

2. 

3.             
  

Tabel 3. 2 Inventaris 
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2) Tahap Identifikasi 

Pada tahap ini peneliti mengidentifikasi iklan minuman yang sudah 

ditemukan, makna, gaya bahasa, dan fungsi gaya bahasa apa yang digunakan dalam 

teks slogan iklan tersebut. Untuk mempermudah dalam identifikasi peneliti 

membuat Kartu data. 

No. | Calobye 
  

  

Slogan | oi] 18 €o] PRAPIA Sle & F FOE 
(aminosal8jong-i ham-yudoendanbaegjil 3]geul ham 

byeong-eulo) 

  

Makna Makna konseptual 

dalam slogan calobye terdapat makna konseptual karena 

sesuai dengan komposisi kandungan yang terkandung 

dalam produk tersebut. 

  

Gaya 41 Aq (geonjoche) 

Bahasa Dalam slogan Calobye terdapat AEA (geonjoche) 

karena kalimat slogan tersebut memberikan penjelasan 

kandungan yang terdapat pada produk tersebut. 

  

Fungsi Fungsi referensial 

Gaya Dalam slogan Calobye terdapat fungsi referensial karena 

Bahasa dalam kalimat slogan tersebut memberikan informasi 

bahwa kandungan yang terdapat dalam minuman calobye 

dalam botol yaitu 31 gram protein dan 18 asam amino.         
Tabel 3. 3 Contoh Kartu Data 
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3) Tahap Klasifikasi 

34 

Diklasifikasi didasarkan pada makna, gaya bahasa, dan fungsi gaya bahasa 

  

  

  

  

  

  

  

  

        

  

  

  

  

  

  

  

  

yang dipakai. 

No. Makna Judul Keterangan 

Slogan 

1. | Konseptual 

2. | Konotatif 

3. | Stilistik 

4. | Afektif 

5. | Kolokatif 

6. | Reflektif 

7. | Tematik 

Tabel 3. 4 Klasifikasi Makna 

No. | Gaya Bahasa Judul Keterangan 

Slogan 

1. | Za ay 

(gangyeolche) 

2. | Bboy ay 

(manyeonche) 

3. | Baa] 

(gangganche 

a. | PPA 
(uyuche) 

5. | AWeAy 

(geonjoche) 

6. | Fay 

(hwareoche)             
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Tabel 3. 5 Klasifikasi Gaya Bahasa 

  

No. Fungsi Judul Keterangan 
  

Slogan 
  

1. | Ekspresif 

  

2. | Konatif 

  

3. | Referensial 

  

4. | Puitis 

  

5. | Fatis 

  

6. | Metalinguistik             
Tabel 3. 6 Klasifikasi Fungsi 

4) Tahap paparan 

Data yang telah diklasifikasi tersebut disimpulkan dengan dipaparkan dalam 

bentuk deskriptif tanpa adanya memanipulasi. Dengan itu akan terlihat makna, 

jenis gaya bahasa, fungsi yang terdapat dalam slogan iklan minuman Korea. 

3.5 Uji Keabsahan Data (Validitas) 

Uji keabsahan data (vadilitas) penting dalam penelitian karena untuk 

membuktikan kebenaran bahwa data yang sudah_ diteliti dapat 

dipertanggungjawabkan dari segala segi. Dalam penelitian ini, menggunakan 

pengujian keabsahan validitas expert judgement. Menurut Chaer (2007, hlm. 38) 

menyatakan bahwa validitas adalah instrument dapat mengukur apa yang hendak 

diukur. Expert judgement yang dimaksud adalah meminta pertimbangan para ahli. 

Dalam penelitian ini peneliti akan meminta pertimbangan kepada dosen ahli 

penimbang untuk memberikan expert judgement mengenai makna, gaya bahasa, 

dan fungsi gaya bahasa dalam slogan iklan minuman Korea. 
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