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ABSTRAK 
 

 

Gamma Bhakti Pradana, 1606834, “Pengaruh Memorable Tourism Experience 
terhadap Revisit Intention di Taman Nasional Baluran (Survei Terhadap 
Wisatawan Nusantara yang Berkunjung ke Taman Nasional Baluran)”. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari memorable tourism 
experience terhadap revisit intention di Taman Nasional Baluran, di bawah 
bimbingan Bagja Waluya, S.Pd., M.Pd. dan Shandra Rama Panji Wulung, S.Par., 
MP.Par. 
 

Taman Nasional Baluran sebagai salah satu Taman Nasional yang berfokus pada 
konservasi flora dan fauna di Indonesia merupakan salah satu Taman Nasional yang 
dihadapkan dengan rendahnya revisit intention dari wisatawan yang berkunjung. 
Taman Nasional Baluran sebagai destinasi wisata yang cukup dikenal berupaya 
meningkatkan revisit intention wisatawan dengan cara meningkatkan memorable 
tourism experience yang dimiliki. Dalam penelitian ini, variable bebas (X) yang 
digunakan adalah memorable tourism experience yang terdiri dari novelty, 
interaction knowledge, involvement, meaningfulness, and stimulating experience 
serta variable terikat (Y) yaitu revisit intention. Jenis penelitian yang digunakan 
adalah survei menggunakan teknik systematic random sampling dengan jumlah 
responden sebanyak 205 yang terdiri dari wisatawan nusantara yang berkunjung ke 
Taman Nasional Baluran. Teknik analisis data dan uji hipotesis yang digunakan 
adalah analisis jalur (path analysis). Faktor yang paling berpengaruh adalah 
novelty, hal tersebut menunjukan bahwa saat wisatawan melakukan kunjungan 
banyak sekali pengalaman-pengalaman unik yang didapatkan di Taman Nasional 
Baluran. Faktor yang memiliki pengaruh paling rendah adalah interaction 
knowledge dikarenakan faktor ini memang dirasa sudah cukup maksimal oleh 
wisatawan sehingga perubahan baik penambahan atau pengurangan tidak memiliki 
pengaruh yang signifikan terhadap revisit intention di Taman Nasional Baluran. 
 

Kata Kunci: Memorable Tourism Experience, Taman Nasional Baluran dan 
Revisit Intention.  
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ABSTRACT 
 

 

Gamma Bhakti Pradana, 1606834, “The influence of Memorable Tourism 
Experience to Revisit Intention at Baluran National Park (A Survey on 
Individual Tourist that Visited Baluran National Park)”. This research is aimed 
to find out the influence of memorable tourism experience to revisit intention at 
Baluran National Park, under suvervision of Bagja Waluya, S.Pd., M.Pd. and 
Shandra Rama Panji Wulung, S.Par., MP.Par. 
 
Baluran National Park as one of the National Park which focused on flora and 
fauna conservation in Indonesia is one for the National Park that having a problem 
on the lows of revisit intention from the tourist who have visited the National Park. 
Baluran National Park as a familiar tourism destination in Indonesia seeks to 
increase the revisit intention of the tourist by enhancing the memorable tourism 
experience. In this study, the independent variable (X) is memorable tourism 
experience consisting of novelty, interaction knowledge, involvement, 
meaningfulness, and stimulating experience and along with dependent variable (Y) 
which is revisit intention. The method of this research is a survey, using systematic 
random sampling with 205 respondent who were the tourist that visited Baluran 
National Park. Data analysis technique and hypothesis test in this research is path 
analysis. The most influential factor is novelty, it shows that when tourists visit a 
lot of unique experiences obtained in Baluran National Park. The factor that has 
the lowest influence is interaction knowledge because this factor is considered to 
be sufficiently maximum by tourists so that changes in either addition or reduction 
do not have a significant influence on revisit intentions in Baluran National Park.  
 

Keywords: Memorable Tourism Experience, Baluran National Park, and Revisit 
Intention.   
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