
i 
 

EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA  

DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK 

BAHASA KOREA 

(Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan  

Bahasa Korea Tingkat III) 

 

SKRIPSI 

diajukan sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana pendidikan  

Program Studi Pendidikan Bahasa Korea 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Oleh: 

Anggi Maulidya Andari 

NIM 1600539 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN BAHASA KOREA 

FAKULTAS PENDIDIKAN BAHASA DAN SASTRA 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2021



 

 

i 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA  

DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK 

BAHASA KOREA 

(Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan  

Bahasa Korea Tingkat III) 

  

 

 

Oleh: 

Anggi Maulidya Andari 

NIM 1600539 

 

 

 

Sebuah skripsi yang diajukan untuk memperoleh gelar sarjana pendidikan pada 

Program Studi Pendidikan Bahasa Korea 

 

 

 

 

© Anggi Maulidya Andari 

Universitas Pendidikan Indonesia 

Januari 2021 

  

 

 

 

 

Hak Cipta dilindungi undang-undang 

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian,  

dengan dicetak ulang, difotocopy, atau cara lainnya tanpa ijin dari peneliti. 



 

 

ii 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

HALAMAN PENGESAHAN 

Anggi Maulidya Andari 

1600539 

EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA  

DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK 

BAHASA KOREA 

(Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan  

Bahasa Korea Tingkat III) 

  

 

 

 



 

 

iii 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

Lembar Pengesahan Penguji 

  

  
ANGGI MAULIDYA ANDARI 

1600539 

  
  

EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM 

MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA KOREA 

(EKSPERIMEN PADA MAHASISWA PROGRAM STUDI 

PENDIDIKAN BAHASA KOREA TINGKAT III) 

   

  
Skripsi ini telah disetujui dan disahkan oleh: 

  

  
  

Penguji I 

 

 

 

Dra. Renariah, M.Hum. 

NIP. 195804061985032001 

Penguji II 

 

Risa Triarisanti, S.Pd, M.Pd 

NIP. 920160119780419201 

  

 
Penguji III 

Velayeti Nurfitriana Ansas, S.Pd. M.Pd 

NIP. 920160119890610201 

 

 



 

 

iv 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

PERNYATAAN TENTANG KEASLIAN SKRIPSI  

DAN BEBAS PLAGIARISME 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Efektivitas Media Iklan 

Korea Dalam Meningkatkan Kemampuan Menyimak Bahasa Korea 

(Eksperimen Pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III)” 

yang sudah saya susun beserta seluruh isi dalam penelitian ini adalah benar karya 

saya sendiri. Saya tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara-cara 

yang tidak sesuai dengan etika ilmu yang berlaku dalam masyarakat keilmuan. Atas 

pernyataan ini saya siap menanggung resiko atau sanksi, apabila di kemudian hari 

ditemukan adanya pelanggaran etika keilmuan atau ada klaim dari pihak lain 

terhadap keaslian karya tulis saya. 

 

 

 Bandung,   Januari 2021  

Yang membuat pernyataan, 

 

Anggi Maulidya Andari  

NIM 1600539 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

v 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

KATA PENGANTAR 

 

Dengan mengucapkan syukur Alhamdulillah ke Hadirat Allah SWT yang 

atas rahmat dan karunia-Nya, peneliti telah selesai menyusun skripsi dengan 

judul “Efektivitas Media Iklan Korea dalam Meningkatkan Kemampuan 

Menyimak Bahasa Korea (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi 

Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III)”.  

Skripsi ini peneliti susun dalam rangka memenuhi salah satu persyaratan 

kelulusan dari Fakultas Pendidikan Bahasa dan Sastra, Program Studi 

Pendidikan Bahasa Korea pada Universitas Pendidikan Indonesia.  

Peneliti menyadari bahwa pada proses penyusunan skripsi ini memerlukan 

bantuan dan dukungan dari berbagai pihak. Selain itu juga peneliti mengalami 

beberapa kendala dan permasalahan yang ditemui saat proses pelaksanaannya, 

namun atas karunia Allah SWT dan bimbingan serta bantuan dari berbagai pihak 

terutama pembimbing, keluarga, sahabat, teman se-jurusan bahasa Korea dan 

juga mahasiswa yang menjadi sampel penelitian yang sangat kooperatif dan tepat 

waktu dalam pembelajaran dan penyelesaian pre-test, post-test dan angket, pada 

akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan.  

Dalam penyusunan penelitian ini, peneliti menyadari masih banyak 

kekurangan dan ketidaksempurnaan, sehingga berbagai saran dan masukan dari 

berbagai pihak yang berkepentingan, sangatlah peneliti harapkan.    

Akhir kata, semoga hasil penelitian yang telah peneliti susun ini dapat 

bermanfaat dan berguna bagi dunia pendidikan pada umumnya, dan bagi 

pendidikan bahasa Korea pada khususnya. 

 

 Bandung,    Januari 2021 

 

Peneliti 

 
Anggi Maulidya Andari 

 



 

 

vi 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

UCAPAN TERIMA KASIH 

  

Peneliti menyampaikan ucapan terima yang sedalam-dalamnya kepada 

seluruh pihak yang telah membantu dan mendukung penyelesaian penyusunan 

skripsi ini. Dengan segala kerendahan hati ungkapan terima kasih ini peneliti 

haturkan kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan limpahan karunia dan rahmat-Nya, 

sehingga peneliti diberikan kemudahan dan kelancaran dalam penyusunan 

dan penyelesaian skripsi ini. 

2. Ytc. Bapak Ateng Kusnandar dan Ibu Rina Fajarwati selaku orang tua serta 

adik tersayang Salma Maulydina Andari yang selalu memberikan bantuan 

berupa materi maupun semangat, sehingga peneliti bisa sampai pada tahap 

penyelesaian skripsi. 

3. Yth. Ibu Hj. Nuria Haristiani, M.Ed., Ph.D. selaku dosen pembimbing utama 

yang selalu membimbing, memberi arahan dan memberi semangat kepada 

peneliti sehingga skripsi ini dapat terselesaikan.  

4. Yth. Bapak Didin Samsudin, S.E., M.M., CHCM  selaku dosen pembimbing 

pendamping dan Ketua Program Studi Pendidikan Bahasa Korea yang telah 

sangat banyak membantu peneliti mulai dari awal perkuliahan hingga 

sekarang menyelesaikan skripsi. 

5. Yth. Ibu Asma Azizah, S.S.,M.A., selaku dosen Program Studi Pendidikan 

Bahasa Korea yang telah sangat banyak membantu peneliti, memberikan 

motivasi, memberikan bimbingan, masukan dan saran dalam upaya 

penyempurnaan penyusunan skripsi. 

6. Yth. Ashanti Widyana, M.A., dan Bapak Arif Husein Lubis, selaku dosen 

Program Studi Pendidikan Bahasa Korea yang telah banyak mambantu 

peneliti dengan memberikan arahan, saran dan masukan bagi 

penyempurnaan skripsi ini. 

7. Yth.  Ibu Risa Triarisanti, S.Pd., M.Pd., dan Yth. Ibu Velayeti Nurfitriana 

Ansas, S.Pd., M.Pd., selaku dosen Program Studi Pendidikan Bahasa Korea 



 

 

vii 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

yang telah banyak memberikan bekal ilmu pengetahuan dan pengalaman 

selama masa perkuliahan dan saat proses penyusunan skripsi ini. 

8. Tidak lupa ucapan terima kasih juga peneliti haturkan pada seluruh dosen 

dan staf Program Studi Pendidikan Bahasa Korea yang telah memberikan 

ilmu pengetahuan dan wawasan tentang pendidikan bahasa Korea bagi 

peneliti. 

9. Ungkapan terima kasih yang terbesar kepada para Mahasiswa Program Studi 

Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III Tahun 2018 pada Universitas 

Pendidikan Indonesia Tahun Akademik 2020/2021, yang telah bersedia 

menjadi sampel penelitian skripsi ini, dan atas kesungguhan dan 

keseriusannya, pada akhirnya penelitian ini dapat terselesaikan sesuai target. 

10. Para sahabat Cuppa Family (Widya, Dinar, Fitri, Zahra, Novia, Jesica, dan 

Amalia) dan teman-teman se-jurusan yang menjadi teman diskusi yang 

senantiasa memberikan semangat dan motivasi sejak peneliti kuliah sampai 

skripsi ini terselesaikan. 

11. Terima kasih tak terhingga kepada Faizal, dan sahabat terbaik Indriani, 

Firyal, dan Sari yang selalu memberikan dukungan dan senantiasa hadir 

dalam suasana suka dan duka. 

12. Semua pihak yang telah membantu peneliti selama ini, yang tidak dapat 

peneliti sebutkan satu persatu, terima kasih atas segala bantuannya dan 

dukungannya.  

Akhir kata, peneliti berharap semoga Allah SWT selalu melimpahkan 

taufik, rahmat dan hidayah-Nya bagi kita semua, serta membalas segala bantuan 

dan kebaikan yang diberikan kepada peneliti, sehingga skripsi ini dapat 

terselesaikan.  

 

 Bandung,   Januari 2021 

 

Peneliti 

 
Anggi Maulidya Andari 



 

 

viii 
Anggi Maulidya Andari, 2021  
EFEKTIVITAS MEDIA IKLAN KOREA DALAM MENINGKATKAN KEMAMPUAN MENYIMAK BAHASA 

KOREA (Eksperimen pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III) 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 
 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kemampuan menyimak menggunakan 

pembelajaran media iklan terhadap sampel penelitian sebanyak 30 orang Mahasiswa 

Program Studi Pendidikan Bahasa Korea Tingkat III Universitas Pendidikan Indonesia 

Tahun Akademik 2020/2021 yang dibagi menjadi dua kelas, yaitu kelas eksperimen 1 dan 

kelas eksperimen 2 dengan masing-masing sampel sebanyak 15 sampel. Metode penelitian 

menggunakan penelitian kuantitatif eksperimen kuasi, dengan pengujian validitas 

menggunakan Uji t-test dari hasil hitungan pre-test dan post-test. Hasil penelitian 

membuktikan bahwa kemampuan menyimak mahasiswa sebelum treatment menggunakan 

media iklan baik di kelas eksperimen 1 maupun kelas eksperimen 2 tidak ada perbedaan 

yang signifikan, hal ini dibuktikan dengan thitung  hasil pre-test diperoleh angka sebesar 

1,19 lebih rendah dari ttabel 2,05 (5%) dan 2,76 (1%). Sedangkan kemampuan menyimak 

sampel setelah treatment menggunakan pembelajaran media iklan audio visual untuk kelas 

eksperimen 1 dan media iklan audio untuk kelas eksperimen 2, hasil rata-rata nilai post-

test membuktikan bahwa di kelas eksperimen 1 lebih tinggi dibandingkan kelas eksperimen 

2. Tingkat signifikansi terhadap peningkatan kemampuan menyimak dengan menggunakan 

media iklan berbahasa Korea sebesar 4,74 lebih besar dari ttabel 2,05 (5%) dan 2,76 (1%), 

menunjukan bahwa terdapat perbedaan yang signifikan terhadap treatment pembelajaran 

melalui media iklan. Adapun hasil pengisian angket menyatakan bahwa sebagian besar 

responden lebih mampu menyimak bahasa Korea dengan adanya bantuan penggunaan 

media iklan. Penelitian ini dapat disimpulkan, bahwa media iklan berbahasa Korea efektif 

untuk meningkatkan kemampuan menyimak bahasa Korea dan peningkatan kemampuan 

menyimak terbaik melalui media iklan audio visual dibandingkan dengan media iklan 

audio. 

 
Kata kunci: Media Iklan, Bahasa Korea, Keterampilan Menyimak.  
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ABSTRACK 

 

This study is conducted to identify the listening skills of 30 students of Korean Language 

Education Program Universitas Pendidikan Indonesia in third semester from the 2020-2021 

academic year by using advertising media learning. The sample of this study is divided into 

two classes, namely, experimental class 1 and experimental class 2 consisting of 15 samples 

in each class. This study employs a quasi-experimental quantitative design with validity 

testing by using t-test from the calculation of pre-test and post-test. The result of this study 

shows that there is no significant difference in the students’ listening skill before using 

advertising media either in experimental class 1 or experimental class 2. The t-value of pre-

test is 1.19 lower than t-table 2.05 (5%) and 2.76 (1%). Meanwhile, after using advertising 

media learning in the form of audio visual for experimental class 1 and audio only for 

experimental class 2, the average post-test score is higher in the experimental class 1 than 

the experimental class 2. The significant level of the improvement of listening skill by using 

Korean advertising media is 4.74 higher than t-table 2.05 (5%) and 2.76 (1%). Thus, it can 

be concluded that there is a significant difference in the use of advertising media in 

learning. As for the questionnaire result, it shows that most of the respondents are able to 

listen to Korean language better with the help of advertising media. This study found that 

advertising media in Korean language effectively improves the Korean listening skill and 

the best enhancement in listening skill is through advertising media in the form of audio 

visual compared to advertising media in the form of audio only. 

 

Keywords: advertising media; korean language; listening skill. 
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초록 

본 연구는 2020 학년도부터 2021 학년도까지 3 학기에 걸쳐 한국어 교육 

프로그램 인도네시아 교육 대학교 학생들 30 명의 듣기 능력의 변화에 

관해, 광고 매체 학습을 통해 파악하고자 실시되었다. 이 연구의 표본은 

두 가지 등급, 즉 각 등급에 15 개의 표본으로 구성된 실험 1 등급과 

실험 2 등급으로 나뉜다. 본 연구는 사전 시험과 사후 시험의 계산에서 

t-검정을 사용하여 유효성검사를 하는 준실험 정량설계법을 채택하고 

있다. 이 연구 결과는 실험 수업이나 통제 수업에서 광고 매체를 

사용하기 전에 학생들의 청취 능력에 큰 차이가 없다는 것을 보여준다. 

사전 시험의 t-값은 t-표 2.05(5%)와 2.76(1%)보다 1.19 낮다. 한편, 

광고 매체 학습을 이용한 후, 시험 후 평균 점수는 통제반에서보다 

실험반에서 더 높게 나타났다. 국내 광고매체를 활용한 청취력 향상 

수준은 t-테이블 2.05(5%)와 2.76(1%)보다 4.74 나 높다. 따라서, 광고 

매체의 이용이 학습능력 신장에 있어서 현저한 차이를 가져온다는 결론을 

내릴 수 있다. 설문 결과에 대해서는, 대부분의 응답자들이 광고 매체의 

도움으로 한국어를 더 잘 들을 수 있다는 응답을 보여주었다. 이 연구로 

한국어의 광고 매체가 한국어 듣기 능력을 효과적으로 향상시킨다는 

것을 입증하였다. 

 

키워드: 광고 매체, 한국어, 듣기 능력. 
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