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ABSTRAK 

Pembiayaan leasing syariah merupakan kegiatan pembiayaan dalam bentuk 

barang modal baik secara sewa guna usaha dengan hak opsi (finance lease) 

maupun sewa guna usaha tanpa hak opsi (operating lease) dengan menggunakan 

akad ijarah dan Ijarah Muntahiyah Bittamlik. Tingkat kesadaran dan minat 

masyarakat Indonesia terhadap pembiayaan leasing syariah tergolong rendah jika 

dibandingkan dengan pembiayaan leasing konvensional. Hal ini menyebabkan 

perkembangan perusahaan pembiayaan leasing syariah belum begitu signifikan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh religiositas dan 

promosi terhadap minat masyarakat melakukan pembiayaan leasing syariah. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode eksplanatori dengan 

pendekatan kuantitatif. Adapun teknik analisis data yang digunakan adalah regresi 

linear berganda. Populasi dalam penelitian ini merupakan Guru di Kecamatan 

Cijambe, Kabupaten Subang dan teknik pengambilan sampel pada penelitian ini 

menggunakan metode non probability sampling dengan jumlah sampel 76 

responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa religiositas dan promosi 

berpengaruh signifikan terhadap minat masyarakat melakukan pembiayaan 

leasing syariah. Implikasi hasil penelitian ini adalah bahwa semakin tinggi tingkat 

religiositas seseorang maka minatnya melakukan pembiayaan leasing syariah 

semakin tinggi, demikian juga dengan promosi, semakin tinggi promosi yang 

dilakukan oleh perusahaan maka semakin tinggi minat masyarakat melakukan 

pembiayaan leasing syariah. Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi 

perusahaan pembiayaan syariah sebagai pertimbangan dalam proses pembuatan 

kebijakan. 

 

Kata Kunci : Pembiayaan Leasing Syariah, religiositas, promosi, minat 
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ABSTRACT 

Sharia leasing financing is a financing activity in the form of capital goods, both 

on a lease with option rights and leases without the right of option with the use of 

ijarah and Ijarah Muntahiyah Bittamlik agreements. The level of awareness and 

interest of indonesian people towards sharia leasing financing is relatively low 

when compared to conventional leasing financing. This has led to the 

development of sharia leasing financing companies not so significant. This 

research aims to find out how the influence of religiosity and promotion on 

people’s interests is financing sharia leasing. The method used in this study is the 

expansive method with a quantitative approach. The data anlysis technique used 

is multiple linear regressions. The population in this study was teachers in 

Cijambe sub-district, Subang district and sampling techniques in this study using 

non probability sampling method with a sample of 76 respondents. The result of 

this study show that religiosity and promotion have a significant effect on people’s 

interest in financing sharia leasing. The implication of this study is that the higher 

the level of religiosity of a person then his interest in the financing sharia leasing 

is higher, as is the promotion, the higher the promotion done by rhe company the 

the higher the interest of the public doing sharia leasing financing. This research 

is expected to be useful for sharia financing companies as a consideration in the 

policy making process. 
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