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ABSTRAK

Abstrak: Tujuan penelitian ini untuk mengetahui untuk mengetahui persepsi
pengusaha muda mengenai seberapa besar pengaruh desain produk terhadap daya
saing.. Survei dilakukan pada UMKM sarung tenun Majalaya Kabupaten
Bandung dengan populasi sebesar 56 pengusaha. Hasil penelitian menggunakan
analisis jalur (path) mengungkapkan bahwa desain produk memiliki pengaruh
positif terhadap Daya Saing pada pengusaha sarung tenun di Majalaya . Hal ini
ditunjukkan oleh nilai fhitung > ftabel yaitu 18.241 > 2,78 yang menyebabkan Ho
ditolak. Artinya desain produk berpengaruh secara signifikan terhadap daya saing
dalam UMKM sarung tenun Majalaya. Ini menunjukkan bahwa semakin baik
desain produk, semakin baik pula daya saing pengusaha di Majalaya
Kab.Bandung. Proses bisnis pada skala UMKM diharapkan untuk menggunakan
Desain Produk lebih diperbaiki lagi sehingga dapat meningkatkan Daya Saing.
Proses bisnis ini diharapkan dapat meningkatkan desain produk penjualan dan
mengikuti perkembangan zaman sehingga mempermudah pengusaha untuk
meningkatkan daya saing kewirausahaannya.

Kata Kunci: Desain Produk, Daya saing, UMKM.

Abstract: The purpose of this study was to determine the perceptions of young
entrepreneurs about how much influence product design has on competitiveness.
The survey was conducted at UMKM Majalaya woven sarong in Bandung
Regency with a population of 56 entrepreneurs. The results of the study using path
analysis reveal that product design has a positive effect on competitiveness of
woven sarong entrepreneurs in Majalaya. This is indicated by the value of
fcount> ftabel, namely 18,241> 2.78 which causes Ho to be rejected. This means
that product design has a significant effect on the competitiveness of UMKM
Majalaya woven sarongs. This shows that the better the product design, the better
the competitiveness of entrepreneurs in Majalaya, Bandung Regency. Business
processes at the scale of MSMEs are expected to be further improved so as to
increase competitiveness. This business process is expected to improve the design
of sales products and keep up with the times so as to make it easier for
entrepreneurs to increase their entrepreneurial competitiveness.

Keywords: Product Design, Competitiveness, UMKM.
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