
 

 

PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY 

VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI KESEHATAN KULIT 

WAJAH 

(Studi Korelasi pada Subscribers Channel YouTube Nanda Arsyinta) 

 

 
 

SKRIPSI 

 
Diajukan untuk memenuhi sebagian dari syarat memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi 

 

 

 
Oleh 

 
Zahra Putri Nabilla 

1600748 

 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS PENDIDIKAN ILMU PENGETAHUAN SOSIAL 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2020 

Nomor Skripsi: 1676/UN40.A2.11/PP/2020 



i 
Zahra Putri Nabilla, 2020 
PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI 
KESEHATAN KULIT WAJAH 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

 

 

 
 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 

Zahra Putri Nabilla 

 
PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY 

VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI KESEHATAN KULIT 

WAJAH 

(Studi pada Subscribers Channel YouTube Nanda Arsyinta) 

 
disetujui dan disahkan oleh pembimbing: 

Pembimbing I, 

 

Dr. Kusnendi, MS. 

NIP. 1960012211984031003 

 

Pembimbing II, 
 

Welsi Damayanti, M.Pd. 

NIP. 198212222009122 

 

Mengetahui, 

Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

UPI, 

 

 

 

 
Dr, Ahmad Fahrul Muchtar A, M.Si. 

NIP. 198507172014041001 



ii 
Zahra Putri Nabilla, 2020 
PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI 
KESEHATAN KULIT WAJAH 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

 

 

 

PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY 

VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI KESEHATAN KULIT 

WAJAH 

(Studi Korelasi pada Subscribers Channel YouTube Nanda Arsyinta) 

 

 

 

 
Oleh 

Zahra Putri Nabilla 

 

 

 

 

Sebuah Skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana pada Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

 
© Zahra Putri Nabilla 

Universitas Pendidikan Indonesia 

2020 

 

 

 

 
Hak Cipta dilindungi Undang-Undang 

Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian, dengan dicetak ulang, 

fotocopy, atau cara lainnya tanpa seizin dari penulis. 



iii 
Zahra Putri Nabilla, 2020 
PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI 
KESEHATAN KULIT WAJAH 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

 

 
 

LEMBAR PERNYATAAN 

 

 
Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Pengaruh Terpaan 

Tayangan Video YouTube Beauty vlogger Terhadap Kebutuhan Informasi Kesehatan 

Kulit Wajah (Studi Korelasi pada Subscribers Channel YouTube Nanda Arsyinta)” 

ini beserta seluruh isinya adalah benar-benar karya saya sendiri. Saya tidak 

melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara-cara yang tidak sesuai dengan 

etika ilmu yang berlaku dalam masyarakat keilmuan. 

Atas pernyataan ini saya siap menanggung risiko atau sanksi apabila di 

kemudian hari apabila ditemukan adanya pelanggaran etika keilmuan atau ada klaim 

dari pihak lain terhadap keaslian karya ini. 

 

 

 

 
Bandung, 29 Juni 2020 

Yang membuat Pernyataan 

 

 

 
 

Zahra Putri Nabilla 

NIM. 1600748 



iv 
Zahra Putri Nabilla, 2020 
PENGARUH TERPAAN TAYANGAN VIDEO YOUTUBE BEAUTY VLOGGER TERHADAP KEBUTUHAN INFORMASI 
KESEHATAN KULIT WAJAH 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi sudah sangat beragam dan membuat hal ini berhubungan 

dengan kebutuhan masyarakat terhadap teknologi komunikasi terutama internet. 

Minat masyarakat terhadap komunikasi melalui internet sudah sangat tinggi, dan 

terbukti bahwa masyarakat sekarang lebih banyak menggunakan internet untuk 

berkomunikasi dan mencari informasi. Di Indonesia sudah banyak sumber informasi 

kesehatan yang disebar melalui internet dan media sosial terutama YouTube lewat 

tayangan beauty vlogger. YouTube mampu mempengaruhi masyarakat secara efektif, 

karena dapat dengan mudah memperoleh akses terkait informasi kesehatan. Beauty 

vlogger kini sudah menjadi opinion leader dalam bidang kecantikan dan juga 

kesehatan kulit wajah karena mereka dianggap mempunyai kredibilitas saat 

memberikan informasi mengenai kesehatan kulit wajah. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui apakah pengaruh frekuensi, durasi dan atensi terhadap kebutuhan 

informasi kesehatan kulit wajah. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan 

metode kuantitatif korelasional, dengan sampel yang digunakan yaitu 400 responden 

subscribers channel YouTube Nanda Arsyinta. Teori yang mendasari penelitian ini 

adalah teori jarum hipodermik yang menunjukkan bahwa terpaan media akan 

berkorelasi dengan pemenuhan kebutuhan informasi. berdasarkan hasil uji hipotesis 

ditemukan bahwa tayangan video YouTube beauty vlogger berpengaruh signifikan 

terhadap kebutuhan informasi kesehatan kulit wajah. 

 

 
Kata Kunci: Komunikasi Massa, Terpaan Media, Kebutuhan Informasi, Media 

Sosial YouTube. 
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ABSTRACT 

 

The development of technology has been very diverse and makes this relate to the 

needs of the community for communication technology, especially the internet. 

Public interest in communication via the internet has been very high, and it is evident 

that more people are now using the internet to communicate and search for 

information. In Indonesia, there are many sources of health information distributed 

via the internet and social media, especially YouTube through the beauty vlogger 

program. YouTube is able to influence people effectively, because it can easily gain 

access to health information. Beauty vlogger has now become an opinion leader in 

the field of beauty and facial skin health because they are considered to have 

credibility when providing information about facial skin health. The purpose of this 

study was to determine whether the influence of frequency, duration and attention to 

the information needs of facial skin health. This research was conducted using a 

quantitative correlational method, with the sample used is 400 respondent’s 

subscribers to YouTube channel Nanda Arsyinta. The theory underlying this research 

is the bullet theory which shows that media exposure will correlate with meeting 

information needs. based on the results of hypothesis testing found that video shows 

YouTube beauty vloggers significant effect on the need for facial skin health 

information. 

 

 
Keywords: Mass Communication, Media Exposure, Information Needs, Social 
Media YouTube. 
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