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PENGARUH HARGA, PRODUK DAN PROMOSI JAJANAN
TRADISIONAL ALI AGREM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
GENERASI MILENIAL DI KOTA BANDUNG

TIARA RATNAKANDI DEWI
1601560

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh harga,
produk dan promosi jajanan tradisional Ali Agrem terhadap keputusan pembelian
khusunya pada kelompok usia 17 sampai 21 tahun di Kota Bandung.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah data primer. Data
yang dianalisis adalah kuisioner tentang. Metode pengolahan data pada penelitian
ini menggunakan Uji Normalitas, Uji Regresi Linier Sederhana, Uji Korelasi
Pearson Product Moment, Uji Koefisien Determinasi dan Uji-T. Sedangkan alat
bantu yang digunakan untuk mengolah data adalah software SPSS versi 25.

Hasil penelitian ini diperoleh dari nilai korelasi harga sebesar 0.316, korelasi
produk sebesar 0.449, dan korelasi promosi sebesar 0.451 sehingga hubungan
antara harga, produk, dan promosi terhadap keputusan pembelian termaksud
dalam kategori kuat. Nilai persamaan regresi linear gandanya adalah Y = 0.328 +
0.312 X1 + 0.344 Xz + 0.195 Xs. Sedangkan nili koefisien arah dinyatakan positf,
sehingga apabila harga, produk, dan promosi naik, maka keputusan pembelian
meningkat sebesar satuan unit. Nilai anova menyatakan Ho ditolak dan Ha
diterima artinya harga, produk, dan promosi berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Nilai koefisien determinasi adalah sebesar 0.307 atau
30.7% terhadap keputusan pembelian pada taraf signifikan o < 0.05. Sedangkan
sisanya 69.3% merupakan hal lain yang tidak diteliti oleh penulis

Masalah yang terjadi adalah untuk mengetahui sejuah mana : (1) bagaimana
harga jajanan tradisional Ali Agrem memengaruhi keputusan pembelian Generasi
Milenial di kota Bandung Jawa Barat, (2) bagaimana produk jajanan tradisional
Ali  Agrem memengaruhi keputusan pembelian Generasi Milenial di kota
Bandung Jawa Barat, (3) bagaimana promosi jajanan tradisional Ali Agrem
memengaruhi  keputusan pembelian Generasi Milenial di kota Bandung Jawa
Barat

Kata Kunci : bauran pemasaran, keputusan pembelian, generasi milenial
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THE INFLUENCE OF PRICES, PRODUCTS, AND PROMOTIONS OF
ALI AGREM TRADITIONAL SNACKS ON MILENNIAL GENERATION
PURCASING DECISIONS IN THE CITY OF BANDUNG

TIARA RATNAKANDI DEWI
1601560

Abstract

This study aims to determine how much influence the price, products and
promotions of traditional Ali Agrem snacks on purchasing decisions especially in
the age group of 15 to 21 years in the city of Bandung.

The research method used in this study is a quantitative method. Data
collection techniques used are primary data. The data analyzed is a questionnaire
about. Data processing methods in this study used the Normality Test, Simple
Linear Regression Test, Pearson Product Moment Correlation Test, Determination
Coefficient Test and T-Test. While the tools used to process data are SPSS
version 25 software.

The results of this study were obtained from a price correlation value of 0.316,
a product correlation of 0.449, and a correlation correlation of 0.451 so that the
relationship between prices, products, and promotions to the purchase decision
meant in the strong category. The value of the double linear regression equation is
Y =0.328 + 0.312 X1 + 0.344 X2 + 0.195 X3. While the value of the directional
coefficient is positive, so if prices, products, and promotions increase, the
purchasing decision increases by units. Anova value states that Ho is rejected and
Ha is accepted, meaning that price, product, and promotion have a significant
effect on purchasing decisions. The coefficient of determination is 0.307 or 30.7%
of the purchase decision at a significant level a0 <0.05. While the remamning 69.3%
is another matter not examined by the author

The problem that occurs is fatherly knowing where: (1) how the price of
traditional Ali  Agrem snacks influences millennial generation purchasing
decisions in the city of Bandung West Java, (2) how the traditional Ali Agrem
snacks influences millennial generation purchasing decisions in the city of
Bandung West Java, ( 3) how the promotion of Ali Agrem traditional snacks
influences millennial generation purchasing decisions in the city of Bandung,
West Java

Keywords: marketing mix, purchasing decisions, millennial generation
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