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ABSTRAK

Tujuan utama dalam penulisan skripsi ini adalah untuk mengetahui efektivitas penerimaan
pajak reklame dan kontribusi pajak reklame terhadap PAD. Dalam latar belakang masalahnya
realisasi pajak reklame naik turun. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini
adalah metode deskriptif verifikatif dengan sumber data dari Laporan Keuangan Kota
Bandung Tahun Anggaran 2001-2010 pada Dinas Pendapatan Daerah dan Dinas Pengelolaan
Keuangan Daerah.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa laju pertumbuhan pajak reklame di kota Bandung dari
tahun ketahun mengalami kenaikan sedangkan persentasenya naik turun. Selain itu, tingkat
efektifitas penerimaan pajak reklame Kota Bandung sangat efektif. Laju pertumbuhan
Pendapatan Asli Daerah kota Bandung dari tahun ke tahun terus mangalami peningkatan
sedangkan persentase laju pertumbuhannya naik turun. Pengujian hipotesis pada penelitian
ini menggunakan Rasio Efektivitas dan Rasio Kontribusi dapat diketahui bahwa pajak
reklame memiliki kontribusi yang sangat kurang terhadap PAD.

Saran untuk penelitian selanjutnya adalah untuk meningkatkan pendataan subjek dan objek
pajak reklame sehingga dari potensi yang ada dapat digali pajak reklame dan PAD secara
maksimal.
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ABSTRACT

The main purpose inwritingthis paper istoexamine the effectiveness ofadvertisement
taxrevenueandadvertisement taxcontributionto revenue. In thebackground ofthe problem isthe
realization ofadvertisement taxfluctuates. The research method usedin this researchis
descriptive methodverification withdata sourcesfromBandungFinancial Statementsfor Fiscal
Year2001-2010at the Department ofRevenueand theOffice ofFinancial Management.
The results showed thatthe growth rate ofadvertisement taxin the cityfrom yearto yearhas
increasedwhile thepercentagefluctuates. In addition,the effectivenessof tax
revenueBandungveryeffectiveadvertisement.RevenueGrowth rate ofBandungcityfrom yearto
yearcontinuesto increasewhile the percentagegrowth ratefluctuates.

Testing the hypothesisin this studyusing the ratio ofeffectivenessandcontributionratiocan be
seen thatbillboard taxhascontributedfar lessto the PAD.Suggestionsfor future researchis to
improve thecollectionof subject and objectof theadvertisement taxso that thepotentialcan be
exploredadvertisement taxandRevenuefullest.
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