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Setiap perusahaan yang bergerak di bidang industri, biasanya selalu berusaha
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korelasi sebesar 0,611. Oleh karena 1tu, dapat disimpulkan bahwa strategi
pemasaran selektif memiliki hubungan yang kuat dengan loyalitas pelanggan.
Peneliti menyarankan kepada peneliti selanjutnya dengan penelitian serupa untuk
meneliti dengan sampel yang lebih luas dan metode tambahan lain.
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ABSTRACT

Sally Mutiarasari (0800929). Correlational Between Selective Marketing
Strategy with Customer Loyalty In LA TULIP Beauty Product. PSIKOLOGI UPI.
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