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  BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai hubungan antara peer influence 

dengan loyalitas pada remaja di Kota Bandung dalam menggunakan produk 

fashion, maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Remaja di Kota Bandung cenderung lebih banyak yang memiliki 

peer influence (pengaruh teman sebaya) yang tinggi dalam 

menggunakan produk fashion.  

2. Remaja di Kota Bandung cenderung lebih banyak yang memiliki 

loyalitas yang tinggi dalam menggunakan produk fashion. 

3. Terdapat korelasi positif yang rendah dan signifikan antara peer 

influence dengan loyalitas pada remaja di Kota Bandung dalam 

menggunakan produk fashion dengan nilai koefisien korelasi 

sebesar 0.374 pada tingkat signifikansi 0.000. 

 

B. Saran 

1. Bagi peneliti selanjutnya  

a. Dapat menentukan populasi dan sampel yang lebih spesifik 

dan detail. Misalnya melakukan penelitian peer influence dan 

loyalitas pada remaja dengan besaran uang jajan tertentu.  

b. Dapat menentukan objek penelitian yang lebih spesifik dan 

detail. Misalnya melakukan penelitian peer influence dan 

loyalitas pada remaja dengan produk H&M, Zara atau produk 

fashion lainnya. 

2. Bagi Produsen Produk Fashion  

a. Dapat mensiasati bagaimana agar para remaja dan teman 

sebayanya dapat tetap loyal terhadap produknya. 

b. Diharapkan dapat menaruh perhatian pada pengaruh teman 

sebaya ini sebagai pertimbangan dalam memasarkan dan 

menjual produknya. 

c. Hendaknya dapat mengeluarkan produk yang dapat 

mengikuti trend dikarenakan remaja senang pada trend yang 



 
 

Gilang Nugraha, 2019 
STUDI TENTANG KOMUNITAS BIBLIOTERAPI INDONESIA dalam HUBUNGAN PEER 
INFLUENCE DENGAN LOYALITAS PENGGUNAAN PRODUK FASHION PADA REMAJA DI KOTA 
BANDUNG  
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

46 
 

sedang up to date. Hal itu membuat remaja tetap loyal 

terhadap satu merek. 

 


