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ABSTRAK

Ilham Amanullah, 1505400, “Pengaruh Motivasi Wisatawan Terhadap
Keputusan Berkunjung di Dago Dreampark” di bawah Bimbingan Bagja
Waluya, S.Pd., M.Pd dan Dewi Pancawati N, S.Pd, M.M

Penelitian ini dilakukan karena terjadinya penurunan jumlah wisatawan yang
berkunjung ke Dago Dreampark. Tujuan dari penelitian yaitu untuk mengetahui
pengaruh motivasi wisatawan terhadap keputusan berkunjung di Dago Dreampark.
Metode penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan verifikatif. Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner. Populasi dari penelitian ini
adalah wisatawan yang memutuskan berkunjung ke Dago Dreampark. Teknik
pengambilan sampel berdasarkan systematic random sampling dengan jumlah
sampel 400 responden. Analisis statistik yang digunakan dalam penelitian ini
adalah teknik analisis regresi linear berganda dengan bantuan aplikasi SPSS 20 for
windows. Berdasarkan pengujian diperoleh hasil bahwa secara simultan motivasi
wisatawan berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung. Secara parsial,
keempat dimensi yakni scenery and exotic experience, relaxation, physical
refreshment dan pleasure seeking/fantasy terdapat pengaruh yang signifikan.
Namun, terdapat satu dimensi yaitu self-actualization yang tidak terdapat pengaruh
signifikan terhadap keputusan berkunjung.

Kata Kunci: Motivasi wisatawan, Keputusan Berkunjung, Dago Dreampark



ABSTRACT

Ilham Amanullah, 1505400, ""The Influence of Tourist Motivation toward Visit
Decisions at Dago Dreampark' under guidance by Bagja Waluya, S.Pd., M.Pd
and Dewi Pancawati N, S.Pd, M.M

This research was conducted due to a decrease in the number of tourists visiting
Dago Dreampark. The purpose of this study is to determine the effect of tourist
motivation on visiting decisions in Dago Dreampark.. The research method used is
descriptive and verificative study. Search data collection technique used is a
questionnaire. The population of this study is tourists who decide to visit Dago
Dreampark. The sampling technique based on systematic random sampling
obtained a sample of 400 respondents. The statistical analysis used in this research
is multiple linear regression analysis techniques using SPSS 20 for windows
application. Based on the test results obtained that the simultaneous motivation of
tourists significantly influence visiting decisions. Partially, the four dimensions of
scenery and exotic experience, relaxation, physical refreshment and pleasure
seeking / fantasy have a significant effect. However, there is one dimension, namely
self-actualization, which does not have a significant influence on visiting decisions.

Keywords: tourist motivation, decision to visit, Dago Dreampark
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