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BAB V 

PENUTUP 

 

A. KESIMPULAN 

 

 Berdasarkan data yang 

berhasilpenelitiolahdananalisa,dapatdisimpulkansecararincibahwapadavisualisasiti

pografi, semua logo 

clothingberjenislogotypedanlogotyposecaraumummenggunakanhurufsans 

serif,sedangkanpadavisualisasiilustrasi, logo 

clothingberjenislogogramdanlogotypomemilikiklasifikasibentuk yang beragam, 

sepertibentukabstrak, kongkret, geometri, hinggaalphabetical. Maknaataupesan 

yang diterapkanpadasemua logo clothingberjenislogotype, logogram, 

danlogotyposecaraumummemilikikonsep/idealisme yang hampirsama, 

yaitumengangkattema-temamengenaipassion, hobi, lifestyle, 

kecintaanterhadapmusik, keresahansosial, hinggatemakegelapan/horror. 

 

 Padavisualisasitipografi, semua logo 

clothingberjenislogotypedanlogotypo(logo denganelementulisan) 

secaraumummenggunakankeluargahurufsans serif,seperti yang 

digunakanolehUNKL347, BLOODS, COSMIC, DAN OVAL, namunada pula 

yang menggunakanhurufdekoratifseperti yang digunakanoleh logo clothing 

LUMO.Berfungsisebagaibrand name/logo denganelementulisan yang 

menggunakanwarnahitam, putih, merah, birumudadan orange. 

Keterbacaannyacukupberagamdimulaidarirendah yang digunakanolehlogo 

clothingLUMO, hinggaketerbacaantinggi yang digunakanolehlogo 

clothingUNKL347.Kesan yang ditimbulkanadalahmuda, modern, simple, kuat, 

danunik. Sedangkanmakna yang terkandungadalahmusik, passion, eksistensi, 

jatidiridankreativitas.  

 Padavisualisasiilustrasi,semualogo clothingberjenislogogram (logo 

denganelemengambar) yang digunakanolehWADEZIG, KIDDROCK, BLACK 

ID, NOMI DAN MATERNALpadaumumnyamemilikiklasifikasibentuk yang 
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beragam, salahsatunyamerupakanpenggambarandaribentuk-bentukkongkret, 

biasadisebutdenganistilahConcrete Forms (benda yang 

adadalamkehidupannyata)hinggaalphabeticaldansimbol-simbolseperti yang 

digunakanoleh logo 

MATERNALdenganrepresentasigambarsalibterbalikpadahuruf“M”sebagaiinisialb

rand name, ataugambartalitambang yang digunakanolehlogo clothingWADEZIG 

sebagaibentukrepresentasibendanyata (bentukkongkret). Berfungsisebagaibrand 

mark/logo denganelemengambardansistemwarnamerah, putih, hitam, dankuning. 

Kesan yang 

ditimbulkanpadaklasifikasibentukkongkretadalahmudahditangkapmatadandikenali

bentuknya, kecualikesanpadabentukabstrakdangeometriseperti yang 

digunakanolehlogo clothingBLACK ID 

denganrepresentasigambarpesawattempurdalam game. Makna yang 

terkandungadalahmusik, passion, eksistensi, 

jatidiridankreativitasdankeresahansosial 

 Padavisualisasitipografidanilustrasi,semua logo 

clothingberjenislogotypodanlogogram(logo denganelementulisandangambar) yang 

digunakanoleh3 SECOND, ZHEV, SHARKS, ABIGAIL DAN 

SKATERSmenggunakankeluargahurufsans serif, serifdanslab serif. 

Sedangkanilustrasi yang digunakan, 

padaumumnyamerupakanklasifikasidaribentukkongkret, abstrak, alphabetical 

dangeometrisseperti yang digunakanolehlogo clothingABIGAIL 

denganrepresentasigambarbentukinisalhuruf“A”dengansimbolkepaladombabertan

dukhinggabentukkongkret yang digunakanoleh logo clothing 3 SECOND 

sebagairepresentasidarigambarmahkota. KelimaLogotypoiniberfingsisebagailetter 

namedanletter mark/logo 

denganelementulisandangambardengansistemwarnamerah, hitam, 

danputihdanmempunyaiketerbacaantinggi.Kesan yang 

ditimbulkanpadaklasifikasibentukkongkretadalahmudahditangkapmatadandikenali

bentuknya. kecualipadabentukabstrakdangeometriseperti yang digunakanolehlogo 

clothingZHEV dan SHARKS. Makna yang terkandungadalahmusik, passion, 
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eksistensi, jatidiridankreativitas, kegelapan (darkness), dansesuatuberbaumistis 

(horror) yang digunakanolehlogo clothingABIGAIL.  

 

 Logo padaclothing labeljugamempunyaiperanan yang 

sangatpentingterhadapsebuahbrandberupaprodukpakaianyaitukaos, 

atauseringdisebutsebagait-shirt. Logo dalamsektorindustrimikroclothing 

secarakhususmerupakansebuahidealismedanidentitasdiri. 

Perananidentitasdiripadaclothing label yang 

dimaksudlebihkepadabudayaindividu/kelompokmasyrakattertentu yang 

bersifatsubyektif. Fungsiinijugamerujukpadarefleksidaridirisendiridanpersepsi 

orang lain terhadap penggambarancitra yang dibangun. Karenaitulah yang 

membedakanprodukinidenganprodukkaospadaumumnya, 

melaluiperancangansebuah logo danbrand, suatuprodukmemilikinilai/value yang 

lebihtinggikarenadikemasdengansebuahkonsep yang bersifatkhusus, limited 

editiondantidakmainstream. Konsepinilah yang membentuksebuahpemikirandan 

ide-ide kreatifmuncul, dapatdikatakanbahwa logo padaperusahaanclothing 

labelmerupakanaktualisasidaneksistensidiriterhadapsebuahentitas, 

contohnyaseperti passion, gayahidup/lifestyle, hobi, dankarakteristik/personality.  

 

B. SARAN  

 Berdasarkankesimpulandarihasilpenelitianini,penulismenyampaikanbeberap

asaran kepadaberbagaipihaksebagaiberikut: 

1. Akademisi 

 Denganadanyapenelitianlogo clothingberdasarkanjenisnyaini, 

DepartemenPendidikanSeniRupaUPIsebagailembagapendidikandiharapkanmelak

ukanupayadanpeningkatan yang 

lebihbaiklagidalammeningkatkanmutupendidikanberlandaskankreativitasdaninova

sisepertibidangdesainkomunikasi visual yang 

memilikisuatunilaiidentitasdanberdayasaing di masyarakat.  

2. Perusahaan 
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 Perusahaan sektorindustrimikroclothing labeldiharapkanmemilikiacuan 

yang baikberlandaskankaidah-kaidahdanketentuanranahdesain yang 

berlakudalammembuat logo 

sesuaidengankonsepdanvisimisisertasegmentasiterkait, 

baikberupasimboldanpolagambar, atauhuruftertulis yang 

menggambarkancitraperusahaan. 

3. Profesional 

 Untukpara 

desainerkhususnyadesainermudaalangkahlebihbaikjikadapatmemperluas “social 

engineering” denganmemanfaatkansarana media 

sosialataupunmelakukandiskusi/sharingsecaralangsungdalamrangkasalingberbagi

pemahamandanilmu-ilmutentangdesainkomunikasi visual 

danpengembanganwawasankhususnyadalammembuatkarya (desain-desain) yang 

dibuatdandiproduksisecaraindiependentsepertiranahclothing label dandistro.  

4. MasyarakatUmum 

 Denganadanyapenelitianini, diharapkanpemahamanmasyarakat Indonesia 

terhadapranahilmudanbidangkeilmuanDesainKomunikasi Visual (DKV) 

dapatmenjadilebihmajudanberkembang. Dan khususnyabagi para 

generasimudadiharapkandapatmengapresiasidanjugamemahamikarya-

karyadesainlokal yang dibuatsecara originaldanindiependenoleh para 

desainermudaterhadapproduk fashion 

dalamnegerisektorindustrikreatifmikroyaituclothingdistro. “Support your local 

movement”. 

 

 

 

 

 


