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ABSTRAK  
PENERAPAN PENGETAHUAN KEPUTUSAN PEMBELIAN MAKANAN 

JAJANAN PADA MAHASISWA PRODI PENDIDIKAN TATA BOGA UPI 
 

Mahasiswa pada umumnya tertarik dengan jajanan snack karena rasanya enak, 

harganya murah dan jaraknya yang dekat tidak memperhatikan kriteria jajanan yang 

baik. Mahasiswa Pendidikan Tata Boga dibekali pengetahuan tentang Keputusan 

Pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendapatkan informasi terkait 

penerapan keputusan pembelian makanan jajanan snack pada mahasiswa Prodi 

Pendidikan Tata Boga UPI. Metode penelitian ini adalah deskriftif analitik. Populasinya 

adalah Mahasiswa Prodi Pendidikan Tata Boga UPI angkatan 2016 sebanyak 62 orang, 

dengan sampel 53 orang dilakukan secara purposive. Hasil dari penelitian ini adalah 

keputusan pembelian makanan jajanan snack pada mahasiswa karena makanan yang 

paling disukai, karena makanan yang baik, dan karena adanya makanan yang dapat 

menghilangkan rasa lapar. Informasi yang diperoleh mahasiswa tentang makanan 

jajanan lebih dari setengahnya diperoleh dari pengalaman teman. Saran dari penelitian 

ini adalah mahasiswa membaca informasi makanan jajanan dari sumber buku, surat 
kabar, atau majalah agar pengambilan keputusan jajan berdasarkan pengetahuan.  

Kata kunci : penerapan, keputusan pembelian makanan, Pendidikan konsumen, 

Prodi Pendidikan Tata Boga UPI. 



 

ABSTRACT  
THE IMPLEMENTATION OF FOOD PURCHASE DECISION 

KNOWLEDGE IN STUDENTS EDUCATION OF TATA BOGA UPI  
DEPARTEMENT  

Students in general interested in snack because the taste is good, the price is cheap 

and the proximity do not pay attention to the criteria of good snacks. Students education 

of Tata Boga are provided with knowledge about Purchase Decisions. The purpose of 

this study was to obtain related information to the application of snack food purchase 

decisions to students education of Tata Boga UPI departement. This research method is 

analytic descriptive method. The population in this research is generation 2016 from 

students education of Tata Boga there was 62 people, with a sample of 53 people 

conducted in purposively. The results of this study are the purchasing decisions snack 

for students because the food is most preferred, because of good food, and food can 

eliminate hunger. Information obtained by students about snack food is more than half 

obtained from friends' experience. The suggestion from this research is that students 

read information on snacks from sources of books, newspapers, or magazines so that 

snacking is based on knowledge. 
 

Keywords: Implementation, food purchasing decisions, consumer education, UPI culinary 
education study program. 
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