
MODEL KAMPANYE HEMAT ENERGI 

MELALUI KREASI KERONCONG 

 

TESIS 

 

diajukan untuk memenuhi salah satu syarat menempuh ujian dan memperoleh 

gelar Magister Pendidikan Seni 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

Teguh Maulana 

1707528 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN SENI 

SEKOLAH PASCA SARJANA 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2020 



MODEL KAMPANYE HEMAT ENERGI 

MELALUI KREASI KERONCONG 
 

 

 

Oleh : 

Teguh Maulana 

 

 

 

 

Sebuah tesis yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 

Magister Pendidikan (M.Pd) pada Prodi Pendidikan Seni 

Sekolah Pascasarjana 

 

 

 

 

©Teguh Maulana  

Universitas Pendidikan Indonesia 

Februari 2020 

 

 

 

 

 

 

Hak Cipta dilindungi undang-undang 

Tesis ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian,  

dengan dicetak ulang, difoto kopi, atau cara lainnya tanpa ijin dari penulis. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



MODEL KAMPANYE HEMAT ENERGI MELALUI KREASI 

KERONCONG 
 

Oleh : T. Maulana, R. Milyartini, Y. Sukmayadi 

 

 

ABSTRAK 

Banyak cara-cara menarik yang bisa dilakukan untuk mengkampanyekan gerakan hemat 

energi salah satunya melalui kreasi musik. Penelitian ini dilaksanakan untuk 

mengembangkan sebuah desain model kampanye hemat energi melalui kreasi keroncong 

yang bertujuan untuk meningkatkan kesadaran akan perilaku hemat energi. Metode yang 

digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah Design Based Research (DBR). Penelitian 

diawali dengan observasi lapangan untuk melihat gamabaran perilaku hemat energi siswa, 

penyusunan desain model, implementasi dan diakhiri dengan evaluasi serta refleksi. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa model kampanye hemat energi melalui kreasi keroncong 

berkontribusi dalam mengurangi permasalahan hemat energi, perubahan perilaku hemat 

energi terjadi pada siswa SMA BPI 1 walaupun perubahan belum terlalu signifikan.   
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