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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Islamic branding dan media sosial 

terhadap keputusan menginap di Noor Hotel. Metode yang digunakan adalah deskriptif 

verifikatif dengan alat uji regresi linier berganda. Responden penelitian adalah tamu yang 

menginap di Noor Hotel pada periode 2017. Adapun teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Islamic branding 

berada pada kategori tinggi dan media sosial berada kategori sedang. Sedangkan pada uji 

regresi berganda, Islamic branding dan media sosial berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan menginap di Noor Hotel. Nilai R square sebesar 0,492 atau 49,2% memiliki arti 

bahwa keputusan menginap di Noor Hotel dipengaruhi oleh Islamic Branding dan media sosial 

sebesar 49%, sedangkan sisanya yaitu sebesar 51% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang 

tidak diteliti oleh penulis.  
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ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of Islamic branding and social media to the decision 

to stay at Noor Hotel. The method used is descriptive verifikatif with multiple linear regression 

test equipment. Research respondents are guests who stay at Noor Hotel in the period 2017. 

The sampling technique used is purposive sampling. The results show that Islamic branding is 

in the high category and social media is in the medium category. While on multiple regression 

test, Islamic branding and social media have a significant positive effect to the decision to stay 

at Noor Hotel. R square value of 0.492 or 49.2% means that the decision to stay at Noor Hotel 

is influenced by Islamic Branding and social media by 49%, while the rest is 51% influenced 

by other factors not examined by the author. 
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