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ABSTRAK

Adanya percepatan informasi dan komunikasi mendorong setiap orang untuk bisa
memanfaatkannya, baik dari tokoh politik hingga pemuda di era millenial. Twitter sebagai
salah satu media sosial yang dapat mendistribusikan berbagai informasi termasuk konten-
konten politik, besar kemungkinan berdampak bagi generasi millenial untuk dapat
menemukan konten postingan twitter tokoh politik. Dari adanya postingan tokoh politik,
generasi millenial akan mengalami proses kesadaran politik. Akan tetapi, ketertarikan
generasi millenial pada politik masih kurang, hal tersebut menjadi penghambat proses
kesadaran politik generasi millenial. Dengan kondisi tersebut, maka seperti apa kesadaran
politik generasi mellenial dilihat dari postingan twitter tokoh politik. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode survey Kkorelasional untuk
menjabarkan pengaruh dan korelasi postingan tokoh politik terhadap kesadaran politik
generasi millenial. Hasil dari penelitian ini berupa pertama, bentuk postingan twitter tokoh
politik berupa kampaye politik, informasi pemilihan umum dan sosialisasi norma politik.
Kedua, postingan twitter tokoh politik membangun kesadaran politik generasi millenial.
Ketiga, Postingan politik berpengaruh besar terhadap kesadaran politik generasi millenial.
Penelitian ini berimplikasi kepada generasi millenial dalam menggunakan media sosial
untuk membentuk kesadaran politik.

Keyword : Generasi millenial, kesadaran politik, postingan twitter
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ABSTRACT

The acceleration of information and communication encourages everyone to be able to use
it, both from political figures to youth in the millennial era. Twitter as one of the social
media that can distribute various information including political content, is likely to have
an impact on millennial generation to be able to find the content of Twitter posts by political
figures. From the posts of political figures, millennial generation will experience a process
of political awareness. However, the millennial generation's interest in politics is still
lacking, this is a barrier to the millennial generation's political awareness process. Under
these conditions, then what kind of mellenial generation political awareness is seen from
the political figure Twitter posts. This study uses a qualitative approach with a correlational
survey method to describe the influence and correlation of political figures' posts on
millennial generation political awareness. The results of this study are first, the form of
political figures' Twitter posts in the form of political campaigns, election information and
political norm socialization. Second, Twitter posts about political figures build millennial
political awareness. Third, political posts have a bearing on the millennial generation's
political awareness. This research has implications for millennial generation in using social
media to shape political awareness.

Keyword : Millennial generation, political awareness, twitter posts
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