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ABSTRAK

Nur Firdha Rosdiana (1505039), “Pengaruh E Business terhadap lovasi Usaha
(Sentra Topi Rahayu Kec. Margaasih Kab.Bandung)”. Dibawah bimbingan Dr.
Hj. B Lena Nuryanti S., M.Pd. dan Drs. Girang Razati, M. Si.

Kewirausahaan menekankan pada proses menciptakan sesuatu yang berbeda yang
memiliki nilai tambah. Inovasi usaha sebagai aplikasi pengetahuan baru dan
pelaksanaan ide-ide, hal ini telah diakui sebagai pendorong utama dari
pertumbuhan perusahaan. Salah satu upaya untuk mengatasi inovasi usaha di
industri 4.0 ini yaitu dengan melaksanakan e business, dengan e business
perusahaan dapat mengerahkan inovatif dengan kemajuan teknologi informasi dan
komunikasi. Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh gambaran dimensi e
business, gambaran inovasi usaha, dan mengetahui pengaruh dimensi e business
terhadap inovasi usaha. Metode penelitian yang digunakan adalah metode
explanatory survey dengan sampel jenuh yang berjumlah sebanyak 107
responden. Teknik analisis data yang digunakan path analysis dengan alat bantu
program SPSS 24.0 for Windows. Berdasarkan hasil analisa data yang dilakukan,
diperoleh kesimpulan bahwa e business berpengaruh positif terhadap inovasi
usaha dengan pengaruh berkategori cukup tinggi. Dampak jika tidak diterapakan
inovasi usaha, maka perusahaan tidak dapat mengoptimalkan kekuatan
berkompetisi di pasar, maka penulis merekomendasikan agar Sentra Topi Rahayu
dapat lebih memperhatikan faktor e business untuk dapat meningkatkan inovasi
usaha dan dapat meningkatkan kompetisi dengan peruusahaan lain.

Kata Kunci: Kewirausahaan, Inovasi usaha, E business






ABSTRACT

Nur Firdha Rosdiana (1505039), "The Effect of E Business on Business Innovation
(Sentra Topi Rahayu, Margaasih Regency, Bandung)”. The study is conducted
under the guidance of Dr. Hj. B Lena Nuryanti S, M.Pd. and Drs. Girang Razati,
M. Si.

Entrepreneurship emphasizes the process of creating something different that has
added value. Business innovation as the application of new knowledge and the
implementation of ideas has been recognized as the main driver of the company's
growth. One effort to overcome business innovation in industry 4.0 is by
implementing e-business, with e-business the company can mobilize innovation
with the advancement of information and communication technology. This study
aims to obtain a picture of the e business dimension, a description of business
innovation, and determine the effect of the e business dimension on business
innovation. The research method used was an explanatory survey method with a
saturated sample of 107 respondents. Data analysis technique used is path
analysis with SPSS 24.0 for Windows program tools. Based on the results of data
analysis, it can be concluded that e-business has a positive effect on business
innovation with a quite high influence category. Impact if not implemented
business innovation, then the company cannot optimize the strength of
competition in the market, the authors recommend that the Rahayu Hats Center
can pay more attention to e-business factors to be able to increase business
innovation and be able to increase competition with other companies.

Keywords: Entrepreneurship, Business innovation, E business
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