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ABSTRAK 

Evin Davinci Sagala (1506972), 2019. Analisis Pengaruh Persepsi Wisatawan dan 

Branding Terhadap Keputusan Pembelian di Chinatown sebagai Wisata 

Gastronomi Halal Kota Bandung. Pembimbing I Caria Ningsih, SE, M.Si, Ph.D 

dan Pembimbing II Dr. Dewi Turgarini, SS, MM.Par 

  

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk dapat mengetahui pengaruh persepsi 

wisatawan dan Branding terhadap keputusan pembelian di destinasi wisata Chinatown 

Kota Bandung. Variabel bebas dalam penelitian ini adalah persepsi dan branding, 

sedangkan variabel terikat penelitian ini adalah keputusan pembelian. Metode 

penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan kategori 

deskriptif dan verifikatif. Populasi dari penelitian ini sebanyak 38.000 pengunjung 

dengan sampel 270 responden. Teknik sampel yang digunakan yaitu nonprobability 

sampling dengan metode purposive. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

regresi linier berganda dengan alat bantu software komputer SPSS 25.0 for windows. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi dan branding berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian di destinasi wisata Chinatown Kota Bandung 

baik secara parsial maupun simultan.  

 

Kata Kunci: Branding, Chinatown, Keputusan Pembelian, Kota Bandung, 

Persepsi 

  



ii 

 

ABSTRACT 

Evin Davinci Sagala (1506972), 2019. Analysis of the influence of perceptions of 

tourists and Branding Of the purchase in Chinatown as a Gastronomic Halal 

Tourism city of Bandung. Supervisor I Caria Ningsih, SE, M.Si, Ph.d and Supervisor 

II Dr. Dewi Turgarini, SS, MM. Par 

 

The purpose of this study is to be able to determine the effect of tourist 

perceptions and branding on purchasing decisions in Bandung's Chinatown tourist 

destination. The independent variable in this study is perception and branding, while 

the dependent variable of this study is the purchasing decision. The research method 

used in this research is quantitative with descriptive and verification categories. The 

population of this study was 38,000 visitors with a sample of 270 respondents. The 

sample technique used is nonprobability sampling with a purposive method. The data 

analysis technique used is multiple linear regression with SPSS 25.0 for Windows 

computer software tools. The results showed that perception and branding had a 

positive and significant effect on purchasing decisions in Bandung's Chinatown tourist 

destination, both partially and simultaneously. 

Keywords: Branding, Chinatown , Purchasing Decisions, Bandung City, Perception 
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