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ABSTRAK

Cucu Winesi; 1506641; “Kesadaran konsumen terhadap produk makanan snack
UMKM bersertifikasi halal di Kota Bandung”; Caria Ningsih, Ph.D sebagai
pembimbing satu; llham Fajri, S.Par., MM.Par., sebagai pembimbing dua.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh mayoritasnya konsumen muslim di Kota
Bandung. Hal ini, tentu berpengaruh terhadap permintaan dan persediaan produk
makanan halal. Hal ini sejalan dengan perkembangan snack UMKM yang semakin
marak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan faktor-faktor terhadap
kesadaran halal konsumen terhadap produk makanan snack UMKM bersertifikasi halal di
Kota Bandung. Lima faktor yang sudah diuji adalah keyakinan agama, peran sertifikasi
halal, paparan informasi, alasan kesehatan, dan self identity. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dan merupakan penelitian survei dengan menggunakan kuisoner
sebagai instrumennya dengan 100 respoden. Populasi yang ditargetkan adalah konsumen
yang pernah mengkonsumsi produk makanan snack UMKM yang bersertifikasi halal di
Kota Bandung. Teknik sampling yang digunakan metode purposive sampling. Hasil
penelitian ini adalah, secara parsial faktor-faktor yang mempengaruhi kesadaran
konsumen terhadap produk makanan snack UMKM bersertifikasi halal di Kota Bandung
terdapat lima faktor yang berpengaruh signifikan keyakinan agama, peran sertifikasi
halal, paparan informasi, alasan kesehatan, dan self identity dan secara simultan kelima
faktor tersebut yang mempengaruhi kesadaran konsumen terhadap produk makanan snack
UMKM bersertifikasi halal di Kota Bandung berpengaruh secara signifikan.Dilihat dari
garis kontinum kesadaran halal konsumen sangat tinggi. Diharapkan untuk penelitian
selanjutnya untuk meneliti faktor-faktor lainnya yang belum diteliti dalam penelitian ini
dikarenakan pengaruh variabel yang diteliti sebesar 58,7%, sedangkan sisanya 41,3%
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Kesadaran,snack, UMKM, sertifikasi, halal.



ABSTRACT

Cucu Winesi; 1506641; “Consumer awareness of the halal-certified SMEs snacks
products in Bandung”; Caria Ningsih, Ph.D as the supervisor; llham Fajri, S.Par.,
MM.Par., as the co-supervisor.

This study is motivated by the majority of Muslim consumers in Bandung. This
influences the supply and the demand of the halal-certified food products. This is in line
with the rapid development of the SMEs snacks. This study aims to find out the relation of
the consumer awareness factors of the halal-certified food towards the halal-certified
SMEs shacks products in Bandung. Five factors that have been tested are religious
beliefs, the role of the halal certification, information, health, and self-identity. The
method used in this study is quantitative. This study is a survey study which uses
questionnaire as the instrument with 100 respondents. The targeted populations are
consumers who have consumed the halal-certified SMEs snacks products in Bandung.
The sampling technique used in this study is the purposive sampling method. This study
found that, partially, there are five factors which influence the consumer awareness of the
halal-certified SMEs snacks products in Bandung namely the religious beliefs, the role of
the halal certification, information, health, and self-identity. Moreover, simultaneously,
those five factors influence the consumer awareness of the halal-certified SMEs snacks
products in Bandung significantly. The continuum line of the consumer awareness of
halal food is very high. It is expected for the future study to analyze other factors that
have not been examined in this study since the influence of the variables studied is 58.7%
while the remaining 41.3% are other variables which are not examined in this study.

Keywords : Awareness, snack, SMEs, certificatication, halal.
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