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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dari hasil pembahasan 

tentang pengaruh anggaran dan atribut terhadap preferensi pemilihan merek 

laptop, dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil gambaran umum preferensi konsumen pada pemilihan 

laptop merek Acer  ternyata rata-rata mahasiswa memilih laptop merek Acer 

karena untuk tugas kuliah dan pekerjaan lainnya sebagai mahasiswa. Dari 

hasil analisis kontinum menunjukkan bahwa tanggapan responden terhadap 

preferensi pada pemilihan laptop merek Acer ini menunjukkan kategori 

cukup. 

2. Pengaruh anggaran terhadap preferensi konsumen pada pemilihan laptop 

merek Acer penulis dapat menarik kesimpulan bahwa pengaruh anggaran 

terhadap preferensi dimana anggaran memiliki hubungan yang positif dan 

signifikan terhadappreferensi konsumen, artinya semakin tinggi anggaran 

yang dimiliki, maka semakin tinggi pula preferensi konsumen yang mereka 

miliki. Dimana apabila anggaran yang diberikan atau dimiliki tinggi maka 

untuk pembelian laptop akan mempertimbangkan yang kualitasnya bagus. 

3. Pengaruh atributproduk terhadap preferensi konsumen pada pemilihan 

laptop merek Acer, penulis dapat menari kesimpulan bahwa atribut produk 

memiliki hubungan yang positif dan signifikan dengan preferensi 

konsumen, artinya semakin tinggi atribut  yang dimiliki, maka semakin 

tinggi pula preferensi konsumen yang mereka miliki. Dimana atribut 

merupakan salah satu penentu adanya preferensi, apabila atribut yang 

dimiliki konsumen tinggi pada pemilihan merek laptop maka keiginan untuk 

membelipun tinggi karena sesuai degan keinginannya. Dari hasil analisis 

kontinum bahwa tanggapan responden terhadap atribut produk pada 

pemilihan laptop merek Acer menunjukkan kategori tinggi. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan dan kesimpulan yang 

diperoleh, maka penulis pada bagian ini memberikan saran sebagai berikut : 

1. Sesuai dari kesimpulan diatas bahwa rata-rata mahasiswa memilih laptop 

Acer digunakan untuk kebutuhan tugas, dengan laptop Acer sudah 

memenuhi yang dibutuhkan. Untuk itu memilih laptop dilihat terlebih 

dahulu kebutuhannya agar bisa terpenuhi kebutuhan yang diinginkan agar 

ketika membeli kita bisa merasa puas dengan barang yang diinginkan. 

2. Sesuaikan kondisi keuanganatau anggaran anda untuk membeli laptop 

murah spesifikasi tinggi, karena jika keuangan tidak memadai untuk apa 

membeli laptop dengan harga mahal yangada anda  memaksakan keuangan 

dan jika terjadi kerusakan maka bisa menyesal. Jadi kita harus pintar untuk 

memilah-milah agar sesuai anggaran yang dimilki. Dengan meilihat 

keterbatasan anggaran yang dimiliki, maka setiap individu harus dapat 

memilah-milah sesuai dana yang dimiliki, tetapi barang yang dipilih 

tersebut sesuai dengan pilihan yang kita kehendaki dan sesuai dengan 

kebutuhan. 

3. Melihat kualitas atribut produk yang ada pada produk barang tersebut, 

dengan melihat kualitas atribut dari produk tersebut kita bisa 

mempertimbangkan barang yang kita inginkan. Kita harus bisa memilih 

kualitas atribut produk pada laptop dengan baik agar dalam memilih laptop 

tidak sembarangan.  

4. Untuk penelitian selanjutnya disarankan : 

 menambah atau merubah variabel independen yang tentunya dapat 

mempengaruhi variabel dependen (preferensi) agar lebih melengkapi 

penelitian ini 

 Memperbanyak pengambilan responden bisa dengan menggunakan rumus 

sampel lainnya. 

 

 

 


