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ABSTRAK

Rusmana, Katleea Anbiyapsa. 2019. Analisis Aspek Sosiokultural dalam
Video Iklan Carrefour Perancis dan Pembelajarannya.

Pengetahuan sosial budaya dalam pembelajaran bahasa membantu proses adaptasi
terhadap bahasa itu sendiri dan juga lingkungan bahasa target karena mengandung
pengetahuan lintas budaya. Iklan sebagai sumber pembelajaran dan produk budaya
berperan untuk membangun/ menumbuhkan potensi kebahasaan. Oleh karena itu,
penelitian ini bertujuan untuk : (1) mendeskripsikan apa saja aspek sosiokultural
yang terdapat dalam video iklan Carrefour Perancis; (2) mengetahui aspek
sosiokultural yang memiliki intensitas kemunculan paling tinggi pada video iklan
Carrefour Perancis; (3) mengetahui bagaimana implementasi aspek sosiokultural
pada video iklan Carrefour untuk pembelajaran. Adapun yang menjadi aspek
analisis yaitu mengacu pada teori sistem sosiokultural oleh Sanderson (1998) : (1)
superstruktur ideologi; (2) struktur sosial; dan (3) infrastruktur material. Metode
yang digunakan dala penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif. Berdasarkan
hasil analisis yang telah dilakukan peneliti, tidak semua komposisi aspek
sosiokultural muncul dalam video iklan Carrefour Perancis. Aspek infrastruktur
material memiliki intensitas kemunculan paling banyak dibandingkan aspek yang
lainnya pada video iklan yanng diteliti. Kehidupan sosiokultural secara umum
dalam masyarakat dan juga yang identik terjadi di Perancis tersebar dalam video
iklan yang diteliti. Melalui iklan, pembelajar bahasa dapat mengetahui bagaimana
kehidupan negara bahasa yang dipelajarinya secara realistis.

Kata kunci : sosiokultural, video iklan, Carrefour Perancis, masyarakat.
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