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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

1.1 LatarBelakangMasalah 

Seiring dengan berkembangnya kegiatan pariwisata di seluruh 

dunia, setiap negara diharuskan untuk mempersiapkan negaranya agar 

mampu menjadi destinasi yang menarik bagi para wisatawan untuk 

berkunjung, semakin banyak wisatawan yang datang semakin besar pula 

keuntungan yang akan di peroleh negara tersebut dalam membantu 

sektor perekonomiannya.  

Berikut in i merupakan data perkembangan wisatawan nasional 

pada tahun 2011-2016 yang di sajikan dalam bentuk tabel 1.1 dibawah 

ini adalah sebagai berikut : 

 

Tabel 1.1  

PerkembanganWisatawanNasionalTahun 2011-2016 
 

Sumber : Data di perolehdariPusdatinKemenparekraf& BPS, Desember 2017. 

 

Tabel 1.2  

JumlahWisatawanMancanegaradanDomestikTahun 2012-2016 
 

2011 6,750,416 08.26 934.50.00 121.53.00 0,3381944 6,308.26

2012 7,453,633 10.42 926,20**) 127,00**) 7,67**) 6,903.55

2013 8,024,876 0,3375 912.31.00 140.39.00 06.49 7,321.21

2014* 7,899,070 -1.57

2015* 7,908,534 00.12

2016* 6,677,918 0,109027778

Data tidak tersedia

Data tidak tersedia

Data tidak tersedia
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Sumber :Kementrianpariwisata, Desember 2017. 

 

Seiringdenganperkembanganzaman, 

saatinikebutuhanakansesuatudenganunsur halal sangatdiminatisemua 

orang. Tidakhanyakaummuslimsaja, tetapikaum non-muslim pun 

sudahmulaimembutuhkannya, sepertikebutuhanakanproduk-produk halal 

karenaalasankesehatan.  

Islam merupakansalahsatu agama yang 

memilikipertumbuhanpalingcepatdenganjumlahpenganutterbesarkedua 

di 

dunia.Berdasarkanpeningkatanjumlahpendudukmuslimdenganlebihdari 

235% dalam 50 tahunterakhir (Abdul Latif, 2006). Hal inilah yang 

lantasmendasariterciptanyasebuahperkembanganwisata halal ( Halal 

Tourism).Melihatpotensiwisata halal (Halal Tourism) yang begitubesar, 

saatinisetiapnegarakhususnyanegaradenganmayoritas non-

muslimmulaimempersiapkanwisata halal 

gunamenarikparawisatawanmuslimuntukberkunjung. 

Salah satuhalterpentingdariwisata halal (Halal Tourism) 

bagiparawisatawanmuslimadalahketersediaanmakanan halal ( Halal 

Food). Makanan halal 

saatinisudahmendapatkanperhatiandiseluruhduniakarenatelahmenjadipat

okanalternatifuntukkeamanan, 

kebersihansertajaminankualitasdariproduk yang hendak di 

konsumsi.Dengandemikian, produkataumakanan yang di 

produksisesuaidenganresep halal adalahmakanan yang mudah 

diterimaolehkonsumenmuslimdankonsumendari agama -agama lain. 

Jika Indonesia merupakan salah satu negara berkembang yang 

sudah mulai membenahi industri pariwisata halalnya agar mampu 

bersaing dengan negara-negara lain, beda halnya dengan negara Korea 

Selatan. Korea Selatan merupakan salah satu negara maju yang sudah 

sangat serius dalam menangai industri pariwisata halalnya.  

Mancanegara Domestik

2012 1,905,378 42,758,063 44,663,441

2013 1,794,401 45,539,179 47,357,580

2014 1,962,639 47,992,088 49,954,727

2015 2,027,629 58,334,706 58,362,338

2016 4,428,094 58,728,666 63,156,760

Tahun
Wisatawan

Jumlah Total
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Berb icara mengenai keg iatan pariwisata Korea Selatan, tentu 

tak lepas dari pengaruhfenomena Hallyu atau Korean Wave. Dimana 

saat ini Korea Selatan sudah mulai mendominasi dunia Entertainment. 

Tidak hanya di wilayah Asia saja, melainkan sudah mera mbah ke pasar 

Eropa dan Amerika (Nasiti, 2010:3). 

Gelombang Korea (Hallyu) merupakan fenomena yang terjadi 

dan mampu menjangkiti aspek kehidupan di berbagai belahan dunia. 

Penyebaran tersebut dapat terjadi melalu i berbagai tayangan televisi 

serta media internet. Sedangkan, Korean Wave merupakan suatu istilah 

yang biasanya merujuk kepada popularitas budaya Korea Selatan ke luar 

negeri.Korean Wave biasanya melakukan penyebarannya dalam bentuk 

fashion, film, drama, musik, kuliner serta ciri khas kebudayaan lainnya 

yang mengangkat identitas dari negara Korea Selatan tersebut.  

Adanya era globalisasi ini mampu membuat budaya luar atau 

asing dengan mudahnya menghilangkan budaya asli dari suatu negara 

yang memiliki dasar budaya nasional seperti Indonesia. Saat in i budaya 

Korea Selatan sudah mulai mempengaruhi masyarakat Indonesia, 

terbukti dari antusiasme masyarakat terkait dengan kebudayaan Korea. 

Diselenggarakannyaacara Korea-Japan World Cup padatahun 

2002 membuatakulturasikebudayaan Korea Selatan masukke Indonesia 

untukpertamakalinya. 

Euforiatersebutdimanfaatkanolehstasiuntelevisiswasta Indonesia 

untukberlomba-lombamenayangkan filmdan drama 

darinegerigingsengtersebut.Alhasilpenayangantersebutsuksesmenarikper

hatianmasyarakat Indonesia, bahkanbeberapabintang film dan drama 

tersebuttelahmenjadiidolabarubagimasyarakattanah air. 

Seiringdengansuksesnyapenayanganfilmdan drama Korea di 

Indonesia, padatahun 2007 musik Korea pun 

ikutberkembangdenganpesatnya di tanah air. Musikdengangenre pop 

inidikenaldengansebutan K-Pop (Korean Pop). K-Pop 

dikemassemenarikmungkindalambentukmusik  yang 

dibawakansecaragrupolehBoybanddanGirlbandyang 

berparasmenawansertamampumengkombinasikanantaranyanyiandantari

an, sehinggamenjadikan K-Pop iniberbedadenganjenis -

jenis musiklainnya. 

Dari penyebarantersebut, masyarakat Indonesia 

saatinibegitumengagumikebudayaan Korea 

terlihatdariantusiasmemasyarakatterhadapkuliner -ku linerkhas Korea 
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Selatan yang saatinisudahmenyebar di seluruh Indonesia terutama di 

kota Bandung.Di kota Bandung sendiritercatatada +/- 38 unit  restoran 

Korea,data 

tersebutpenulisdapatkanberdasarkanhasilsurveiterkaitrestorandenganuns

urKorea Selatan yang ada di kota Bandung. 

Kota Bandung sendiriterbagi menjadi beberapa wilayah, 

wilayah-wilayah tersebut diantaranya adalah wilayah 

Tegalega,Karees,Bojonegara, Gedebage,Cibeunying dan Ujung Berung. 

Pembagian wilayahtersebutterteradalampetakota Bandung 

berdasarkanpembagianwilayah yang disajikandalambentukgambar 

(terlampir).  

Melihat banyaknyawilayah yang tersebar di kota Bandung 

seperti yang terlihat pada gambar (terlampir) sertabanyaknyaRestoran 

Korea yangada di Kota Bandung, 

makapenulisakanmemfokuskanpenelitianberdasarkanjumlahRestoranKo

rea terbanyak yang ada di wilayah-wilayahtersebut. 

AdapunjumlahRestoranberdasarkanwilayahdisajikandalambentuktabel 

1.3 adalahsebagaiberikut: 
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Tabel 1.3  

RestoranKhas Korea yang Tersebar di Wilayah-Wilayah Kota 

Bandung  
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No. Nama Usaha Kuliner Alamat

1 Chingu Café Jl. Sawunggaling No.10, Tamansari, Bandung.

2 Mujigae Jl. Cihampelas No. 160, Cipaganti, Bandung.

3 Yoogane Korean Food Jl. Sunda No. 60, Kb. Pisang, Sumur Bandung.

4 Suju Ramen Jl. Ir. H. Juanda No. 325, Dago, Coblong, Bandung.

5 Café Bene Jl. Ir. H. Juanda No. 155, Lebak Siliwangi, Coblong.

6 Chick'n Roll Jl. Ir. H Juanda No. 110. Lebakgede, Coblong, Bandung.

7 Chagiya Korean Suki Jl. Sawunggaling No. 10, Tamansari, Bandung.

8 Ngorea Bistro Jl. Progo No. 35, Citarum, Bandung.

9 Donwoori Jl. Lombok No. 53, Citarum, Bandung.

10 Korean 28 Jl. Gandapura No. 71c, Merdeka, Sumur Bandung.

11 Nomu-Nomu Korean Jl. Gudang Selatan No. 22, Mereka, Sumur Bandung.

12 Korean Monster Jl. Braga No. 41, Sumur Bandung.

13 Charada Korean Jl. Kb. Jukut No. 25 Babakan Ciamis, Sumur Bandung.

14 Beef Bulgogi Chicken Galbi Jl. Sunda No. 60 Sumur Bandung.

15 Happy Snow Korean Jl. Aria Jipang No.1, Citarum, Bandung.

16 Acellin Korean Jl. Ciliwung No. 1-3, Cihapit, Bandung.

17 Sadang Korean BBQ Jl. Wastukencana No. 63, Babalan Ciamis, Sumur Bandung.

18 Lotteria Jl. Burangrang No.5, Malabar, Lengkong, Bandung.

No. Nama Usaha Kuliner Alamat

1 Korean House Restaurant Jl. Sukajadi No. 175, Cipedes, Sukajadi.

2 Chung Gi Wa Jl. Lemah Neundeut No.87 Sukajadi.

3 Arang 123 Jl. Sukahaji No. 123, Sukarasa, Sukasari.

4 Bing Soo Jl. Sukajadi No. 198, Pasteur, Sukajadi.

5 Tudari Jl. Surya Sumantri No. 35, Sukawarna, Sukajadi.

6 Myeong Ga Jl. Sarimanah No. 19, Sukajadi, Sukasari.

7 Korean Mart Jl. Sukajadi No. 198, Cipedes, sukajadi, Bandung.

8 Han Kook Gwan Jl. Prof. Dr. Sutami No. 52A Sukarasa, Sukasari.

9 Bornga Jl. Dr. Rajiman No. 5 Paskal, Cicendo.

10 Kitchen Korea Jl. Surya Sumantri, Sukagalih, Sukajadi.

11 Soerae Korean Grill Bandung Jl. Dr. Setiabudhi No. 49-51, Isola, Sukajadi.

USAHA KULINER KOREA DI BANDUNG WILAYAH CIBEUNYING

USAHA KULINER KOREA DI BANDUNG WILAYAH BOJONEGARA
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Sumber : Data diolaholehpenulis, Desember 2017. 

 

Berdasarkantabel 1.3d iatas, jumlahRestoran Korea 

terbanyakberadadiwilayahCibeunying.Makadariitupenulisakanmemfoku

skanpenelitianpadaRestorankhas Korea yang ada di 

wilayahCibeunyingkota Bandung. 

Kota Bandung memilikijumlahpenduduksekitar 2.404.589, 

yang mayoritaspenduduknyamenganut agama Islam. Data 

tersebutdapatdilihatdarijumlahpendudukkota Bandung berdasarkan 

agama padatahun 2017 yang disajikandalambentuktabel 1.4. 

Adapuntabeltersebutadalahsebagaiberikut : 

 

Tabel 1.4  

JumlahPenduduk Kota Bandung Berdasarkan Agama 
 

No. Nama Usaha Kuliner Alamat

12 Wonjo Korean Resto Jl. Dr. Setiabudhi No. 193, Gegerkalong, Sukasari.

13 Busan Korean Food Jl. Padjajaran No. 136, Cicendo, Bandung.

14 Kim Si Hwa Ro Jl. Surya Sumantri No. 91, Sukawarna, Sukajadi.

15 Hangku Kuan Jl. Karangsari No. 21, Pasteur, Sukajadi.

16 Seoul Korean BBQ & Noodle Jl. Sukajadi No. 232, Gegerkalong, Sukasari, Bandung.

No. Nama Usaha Kuliner Alamat

1 Gogi Korean BBQ Jl. Burangrang No. 3 Malabar, Lengkong, Bandung.

2 Wakaka Jl. Jendral Gatot Subroto No. 25, Cibangkong, Batununggal.

No. Nama Usaha Kuliner Alamat

1 Dapur Korea Jl. Soekarno Hatta No. 590, Sekejati, Buah Batu, Bandung.

No. Nama Usaha Kuliner Alamat

1 Tokki Pokki Jl. Raya Kopo, Cirangrang, Bandung.

USAHA KULINER KOREA DI BANDUNG WILAYAH KAREES

USAHA KULINER KOREA DI BANDUNG WILAYAH GEDEBAGE

USAHA KULINER  KOREA DI BANDUNG WILAYAH TEGALEGA
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Sumber :http://data.bandung.go.id/dataset/jumlah-penduduk-

berdasarkan-agama, diaksespadaDesember 2017. 

 

Berdasarkantabel 1.4diatas, denganmayoritaspenduduk yang menganut 

agama Islam, sudahsemestinyamasyarakatlebih selektif dalam memilih makanan, 

minumanataupunproduk yang hendak digunakanatau dikonsumsi, sepertihalnya 

makanan halal yang memang sangat dianjurkan bagi umat Islam. kesadaran inilah 

yanglantas harus di terapkan oleh masyarakat muslimkhususnya yang ada di kota 

Bandung. 

Makananmerupakanbagiandasardarikeberadaanmanusia.Makanan yang 

dikonsumsiolehumatmuslimmenetukankode Islam yang disebutdenganmakanan 

halal. 

Meningkatnyatingkatkesadaranmuslimtentangkewajibanmengkonsumsimakanan

berdasarkanpersyaratan Islam, menciptakanpermintaan yang 

besaruntukmakanandanproduk halal. 

Berdasarkan uraian latar belakang yang telah dipaparkan oleh 

penulis diatas mengenai kesadarankonsumenterhadapproduk halal 

padarestoran Korea di Kota Bandung, 

makapenulistertarikuntukmelakukanpenelit iandenganjudul“Kesadaran

KonsumenTerhadapProduk Halal PadaRestoran Korea Di Kota 

Bandung”. 

 

1.2      RumusanMasalah 

Berdasarkanuraian latarbelakang yang 

telahpenulispaparkandiatas, berikutin ibeberaparumusanmasalah yang 

akanpenulistelitiadalahsebagaiberikut : 

No Agama Jumlah Penduduk

1 Islam 2.207.375

2 Kristen 129.808

3 Katolik 53.566

4 Hindu 1.714

5 Budha 11.862

6 Konghuchu 163

7 Kepercayaan Lainnya 101

2.404.589Total

http://data.bandung.go.id/dataset/jumlah-penduduk-berdasarkan-agama
http://data.bandung.go.id/dataset/jumlah-penduduk-berdasarkan-agama
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1. Bagaimanapengaruhfaktor-

faktorkesadarankonsumenterhadapprodukhalal padarestoran 

Korea di Kota Bandung khususnya diwilayahCibeunying? 

2. Bagaimanatingkatkesadarankonsumenterhadapproduk halal 

padarestoran Korea di Kota Bandung khususnya di 

wilayahCibeunying? 

 

1.3      TujuanPenelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut :  

1. Mengetahui seberapabesarpengaruhfaktor-

faktorkesadarankonsumenterhadapproduk halal padarestoran 

Korea di Kota Bandung. 

2. Mengetahuiseberapabesartingkatkesadarankonsumenterhadappr

oduk halal padarestoran Korea di Kota Bandung. 

 

1.4      Manfaatpenelitian 

 Adapunmanfaatdaripenelitianin iadalahsebagaiberikut :  

1. Penelit ian inidapatdijadikansebagaisumbanganteoriuntuk 

program studiManajemenIndustriKatering.  

2. Penelit ianinidapatdijad ikansebagairekomendasiuntukpenelitian -

penelitianselanjutnyayang 

akandilakukanberupamateriyaituhasildaripenelit ian.  

  



10 
 

Maudi Desyana, 2018 
KESADARAN KONSUMEN TERHADAP PRODUK HALAL PADA RESTORAN 
KOREA DI KOTA BANDUNG 
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | 
perpustakaan.upi.edu 

 


