
 

Hilda Nurfadilah, 2019 
PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ 

GIGGLE BOX OUTLET PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 Bandung) 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

No. Daftar FPEB: 285/UN 40.7.D1/LT/2016 

PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ GIGGLE BOX OUTLET 

PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 

Bandung) 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian dari Syarat Memperoleh 

 Gelar Sarjana Ekonomi pada Program Studi Manajemen  

Universitas Pendidikan Indonesia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

HILDA NURFADILLAH 

0906247 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS 



 

 
Hilda Nurfadilah, 2019 
PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ 

GIGGLE BOX OUTLET PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 Bandung) 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2016 

 

PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ GIGGLE BOX OUTLET 

PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 

Bandung) 

 

 

 

Oleh: 

 

HILDA NURFADILLAH 

 

 

 

 

 

 

Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana Ekonomi pada Fakultas Pendidikan Ekonomi dan Bisnis 

 

 

 

 

 

©Hilda Nurfadillah 

Universitas Pendidikan Indonesia 

Januari 2016 

 

 

 

 



 

 
Hilda Nurfadilah, 2019 
PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ 

GIGGLE BOX OUTLET PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 Bandung) 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

 

Hak cipta dilindungi undang-undang. 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 

PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ GIGGLE BOX OUTLET 

PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 

Bandung) 
 

Disetujui dan disahkan oleh: 

1. Dosen Pembimbing 

 

 

 

H. Mokh Adib Sultan, ST.MT 

NIP. 19810310 200912 1 002 

 

2. Ketua Program Studi Manajemen 

 

 

 

 

Dr. Chairul Furqon, S.Sos, MM. 

        NIP. 19720615 200312 1 001 

 

 

 

 



 

 
Hilda Nurfadilah, 2019 
PENGARUH STORE ATMOSPHERE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA CAFÉ 

GIGGLE BOX OUTLET PROGO 

(Survey terhadap Konsumen Cafe Giggle Box Outlet Progo No 33 Bandung) 

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA 

2016 


