
BAB V  

SIMPULAN DAN REKOMENDASI 

 

5.1 Simpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis faktor motivasi 

berkunjung kerumah pengabdi setan. Penelitian ini didasari pada penelitian 

sebelumnya dari Singh, Kamal and Best, Gary (2004) Film-Induced Tourism.  Pada 

mulanya penelitian ini memiliki 20 variabel namun setelah melalui berbagai uji data 

maka ter seleksilah dari 20 variabel tersebut menjadi 16 variabel. Setelah 

mengetahui dan menganalisis faktor motivasi wisatwan, penelitian ini juga 

menganalisis faktor apa yang paling dominan dari beberapa faktor yang terbentuk. 

Peneliti telah melakukan beberapa tahapan analisis faktor pada penelitian ini. 

Setelah kuesioner dibagikan kepada 200 responden yang sudah pernah berkunjung 

ke rumah pengabdi setan dan dianalisis, Setelah dilakukanya berbagai hasil olah 

data maka ditemukanlah jawaban dari rumusan masalah yang ada , Yaitu :  

1.        Setelah melalui berbagai proses pengolahan data dapat terlihat 

karakter demografis pengunjung baik darikarakter berdasarkan jenis 

kelamin , usia , daerah asal , pendidikan , pekerjaan , Dan akses informasi 

darimana mereka mendapatkan informasi tentang daya tarik rumah ibu 

pengabdi setan. Dari jenis kelamin didapatkan hasil bahwa pengunjung laki 

– laki mendominasi dengan presentase sejumlah 68.50 % sedangkan 

wanita sejumlah 31.50%. Dari karakter berdasarkanusia pengunjung 

didapatkan bahwapengunjung dengan usia 15 – 25 tahun mendominasi 

dengan presentase sejumlah 87.5%., Profil berdasarkan pekerjaan 

didapatkan bahwa pengunjung yang ber status sebagai pelajar dan 

mahasiswa sebanyak 58 % , Sebanyak 57.5 % atau 115 orang pengunjung 

yang berasal dari kota Bandung mendominasi profil berdasarkan daerah 

asal , Berdasarkan akses informasi pengunjung didominasi oleh 

pengunjung yang mendapatkan informasi tentang daya tarik ini dari sosial 

media sebanyak 67% pengunjung. 

2.           dapat disimpulkan bahwa ada empat faktor terbentuk yang 

mempengaruhi motivasi berkunjungrumah pengabdi setan. Faktor-faktor 
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tersebut adalah, Faktor kebaruan atau (Novelty) yang berarti pengalaman – 

pengalaman baru apa yang ingin dialami oleh pengunjung. Faktor 

aktualisasi diri bahwa setelah berkunjung wisatawan dapat mendapatkan 

nilai tambah untuk aktualisasi dirinya. Yang ketiga Faktor kesenangan diri 

atau (pleasuring) yang berarti pengunjung mendapatkan kesenangan diri 

saat berkunjung. Dan yang terakhir adalah faktor seeking dimension yang 

berarti pengunjung dapat meemnuhi sisi pencarian terhadap petualangan 

atau eksplorasi pada dirinya. 

3. Setelah ditemukanya faktor – faktor yang berpengaruh tadi maka penulis 

merumuskan 4 hal yang harus diperhatikan dalam merencanakan dan 

mengelola tempat wisata Rumah Pengabdi setan yaitu Pemasaran , 

Membuat lokasi sebagai tempat aktualisasi diri pengunjung , eksplorasi 

daya Tarik wisata lainya , Dan juga memperkuat dan memperbanyak spot 

foto yang ikonik . 

 

5.2 Rekomendasi 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka penulis merekomendasikan 

beberapa hal yang dapat dipertimbangkan oleh beberapa pihak yaitu sebagai  

berikut: 

a. Rekomendasi untuk praktisi terutama bagi pihak pemerintah baik 

pemerintah provinsi Jawa barat maupun Pemerintah Kabupaten Bandung 

beserta pengelola PTPN VIII. Diharapkan semua stakeholder pariwisata 

yang berkaitan dengan adanya penelitian ini dapat memanfaatkandengan 

baik film maupun sosial media sebagai media promosi maupun informasi 

pariwisata. Karena dijaman yang serba digital dan era industri 4.0 

teknologi informasi dapat dijadikan mediayang sangat efektif untuk 

menunnjang kegiatan pariwisata. 

b. Rekomendasi untuk stakeholder per film an agar semakin meningkatkan 

pemilihan lokasi shooting yang berpotensi sebagai tempat wisata untuk 

membantu promosi pariwisata di Indonesia. 
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c. Rekomendasi Akademik Pada penelitian ini hanya mengukur faktor  

motivaasi wisatawan apa saja yang terbentuk, untuk itu diharapkan pada 

penelitian selanjutnya agar dapat menambahkan variabel-variabel selain 

kedua faktor diatas untuk memprediksi faktor apa yang akan berpengaruh. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Penelti menyadari bahwa dalam menyusun penlitian ini, peneliti memiliki 

beberapa keterbatasan pada penelitian diantaranya yaitu kurangnya studi literatur 

sehingga faktor dan variabel yang menjadi acuan penulis terbatas. Selain itu peneliti 

juga menyadari bahwa kekurangan dalam penelitian ini yaitu masih kurangnya 

waktu dan data dalam melakukan penelitian. 
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