DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ..ot
LEMBAR PENGUII ..ottt
PERNYATAAN L.ttt sbaee e ans
ABSTRAK e
ABSTRACT ..o s g R e g ee e eneensenesnans
KATAPENGANJAR € W . AN & B L0 0 B . oo,
UCAPAN TERIMA KASIH .. .ottt
DAFTARI WW........dlB............ccoooo .. 0 N i
DAFTAR TABEL ..ottt e Vi
DAFTAR GAMBAR ...ttt ane e iX
BAB | PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Penelitian ...........cccooeieiiniiininininieecieeis 1
1.2 Rumusan Masalah .........ccocoveiiiininiinieiee st 10
1.3 Tujuan Penelitian ........ccccccovvevieiieiieeiie e sii e sreesre e snaesra e 10
1.4 Kegunaan Penelitian ..........cccoiiiiiiiiiiiic e 11
BAB Il KAJIAN PUSTAKA, KERANGKA PEMIKIRAN DAN
HIPOTESIS. ....coii it sieinssnes s snsbe s snene e 13
2.1 Kajlan PUSEAKA .......cccoooveiiieiiiieiicie et 13
2.1.1 Konsep Brand POSITIONING .....ccovueeeiiiiienenesiisiiaeines 13
2.1.1.1 Konsep Brand Positioning Dalam Marketing ... 13
2.1.1.2 Konsep Brand Positioning .......cccceeeeveviriveenenne. 20
2.1.1.3 Dimensi Brand Positioning .......cc.ccccccoeevvenenne. 29
2.1.1.4 Wonderful Indonesia ............ccccoevenvnininnieiennn. 32
2.1.2 Keputusan Berkunjung .........cccooeveiinineniniiincees 35

2.1.2.1 Pengaruh Brand Positioning Wonderful
Indonesia Terhadap Keputusan Wisatawan

Mancanegara Untuk Berkunjung Ke Indonesia .. 47

i
Conny Maharani P, 2013
Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



2.1.2.2 Resume Penelitian Terdahulu dan Orisinalitas

Penelitian ........ccooeeenieee e 49
2.2 Kerangka PemiKiran .........cccocvviiiiiiiiiesecce e 52
0 B o 11010 (1] RS SS 59
BAB |1l OBJEK DAN METODE PENELITIAN
3.1 Objek Penelitian ........ccccoeiiiiiiiiniieece e 60
3.2 Metode Penelitian .....c...iciiiiieimmeseeiiimnne e 61
3.2.1 Jenis dan Metode Penelitian ............ccocovevenciiinininnieen, 61
3.2.2 Operasionalisasi Variabel ............ccccociiiiiiiiiiviniien, 63
3.2.3 Jenis dan SUMber Data .........cccccevveieeiiinieeiesiee et 66
3.2.4 Populasi, Sampel dan Teknik Sampling ...............ccccceen... 69
3.2.4.1 POPUIASE ..vovvevreiiciiecieeie et 69
3.2.4.2 SAMPEI oo 70
3.2.4.3 Teknik Sampling ........ccocviiiiiiiiiiiece 73
3.2.5 Teknik Pengumpulan Data ...........cccccoevvevveiesviiiiiese s, 43
3.2.6 Hasil Pengujian Validitas dan Reliabilitas ....................... 76
3.2.6.1 Hasil Pengujian Validitas .......cccccoviiiiiiniininieiienenn. 76
3.2.6.2 Hasil Pengujian Realibilitas ..........cc.ccocrviiiiiiiiinnnnnn. 80
3.2.7 Rancangan Analisis Data ....cccceecveeveiiiieerieiieieese e 83
3.2.7.1 Analisis DesKriftif .........cccccoviveniniiiiiiiiineeeeen 83
3.2.7.1 Analisis Verifikatif ..........cccccvvrriiiinrnie i, 84
3.2.7.1 Pengujian HIPOTESIS .......ccoomiiriiiiieiiiiiisisie i 87

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Profil Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif dan

Wisatawan ManCanegara ...........c.ceeeeeereereerierieniesiesieseseseeeenas 90
4.1.1 Sejarah Singkat Perusahaan ...........ccoceeveevieiiievinecieesnnns 90
4.1.2 Visi, Misi, Tugas, Fungsi dan Tujuan Kementerian
Pariwisata dan Ekonomi kreatif ............cccccoevvevviiniinennnn, 91
B.1.2.1 VISI oottt 91
1l

Conny Maharani P, 2013

Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



A.1.2.2 VST .ot 92

4.1.2.3 TUQAS oottt 92
A.1.2.4 FUNGST cvveieiiiecieeie et e et ae e nnees 92
A.1.2.5 TUJUAN oot 93
4.1.3 Jasa yang Ditawarkan .........ccccooeveeieninninenesie e 93
4.1.4 Struktur Organisasi Kementerian Pariwisata dan
EKonomi Kreatif ... 95
4.1.5 Profil Wisatawan Mancanegara ........ccc..cceveiiueseervesensnnns 95
4.1.5.1 Karakteristik Wisatawan Singapura ......c....cc.coeeeene. 96

4.1.5.1.1 Karakteristik Wisatawan Singapura

Berdasarkan Jenis Kelamin dan Status ............... 96
4.1.5.1.2 Karakteristik Wisatawan Singapura

Berdasarkan Jenis Kelamin dan Usia ................. 98
4.1.5.1.3 Karakteristik Wisatawan Singapura

Berdasarkan Pendidikan dan Pekerjaan .............. 100

4.1.5.1.4 Pengalaman Responden Wisatawan Singapura.. 102
4.1.5.1.4.1 Pengalaman Responden ...........c.ccooevevennnne, 102
4.1.5.1.4.2 Jumlah Kunjungan ..........c.ccceeeniinieninennnn, 103
4.1.5.1.4.3 Alasan BeKunjung ...........ccoeeeeevesveesreennenne. 104
4.1.5.1.4.4 Perencanaan Kunjungan .............c.cccceevvenne. 105
4.1.5.1.4.5 Destinasi Pilihan ............cccoceeveiiiiiiinninne, 106
4.1.5.2 Karakteristik Wisatawan Malaysia .............ccoccevniinne. 107

4.1.5.2.1 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan

Jenis Kelamin dan Status ..........cccoeverienieienen, 107
4.1.5.2.2 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan

Jenis Kelamin dan Usia .......cccccooevvevrieniennnn, 108

4.1.5.2.3 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan

Pendidikan dan Pekerjaan ...........cccoceevveiiennnnne, 110
4.1.5.2.4 Pengalaman Responden Wisatawan Malaysia ... 112
4.1.5.2.4.1 Pengalaman Responden ...........c.ccoovvvvenenn, 112

i

Conny Maharani P, 2013

Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.1.5.2.4.2 Jumlah Kunjungan ..........c.cccoonininininnnn, 113

4.1.5.2.4.3 Alasan Bekunjung ........ccccoceevnininiiinnenn, 114
4.1.5.2.4.4 Perencanaan Kunjungan ...........cccccevvenenne 115
4.1.5.2.4.5 Destinasi Pilihan .........ccccocvvniiniiininnnnn, 116
4.1.5.3 Karakteristik Wisatawan Australia .............cccccceevenenn 117

4.1.5.3.1 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan

Jenis Kelamin dan Status ...cc....ccocevviviinniniennn, 117
4.1.5.3.2 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan

Jenis Kelamin dan Usia ........ccccoooiievciniieennnnn, 119
4.1.5.3.3 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan

Pendidikan dan Pekerjaan .........c..ccccooovviiiiiinnnnn. 121

4.1.5.3.4 Pengalaman Responden Wisatawan Australia ... 123
4.1.5.3.4.1 Pengalaman Responden ...........c.ccocevveneiie, 123

4.1.5.3.4.2 Jumlah Kunjungan ..........c.ccoccoevvinnnnnnnnnis 124

4.1.5.3.4.3 Alasan BeKUNJUNQ .........cccveveviieieeineaennne 125

4.1.5.3.4.4 Perencanaan Kunjungan ..........ccceeeevveennnnne. 126

4.1.5.3.4.5 Destinasi Pilihan .......cccccoveiiiieiieiieeee, 127

4.2 Gambaran Brand Positioning Wonderful Indonesia ................ 128

4.2.1 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Nilai

Dalam Brand Positioning Wonderful Indonesia ............. 129
4.2.2 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Keunikan

Dalam Brand Positioning Wonderful Indonesia ............. 131
4.2.3 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap

Kredibilitas Dalam Brand Positioning Wonderful

INAONESIA ......oiiiirrireee et nneas 133
4.2.4 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap

Keberlanjutan Dalam Brand Positioning Wonderful

L0 (o] aTCTT - TR 135

iv
Conny Maharani P, 2013
Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.2.5 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap
Kesesuaian Dalam Brand Positioning Wonderful
INONESIA ..., 137
4.2.6 Rekapitulasi Tanggapan Wisatawan Mancanegara
Terhadap Brand Positioning Wonderful Indonesia ......... 139
4.3 Gambaran Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke INdONEesia «ocivevievivnue e 142
4.3.1 Tanggapan Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Dalam Pemilihan Produk ..........ccc.ccooiiennnnn. 142
4.3.2 Tanggapan Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Dalam Pemilihan Merek ..........ccccc.cccoieinnnne. 144
4.3.3. Tanggapan Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Dalam Pemilihan Penyalur ............cccccoeeiee. 146
4.3.4 Tanggapan Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Dalam Jumlah Kunjungan .........ccccceevivennnnne. 147
4.3.5 Tanggapan Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Dalam Penentuan Waktu Kunjungan ............ 148
4.3.6 Rekapitulasi Tanggapan Keputusan Wisatawan
Mancanegara Terhadap Keputusan Berkunjung ............... 150
4.4 Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhadap

Keputusan Wisatawan Mancanegara Untuk Berkunjung Ke

INAONESIA ...t 153
4.4.1 Uji ASUMSH REQIESH ..vveveeviceie it irs it 154
4.4.1.1 Hasil Uji Asumsi Normalitas ............cccccoevvereinennn, 154
4.4.1.2 Hasil Uji HeteroskedastiSitas .............cccccoevnerinieenenn 156
4.4.2 Pengujian Koefisien Korelasi dan Koefisien Determinasi 157
4.4.3 Uji Signifikansi (UJI F) ..o 158
4.4.4 Analisis Regresi Linear Sederhana ............cccocevveiiieeinnnn, 159
4.4.5 Persamaan Regresi Linear Sederhana ..........c.ccccoevvvennnnnn 161
4.5 Implikasi Hasil Temuan Penelitian ..........cccccooeviiiienininenen, 162

v
Conny Maharani P, 2013
Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.5.1 Temuan Penelitian Bersifat TeOritiS ......oovvvvveveveveeeeeeenennn.. 162

4.5.2 Temuan Penelitian Bersifat EmpIris ...........ccccoovvoninienn, 163
DAFTAR PUSTAKA et 169
DAFTAR TABEL
1.1 Fokus Pasar Pariwisata Indonesia 2012 ..........ccccoverereneninenneiieiniiennns 3
1.2 Target Kunjungan Wisatawan ManCanegara ............cccceeereereesreerveennsnns 4

1.3 Jumlah Kunjungan Wisatawan Mancanegara Asal Singapura, Malaysia

dan Australia 2010-2011........ccceiieiiriieiierie e seese e 5
1.4 Alasan Perubahan Brand ........ccccoooeieneiesienineieene e sasssasessseee e 9
2.1 Definsi Brand Strategy ............ccceeveereeieieeieeiieseesisseesnaesneensesneesnesnnesnnas 19
2.2 Definisi Brand Positioning Menurut Beberapa Ahli ..., 21
2.3 Jenis Perilaku Pembelian ..........c...coooveieiiiiiie e 46
2.4 Alasan Perubahan Brand ... sessesseeneeneees 50
2.5 Resume Penelitian Terdanulu .............ccccooiieiiiiiinieneie e 51
3.1 Operasionalisasi Variabel ... 63
3.2 Sumber dan Cara Penentuan Data .............ccoceriemiiinienencncse s, 68

3.3 Jumlah Kedatangan Wisatawan Mancanegara Berdasarkan Fokus Pasar

....................................................................................................... 69

3.4 Seat Capacity Penerbangan Langsung Ke Indonesia .........c..ccccccevvennne. 70

3.5 Hasil Pengujian Validitas ...........ccccceiiiiiiniiiiiiiseeee e, 77

3.6 KOEFISIEN KOTEIASI .....cveeiiiiiieieeie e s 80
3.7 Hasil Pengujian Realibilitas Variabel (X) Brand Positioning dan

Variabel (Y) Keputusan Berkunjung .........ccceceeveieneneneneneneseeeeenn, 82

Vi
Conny Maharani P, 2013
Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.1 Karakteristik Wisatawan Singapura Berdasarkan Jenis Kelamin dan

STALUS ettt 97
4.2 Karakteristik Wisatawan Singapura Berdasarkan Jenis Kelamin dan

USTA ettt bbbt bbbt 99
4.3 Karakteristik Wisatawan Singapura Berdasarkan Pendidikan dan

PEKEIJAAN ... 101
4.4 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

Status ... 7. . €YV LN 7 L LV 0 B SNy 107
4.5 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

UsigZ.@. . NN ...l L YL N 109
4.6 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan Pendidikan dan

e - L SRS 111
4.7 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

v BT I T ot 118
4.8 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

llGic . SN ........... ... SRR .. ... 120
4.9 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan Pendidikan dan

PEKEIAAN ..ttt b bbbt 122
4.10 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Indikator Nilai ........... 130

4.11 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Indikator Keunikan ... 132
4.12 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Indikator Kredibilitas =~ 134
4.13 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Indikator

KEDErIaNJULAN ... et 136
4.14 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Indikator Keseuaian .. 138
4.15 Rekapitulasi Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Brand

Positioning Wonderful INdONESIA ..........cooovririiiiieiee e 140
4.16 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Keputusan

Berkunjung Dalam Pemilihan Produk ...........cccccooiiiiiiiiiiiciccieeien, 143
4.17 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Keputusan

Berkunjung Dalam Pemilihan Merek ..........cccocoveiiiiiiiiiinceeee, 145

vii

Conny Maharani P, 2013
Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk

Berkunjung Ke Indonesia
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.18 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Keputusan

Berkunjung Dalam Pemilihan Penyalur ..., 147
4.19 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Keputusan

Berkunjung Dalam Jumlah Kunjungan ..........cccccevveveiiein e 148
4.20 Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap Keputusan

Berkunjung Dalam Penentuan Waktu Kunjungan ...........c.ccoceeveveenen. 149

4.21 Rekapitulasi Tanggapan Wisatawan Mancanegara Terhadap

Keputusan BErKUNJUNG ........oivviie i siaesie e e eieste e sae s snne e e enneans 151
4.22 Output Pengaruh Brand Positioning Terhadap Keputusan
BerkUNJUNG ..o 157
4,23 OULPUL ANOVA ..ttt sttt et sae e asbe e s snae e s sbnesesbeesinte e s 159
4.24 Output KOEFISIEN REGIESI ...cvvevveieicivicic et eie sttt 160
viii

Conny Maharani P, 2013

Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



DAFTAR GAMBAR

1.1 Perbandingan Pertumbuhan Wisatawan Mancanegara .........ccccccceeuvenn... 2

1.2 Visitor Arrivals To Indonesia 2000-2011 ..........cccoviereneriesesesresrenseennns 3

1.3 Strategi Pemasaran Terpadu Renstra 2012 — 2014 .......c.cccovvvivereaeennnn 7

2.1 The Four PS of The Marketing MiX ..........ccceuimiimieneneneneneseseeeeeenns 15
2.2 Jenis-Jenis Brand POSITIONING ...covveivriiiiiuminneeieeneerisaessessesseesvesnesneas 23
2.3 WoNAerful INAONESIA ......ooveiuiirieieieieiesie sttt see e e snssbe e neebe s 32
2.4 ViSit DECISION PrOCESS ....ccciiiiieueiueseraiueseesssesssssunseeasseaasssesseesasssanssensens 36
2.5 Tahapan Antara Evaluasi Alternatif dan Keputusan Berkunjung ........... 40
2.6 Faktor yang Mempegaruhi Keputusan Berkunjung ........ccceeeeviieenennnn 44
2.7 Gambar Brand Wonderful Indonesia ...........ccuvveviiereneniioieneseseeeeeens 50
2.8 Kerangka PEMIKITAN ...........iiiiimmesessessessisits e 57
2.9 Paradigma Penelitian .........ccccooviiiiiiiieiciie e 58
3.1 Struktur Kausal X dan Y ..coeoeoeieiee e 88
4.1 Logo Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif .............c.cccoevnee. 90
4.2 Struktur Organisasi Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif ....... 95

ix

Conny Maharani P, 2013

Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.3 Karakteristik Wisatawan Singapura Berdasarkan Jenis Kelamin dan

STALUS ettt 98
4.4 Karakteristik Wisatawan Singapura Berdasarkan Jenis Kelamin dan

USTA ettt bbbt bbbt 100
4.5 Karakteristik Wisatawan Singapura Berdasarkan Pendidikan dan

PEKEIJAAN ... 102
4.6 Pengalaman Berkunjung Wisatawan Singapura ....cc......ccccceeveeveerreernennns 102
4.7 Jumlah Kunjungan Wisatawan SINgapura ........c..cccceevveeeessinneseeseennenns 103
4.8 Alasan Berkunjung Wisatawan SiNgapura ...........cccceiereneiieneineeiinneennn, 104
4.9 Perencanaan Kunjungan Wisatawan Singapura ........ccc.ccceeerervsieeeenan. 105
4.10 Destinasi Pilihan Wisatawan Singapura ............cccceveveeeeseesvesieseesoennns 106
4.11 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

QLS ... AR L S, ... . 108
4.12 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan jenis Kelamin dan

hlsia . .............. L B BT 110
4.13 Karakteristik Wisatawan Malaysia Berdasarkan Pendidikan dan

PEKEIJAAN ..ttt bbbt bbb n e 112
4.14 Pengalaman Berkunjung Wisatawan Malaysia .........c.ccccooverieniiniennennnn. 113
4.15 Jumlah Kunjungan Wisatawan Malaysia ................ccccoveerveeresiessnennenne. 114
4.16 Alasan Berkunjung Wisatawan Malaysia ...........cccccoceeveeiiiiineiieinennianes 115
4.17 Perencanaan Kunjungan Wisatawan Malaysia .........c.cccccocooviiiinniinnnnn. 116
4.18 Destinasi Pilihan Wisatawan Malaysia...........ccovoeiineniiiiineien, 117
4.19 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

Status ......cccc.. G- S BB BT 119
4.20 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan Jenis Kelamin dan

O - SR 121
4.21 Karakteristik Wisatawan Australia Berdasarkan Pendidikan dan

PEKEIJAAN ...oiiiiiiiie et s 123
4.22 Pengalaman Berkunjung Wisatawan Australia ............c.ccocoeniiinnennn, 124
4.23 Jumlah Kunjungan Wisatawan Australia ...........ccccocevereiieneninieniennn, 125

X
Conny Maharani P, 2013
Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



4.24 Alasan Berkunjung Wisatawan AuStralia ............cccceoeivneninnnininenen, 126

4.25 Perencanaan Kunjungan Wisatawan Australia ............cccocooviniinienen, 127
4.26 Destinasi Pilihan Wisatawan AuStralia...........ccoceveveneneneninnsenieen, 128
4.27 Garis Kontinum Brand Positioning Wonderful Indonesia .................. 142
4.28 Garis Kontinum Keputusan Berkunjung Wisatawan Mancanegara ...... 153
4.29 Histogran Dependent Variable Keputusan Berkunjung ............c.......... 154
4.30 Normal Probability PIOt..........cc..cciriiinimne i 155
4.31 Hasil Uji Asumsi HeteroskedastiSitas .........c..ccooceiivererieesiinesieeseesnennns 156
Xi

Conny Maharani P, 2013

Pengaruh Brand Positioning Wonderful Indonesia Terhdap Kepusan Wisatawan Mancanegara Untuk
Berkunjung Ke Indonesia

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



