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ABSTRAK 

 

 Pengaruh Integrated Marketing Communication Terhadap Brand 

Awareness Sepeda Motor Merek TVS(Riset Pada Mahasiswa FPEB 

UPI).Abdul Rohman (1001242)dibawah Bimbingan Ibu Ayu Krishna,S.Sos, 

MM.Latar belakang penelitian ini didasari oleh fenomena rendahnya pengetahuan 

konsumen khusunya mahasiswa FPEB UPI terhadap sepeda motor merek TVS. 

Sepeda motor merek TVS melakukan berbagai komunikasi pemasaran untuk 

menciptakan kesadaran merek dari konsumen terhadap sepeda motor merek 

tersebut. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis bagaimana pengaruh 

integrated marketing communication terhadap brand awarenessdan mengetahui 

gambaran dari masing-masing variabel tersebut pada mahasiswa FPEB UPI.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian desktriptif dan 

verifikatif. Sampel penelitian adalah 97 orang mahasiswa FPEB UPI yang dipilih 

dengan menggunakan metodecross sectional method. Teknik analisis 

menggunakan analisis linear sederhana. Berdasarkan pengolahan data penelitian 

ditemukan bahwa integarated marketing communication berpengaruh terhadap 

brand awareness sebesar 36,5% sedangkan sisanya 63,5% dipengaruhi oleh 

faktor-faktor lain yang tidak diteliti oleh peneliti. Saran untuk penelitian 

berikutnya diharapkan untuk melakukan studi lebih mendalam dengan 

menggunakan faktor-faktor lain yang mempengaruhi brand awarenessseperti 

kualitas produk. 

Kata kunci : integrated marketing communication, brand awareness, merek 

sepeda motor TVS  
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ABSTRACT 

 

Abdul Rohman (1001242). The Influence Of Integrated Marketing 

Communication of Brand AwarenessBrand MotorcycleTVS(Research At 

Sophomore FPEB UPI).Under the guidance of mrs Ayu Krishna, s. Sos, 

MM.background research is based on the phenomenon of low consumer 

knowledge especially students FPEB UPI to the motorcycle brand TVS. 

Motorcycle brand TVS do a variety of marketing communications to create brand 

awareness from consumers to the brand of motorcycle. The purpose of this 

research is to analyze how the influence of the integrated marketing 

communication of brand awareness and know the descriptionofeach ofthese 

variablesonstudentFPEBUPI.  

This type of research is the study of desktription and verification. The 

research sample is 97 students selected by UPI FPEB method using cross 

sectional method. Analysis techniques using simple linear analysis. Based on the 

processing of research data found that the marketing communication integarated 

effect on brand awareness of 36.5% while remaining 63.5% is affected by other 

factors which are not examined by the researchers. Suggestions for the next 

research expected to do deeper studies by using other factors affecting brand 

awarenesssuch as the quality of the product . 
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