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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

1. Gambaran secara keseluruhan kondisi COO effect berada pada kategori 

sedang. Berdasarkan penelitian ini indikator COO effect yang paling baik adalah 

innovativeness. Sedangkan indikator yang terendah adalah workmanship yaitu 

kehandalan produsen. Penilaian tertinggi diberikan kepada innovativeness karena 

sepatu fesyen wanita lokal sudah dirasakan sudah memberikan perbedaan atau 

diferensiasi dengan produk yang ada sebelumnya baru. Workmanship yang rendah 

menunjukan kehandalan dan kepercayaan konsumen akan kemampuan produsen 

sepatu fesyen wanita lokal masih kurang. 

2. Gambaran secara keseluruhan minat beli konsumen sepatu fesyen wanita 

lokal berada pada kategori sedang. Berdasarkan penelitian ini indikator yang 

mendapat penilaian tertinggi adalah kemungkinan membeli sepatu fesyen wanita 

lokal dimasa yang akan datang. Indikator yang terendah ialah rencana membeli 

sepatu fesyen wanita lokal. 

3. Terdapat pengaruh yang positif yang kuat antara COO effect terhadap 

minat beli sepatu fesyen wanita lokal di komunitas Fashionese Daily. Diketahui 

berdasarkan koefisien korelasi terdapat hubungan yang kuat antara variabel COO 

effect yang diukur melalui indikator innovativeness, design, prestige dan 
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workmanship dengan variabel minat beli yang diiukur berdasarkan keinginan 

membeli, kemungkinan membeli dan rencana pembelian. 

5.2 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah diperoleh dan temuan yang telah 

dihasilkan, maka penulis menyatakan hal-hal berikut dengan harapan memberikan 

manfaat dan masukan bagi berbagai pihak, yaitu: 

1. Produsen sepatu fesyen wanita lokal diharapkan memberikan pelatihan 

bersertifikat bagi para pengrajinnya untuk bisa meningkatkan keterampilan dan 

keahlian pengrajin sepatu fesyen wanita lokal. Produsen sepatu fesyen wanita 

lokal diharapkan menggunakan material yang berkualitas dan alat produksi yang 

berteknologi tinggi demi meningkatkan daya tahan dan kualitas produk sepatu 

fesyen wanita lokal. Hal ini dikarenakan dimensi workmanship pada indikator 

daya tahan dan kualitas produk dalam variabel COO effect memiliki skor rendah  

2. Pemasar sepatu fesyen lokal diharapkan mampu membuat store display 

yang menarik untuk menumbuhkan minat beli konsumen. Hal ini dikarenakan 

indikator minat beli yang memiliki skor terendah adalah rencana pembelian yaitu 

tingkat kesediaan konsumen untuk membeli sepatu fesyen wanita lokal lebih 

sering lagi dimasa yang akan datang.  

3. Saran untuk penelitian berikutnya diharapkan peneliti melakukan studi 

terhadap sepatu fesyen wanita lokal secara lebih mendalam dengan 

mempertimbangkan faktor-faktor lain yang mampu mempengaruhi minat beli 



120 
 

Rebecca Triana Siahaan, 2013 

Pengaruh Country Of Origin Effect Terhadap Minat Beli (Survei Kepada Konsumen Sepatu Fesyen 

Wanita Lokal Di Komunitas Fashionese Daily) 

Universitas Pendidikan Indonesia  |  repository.upi.edu  | perpustakaan.upi.edu 

 
 

seperti kepercayaan, citra merek, srategi diferensiasi produk dan lainnya. Peneliti 

selanjuntnya juga diharapkan melakukan studi perbandingan antara konsumen 

yang memahami asal suatu merek dengan yang tidak paham sehingga dapat 

memberikan hasil dan kontribusi yang maksimal baik untuk peneliti maupun 

untuk perusahaan. 


