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“..., niscaya Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan 

orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat...” 

[QS. Al-Mujaadilah : 11] 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mimpi adalah cakrawala, upaya keras adalah kendaraan untuk mengarunginya. 

Sementara do’a menjadi pengaman dalam perjalanan, Ridho dan Cinta Illahi 

pada akhirnya merupakan pusat dari segala tujuan. 
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