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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN  

 

A. Simpulan  

Berdasarkan hasil penelitan serta pembahasan mengenai pengaruh keberadaan 

alfamart dan perkembangan iklan terhadap perilaku konsumtif masyarakat, maka 

dapat disimpulkan :  

1. Keberadaan Alfamart di Desa Bantarujeg menjadi daya tarik tersendiri, 

dengan barang yang dijual sangat lengkap bahkan hampir sama dengan 

yang di pasar dan tempatnya juga bersih, sehingga Alfamart menjadi 

banyak dikunjungi oleh masyarakat untuk berbelanja keperluan sehari-

hari. Berdasarkan hasil penelitian, keberadaan Alfamart di Desa 

Bantarujeg mendapatkan respon yang baik.  

2. Perkembangan iklan di RW 004 Desa Bantarujeg dapat dikatakan telah 

berkembang dengan pesat, terbukti dengan senangnya masyarakt 

mengkonsumsi barang-barang yang ada diiklan tersebut.  

3. Berdasarkan hasil penelitian mengenai perilaku konsumtif masyarakat di 

RW 004 Desa Bantarujeg, menunjukkan bahwa sebagian besar 

masyarakat di RW 004 perilaku konsumtifnya tinggi.  

4. Keberadaan Alfamart mempunyai pengaruh terhadap perilaku konsumtif 

dengan tingkat korelasi sedang. Hasil penelitian juga menunjukan bahwa 

semakin baik keberadaan alfamart maka semakin tinggi perilaku 

konsumtif, dan sebaliknya semakin buruk keberadaan Alfamart maka 

perilaku konsumtinya juga sedang atau menurun. 

5. Perkembangan iklan memiliki pengaruh bagi perilaku konsumtif 

masyarakat. Hal tersebut sesuai dengan hasil penelitian bahwa 

perkembangan iklan memberi pengaruh terhadap perilaku konsumtif 

masyarakat di Desa Bantarujeg dengan korelasi rendah. 
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B. Saran  

Berdasarkan pada hasil penelitian dan simpulan, maka ada beberapa saran 

atau rekomendasi yang dapat dilakukan oleh semua pihak. Diantaranya ialah :  

 Bagi Masyarakat :  

1. Menyusun rencana pengeluaran serta membuat anggaran atau alokasi 

pengeluaran untuk pemenuhan kebutuhan, serta pengeluaran lainnya yang 

lebih penting.  

2. Membiasakan diri untuk hidup hemat dan menginvestasikan sebagian dari 

pendapatan yang kita peroleh untuk masa depan. 

3. Tidak mudah tergiur dan terpengaruh oleh lingkungan serta promo-promo 

diskon dari produk tertentu. Serta tidak memaksakan kehendak diri untuk 

mengkonsumsi produk-produk yang bermerek dan mengikuti 

perkambangan zaman, jika pendapatan yang kita peroleh tidak 

mencukupi.  

4. Membeli dan menggunakan suatu barang harus didasarkan atas kebutuhan 

dan memerhatikan nilai guna dari barang tersebut, bukan didasarkan pada 

keinginan. Hal ini dapat dilakukan dengan cara mengklasifikasikan daftar 

barang-barang yang dibutuhkan dengan daftar barng-barang tidak terlalu 

dibutuhkan.  

 Bagi Dunia Pendidikan :  

Memberikan pengetahuan sejak dini kepada peserta didik disekolah melalui 

pembelajaran sosiologi dan pembelajaran ekonomi agar peserta didik menjadi 

paham dan mengerti dalam mengalokasikan dan memanfaatkan setiap barang-

barang yang dibutuhkannya agar dapat meminimalisir tumbuhnya perilaku 

konsumtif pada peserta didik.  

 


