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ABSTRAK 

 

Lucky Budiman, 0807191, Citra Taman Hutan Raya Ir. H. Djuanda Sebagai 

Hutan Kota Bandung dan Pengaruhnya Terhadap Keputusan Berkunjung 

(Survei pada wisatawan nusantara yang berkunjung ke Taman Hutan Raya Ir. H. 

Djuanda Bandung). Skripsi 2014, dibawah bimbingan H.P. Diyah Setyorini, MM 

dan Yeni Yuniawati, S.Pd MM. 

 

Sektor pariwisata merupakan salah satu sektor yang menghasilkan devisa yang 

sangat besar bagi negara-negara di dunia. Indonesia merupakan negara beriklim 

tropis yang kaya akan sumber daya alam baik hayati maupun non hayati. Jawa 

Barat merupakan salah satu Provinsi terbesar di Indonesia yang  memiliki 

keanekaragaman hayati dan budaya. Jawa Barat memiliki keanekaragaman daya 

tarik wisata, diantaranya adalah wisata alam, wisata budaya, wisata seni, wisata 

rekreasi, wisata sejarah, wisata minat khusus, dan wisata lainnya. Taman Hutan 

Raya Ir. H. Djuanda merupakan kawasan konservasi yang juga dijadikan sebagai 

lokasi pariwisata dan sebagai tempat untuk pengembangan pendidikan 

lingkungan. Pada 2 tahun terakhir, tingkat kunjungan ke Taman Hutan Raya Ir. H. 

Djuanda mengalami penurunan, Taman Hutan Raya Ir. H. Djuanda melakukan 

upaya meningkatkan citranya sebagai Hutan Kota Bandung untuk meningkatkan 

keputusan berkunjung. Tujuan Penelitian ini adalah untuk memperoleh temuan 

mengenai pelaksanaan citra, keputusan berkunjung dan pengaruh dari citra 

terhadap keputusan berkunjung. Jenis Penelitian yang digunakan adalah deskriptif 

dan verifikatif, dengan teknik sampling systematic random sampling, serta jumlah 

sampel 123 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear 

berganda. Temuan penelitian menunjukan bahwa citra dan keputusan berkunung 

memiliki tanggapan tinggi. Citra dengan dimensi cognitive (X1) dan affective 

(X2) mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung. 
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ABSTRACT 

 

Lucky Budiman, 0807191, Image of Grand Forest Park Ir. H Djuanda as 

Forest of Bandung City And Its Effect to Decision to Visit (Survey on Domestic 

Tourist in Grand Forest Park Ir. H. Djuanda Bandung). Thesis 2014, Under 

guidance of H.P. Diyah Setyorini, MM and Yeni Yuniawati, S.Pd MM. 

 

The tourism sector is one sector that produce very big income for the countries in 

the world. Indonesia is a tropical country that is rich in natural resources both 

biological and non biologica. West Java is one of the largest Province in 

Indonesia which has a biological and cultural diversity. West Java has a diversity 

of attractions, including the natural tourism, cultural tourism, arts, leisure tourist, 

historical tours, special interest tours, and other travel. Grand Forest Park Ir. H. 

Juanda is a conservation area that is also used as a location for tourism and as a 

place for the development of environmental education. In the last 2 years, the rate 

of visits to the Grand Forest Park Ir. H. Juanda has decreased, Grand Forest 

Park Ir. H. Juanda make efforts to improve its image as Bandung Forest to 

improve decision to visit. The purpose of this study was to obtain images, decision 

to visit, and the effect of image on decision to visit. This type of research is 

descriptive and verificative, sampling technique systematic random sampling, as 

well as number of samples 123 respondents. The data analysis technique used is 

multiple linear regression technique. The findings showed that the score of image 

and decision to visit high, the cognitive dimension (X1), affective (X2) have a 

significant influence on the decision to visit. 
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