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ABSTRAK

Fathiyah, Rifda. (2025). Analisis Pengelolaan Impresi Micro-Influencer
Kecantikan Tanpa Filter Digital (Studi Fenomenologi di Platform High Visual
Social Media)

Tingginya normalisasi penggunaan filter kecantikan, menyebabkan gerakan
kontra di media sosial. Studi fenomenologi ini mengeksplorasi mengapa ada
perubahan tren yang menyebabkan micro-influencer kecantikan di media sosial
secara sadar menolak filter kecantikan. Melalui wawancara mendalam dari tujuh
orang micro-influencer, penelitian menggali lebih dalam mengenai pengalaman,
motivasi, dan nilai-nilai yang menyebabkan fenomena terjadi. Teori yang
digunakan adalah teori manajemen impresi sebagai kerangka bagaimana sisi yang
ditunjukkan secara internal dan eksternal oleh para micro-influencer tersebut.
Temuan mengungkapkan bahwa mereka merasakan tekanan konstan untuk
menyesuaikan diri dengan standar yang tidak realistis dan mereka meresponsnya
dengan menunjukkan identitas yang autentik, memprioritaskan transparansi untuk
membangun kepercayaan dengan audiens mereka dan mereka sendiri. Studi
menemukan micro-influencer memiliki peran ganda, merupakan konsumen dan
pemasar, mereka = membangun identitas autentisitas sebagai aset untuk
membangun ulang standar kecantikan dan serta memberikan ulasan jujur sesuai
keinginan konsumen dan atas moralitas diri.

Kata kunci: micro-influencer, filter, kecantikan, autentisitas, media sosial
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ABSTRACT

Fathiyah, Rifda. (2025). Analysis of Impression Management Among Beauty
Micro-Influencers Without Digital Filters (A Phenomenological Study on High
Visual Social Media Platforms)

The high level of normalization of beauty filter use has led to a counter-movement
on social media. This phenomenological study explores why this trend has led
beauty micro-influencers on social media to consciously reject beauty filters.
Through in-depth interviews with seven micro-influencers, the study delved
deeper into the experiences, motivations, and values that led to this phenomenon.
Impression management theory was used to frame how these micro-influencers
present themselves internally and externally. Findings revealed that they feel
constant pressure to conform to unrealistic standards and respond by projecting
authentic identities, prioritizing transparency to build trust with their audiences
and themselves. The study found that micro-influencers play a dual role, as
consumers and marketers, constructing authentic identities as assets to reshape
beauty standards and providing honest reviews that reflect consumer preferences
and their own morality.

Keywords: Micro-influencer, filter, beauty, authenticity, social media
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