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HUBUNGAN ANTARA MOTIF MEMILIH MEDIA SOSIAL YOUTUBE
DENGAN PEMENUHAN KEBUTUHAN INFORMASI POLITIK GEN Z

(Studi Korelasi pada Pengikut Akun YouTube “Najwa Shihab”)

ABSTRAK

Tahun 2024 menjadi momen penting dalam sejarah politik Indonesia dengan
diselenggarakannya pemilihan umum serentak, mulai dari pemilihan presiden hingga
kepala daerah. Kompleksitas dinamika politik yang disertai dengan maraknya misinformasi
dan polarisasi menuntut masyarakat, terutama Generasi Z untuk mengakses informasi
politik yang akurat dan relevan. Sebagai dgital natives dan kelompok usia terbesar di
Indonesia, Generasi Z memanfaatkan media sosial, khususnya YouTube sebagai sumber
utama informasi politik. Salah satu kanal yang menjadi rujukan adalah akun YouTube
Najwa Shihab yang konsisten menghadirkan konten politik kredibel dan mendalam.
Penelitian ini bertujuan menganalisis hubungan motif memilih media yang terdiri atas
motif informasi, identitas pribadi, integrasi dan interaksi sosial, serta hiburan terhadap
pemenuhan kebutuhan informasi politik Generasi Z. Pendekatan yang digunakan adalah
kuantitatif dengan metode korelasional dan melibatkan Generasi Z pengikut dan penonton
akun YouTube Najwa Shihab sebagai responden. Jumlah responden dalam penelitian ini
adalah sebanyak 384 orang yang dipilih secara simple random sampling dengan
pengumpulan data melalui kuesioner. Landasan teori yang digunakan adalah teori Uses and
Gratification dengan analisis data menggunakan uji korelasi Pearson, uji T, uji F, dan uji
koefisien determinasi R?. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motif informasi, integrasi
dan interaksi sosial, serta hiburan memiliki hubungan signifikan dengan pemenuhan
informasi politik, sedangkan motif hiburan berhubungan signifikan dengan tingkat yang
lebih rendah. Penelitian ini meyimpulkan bahwa YouTube Najwa Shihab berperan sebagai
sarana penting bagi Generasi Z untuk memenuhi kebutuhan informasi politik dengan
pengaruh yang bervariasi dari setiap motif.

Kata Kunci: Dinamika Politik, Generasi Z, Motif memilih media, Pemenuhan Informasi
Politik, Uses and Gratification.
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The Relationship Between YouTube Media Use Motives and the Fulfillment of
Political Information Needs of Gen Z

(4 Collerational Study on Followers of the “Najwa Shihab” YouTube Channel)

ABSTRACT

The year 2024 marks an important moment in Indonesia’s political history with the
simultaneous general elections, ranging from the presidential election to regional head
elections. The complexity of political dynamics, accompanied by the spread of
misinformation and polarization, demands that society—especially Generation Z—access
accurate and relevant political information. As digital natives and the largest age group in
Indonesia, Generation Z relies heavily on social media, particularly YouTube, as their
primary source of political information. One of the most referenced channels is Najwa
Shihab’s YouTube account, which consistently provides credible and in-depth political
content. This study aims to analyze the relationship between media use motives—
information, personal identity, social integration and interaction, and entertainment—and
the fulfillment of political information needs among Generation Z. The research employs a
quantitative approach with a correlational method, involving 384 respondents who are
followers and viewers of Najwa Shihab’s YouTube channel, selected through simple
random sampling. Data were collected using questionnaires and analyzed with Pearson
correlation, T-test, F-test, and coefficient of determination (R2). The findings show that the
motives of information, social integration and interaction, and entertainment have a
significant relationship with the fulfillment of political information needs, while
entertainment shows a weaker level of significance. The study concludes that Najwa
Shihab’s YouTube channel serves as an important medium for Generation Z in fulfilling
their political information needs, with varying degrees of influence depending on the
specific motives.

Keywords: Political Dynamics, Generation Z, Media Use Motives, Fulfillment of Political
Information, Uses and Gratification.
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