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Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram @Magdaleneid Terhadap 

Dukungan Kesetaraan Gender 

(Studi Korelasi pada Pengikut Akun instagram @Magdalenid) 

 

ABSTRAK 

 

Kesetaraan gender merupakan isu sosial yang terus diperjuangkan, khususnya di 

ruang digital seperti media sosial. Instagram menjadi salah satu platform yang 

digunakan oleh media alternatif seperti @magdaleneid untuk menyuarakan nilai-

nilai kesetaraan gender kepada publik. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

pentingnya memahami bagaimana penggunaan media sosial dapat membentuk 

dukungan terhadap isu kesetaraan gender. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh penggunaan akun Instagram @magdaleneid terhadap 

dukungan kesetaraan gender pada pengikutnya. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode survei menggunakan kuesioner terhadap 400 

responden pengikut aktif akun tersebut. Teknik analisis data menggunakan korelasi 

Pearson dan regresi linier berganda. Hasil uji korelasi menunjukkan bahwa seluruh 

variabel independen memiliki hubungan yang signifikan terhadap dukungan 

kesetaraan gender, yaitu: mencari informasi (r = 0,713), membangun identitas 

pribadi (r = 0,624), interaksi sosial (r = 0,424), dan mendapatkan hiburan (r = 

0,401). Uji regresi linier berganda menunjukkan bahwa semua variabel independen 

secara simultan berpengaruh terhadap variabel dependen dengan nilai R² sebesar 

0,617, artinya 61,7% variasi dukungan kesetaraan gender dapat dijelaskan oleh 

keempat variabel tersebut. Secara parsial, variabel "mencari informasi" memiliki 

pengaruh paling dominan (β = 0,922), diikuti oleh "membangun identitas pribadi" 

(β = 0,773), "mendapatkan hiburan" (β = 0,504), dan "interaksi sosial" (β = 0,293). 

Hasil ini mendukung teori Uses and Gratifications, bahwa individu menggunakan 

media sosial sesuai kebutuhan tertentu, yang dalam konteks ini, berkontribusi pada 

kesadaran dan dukungan terhadap kesetaraan gender. 

Kata Kunci: Penggunaan Media Sosial, Instagram, Kesetaraan Gender, uses and 

gratifications 
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The Effect of Using Instagram Social Media @Magdaleneid on Gender 

Equality Support 

(Correlation Study on Followers of @magdalenid Instagram Account) 
 

ABSTRACT 

 

Gender equality is a social issue that continues to be fought for, especially in digital 

spaces such as social media. Instagram has become one of the platforms used by 

alternative media such as @magdaleneid to voice the values of gender equality to 

the public. This study was motivated by the importance of understanding how the 

use of social media can shape support for gender equality issues. This study aims 

to determine the influence of the use of the Instagram account @magdaleneid on 

support for gender equality among its followers. The study employs a quantitative 

approach using a survey method with a questionnaire administered to 400 active 

followers of the account. Data analysis techniques include Pearson correlation and 

multiple linear regression. The correlation test results show that all independent 

variables have a significant relationship with gender equality support, namely: 

seeking information (r = 0.713), building personal identity (r = 0.624), social 

interaction (r = 0.424), and getting entertainment (r = 0.401). The multiple linear 

regression test shows that all independent variables simultaneously affect the 

dependent variable with an R² value of 0.617, meaning that 61.7% of the variation 

in gender equality support can be explained by these four variables. Partially, the 

variable "seeking information" has the most dominant influence (β = 0.922), 

followed by "building personal identity" (β = 0.773), "getting entertainment" (β = 

0.504), and "social interaction" (β = 0.293). These results support the Uses and 

Gratifications theory, that individuals use social media according to specific needs, 

which in this context, contribute to awareness and support for gender equality. 

Keywords: Social Media Use, Instagram, Gender Equality, uses and gratifications 
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