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ABSTRAK

Kristie, Theadi Y. (2025). Pengaruh Terpaan Tayangan Video Ulasan
Smartphone “Gadgetln” Terhadap Minat Beli Smartphone Pada Mahasiswa
(Studi Deskriptif Kuantitatif Pada Mahasiswa Pelanggan Kanal Youtube
Gadgetln)

Perkembangan teknologi memberikan kemudahan bagi masyarakat dalam
mengakses berbagai informasi melalui media digital, termasuk YouTube. Salah
satu informasi yang banyak diminati ialah ulasan smartphone, seiring dengan
pesatnya perkembangan teknologi dan meningkatnya kebutuhan konsumen akan
referensi sebelum membeli produk. “Gadgetln” merupakan salah satu kanal
ulasan smartphone yang cukup dikenal di Indonesia. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari durasi, atensi, dan frekuensi dari
terpaan tayangan ulasan smartphone yang dilakukan oleh “GadgetIn” pada kanal
Youtubenya terhadap minat beli smartphone, khususnya pada mahasiswa dan
mahasiswi yang menjadi pelanggan dari kanal Youtube “GadgetIn™. Teori yang
digunakan dalam penelitian ini adalah Teori S-O-R (Hovland Carl, 1953).
Penelitian ini dilakukan menggunakan pendekatan secara kuantitatif dengan
menggunakan metode penyebaran kuesioner kepada 400 orang sebagai sampel
penelitian yang sebelumnya sudah ditentukan menggunakan metode purposive
sampling. Penelitian ini menemukan bahwa terdapat pengaruh yang positif antara
terpaan ulasan smartphone Gadgetln terhadap minat beli smartphone. Hasil uji
hipotesis analisis korelasi Rank Spearman menemukan bahwa korelasi koefisien
antara terpaan tayangan ulasan terhadap minat beli smartphone berada di angka
0.745 yang berada di dalam interval yang berkategori tingkat hubungan yang
tinggi Maka dari penelitian ini ditemukan kesimpulan bahwa terpaan tayangan
ulasan smartphone “Gadgetln” berpengaruh terhadap minat beli smartphone pada
mahasiswa

Kata Kunci: Media Sosial, Youtube, Terpaan Media, Minat Beli, Teori S-O-R
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ABSTRACT

Kristie, Theadi Y. (2025). The Effect of Exposure to “GadgetIn” Smartphone
Review Videos on Smartphone Purchase Interest in College Students (A
Descriptive Quantitative Study of College Students Who Subscribe to the
Gadgetln YouTube Channel)

Technological developments have made it easier for people to access various
information through digital media, including YouTube. One of the most
sought-after information sources is smartphone reviews, along with the rapid
development of technology and the increasing consumer need for references
before purchasing a product. “Gadgetln” is a well-known smartphone review
channel in Indonesia. This study aims to determine whether there is an influence
of the duration, attention, and frequency of exposure to smartphone reviews
conducted by “Gadgetln” on its YouTube channel on smartphone purchase
interest, especially among male and female students who are subscribers to the
“GadgetIn” YouTube channel. The theory used in this study is the S-O-R Theory
(Hovland Carl, 1953). This study was conducted using a quantitative approach
using a questionnaire method to distribute 400 people as a research sample that
was previously determined using a purposive sampling method. This study found a
positive influence between exposure to “Gadgetln” smartphone reviews on
smartphone purchase interest. The results of the Spearman Rank correlation
analysis hypothesis test found that the correlation coefficient between exposure to
review displays and smartphone purchase interest was 0.745, which is in the
interval categorized as a high level of relationship. Therefore, from this research, it
was concluded that exposure to smartphone review shows on "Gadgetln" had an
effect on students' interest in purchasing smartphones.

Keywords: Social Media, Youtube, Media Exposure, Purchase Intention, S-O-R
Theory
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