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PENGARUH MOTIVASI WISATAWAN TERHADAP
KEPUTUSAN BERKUNJUNG PADA WAHOO WATERWORLD

ABSTRAK

Risyad Muhammad Saabiq
2106555

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana motivasi wisatawan
memengaruhi keputusan mereka dalam mengunjungi Wahoo Waterworld, salah satu
destinasi wisata air terbesar di Jawa Barat. Metode yang digunakan dalam penelitian
ini adalah pendekatan kuantitatif dengan analisis deskriptif dan regresi linear
sederhana. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100
wisatawan yang pernah mengunjungi Wahoo Waterworld, berdasarkan perhitungan
menggunakan rumus Slovin untuk menentukan jumlah sampel yang representatif dari
populasi pengunjung Hasil penelitian menunjukkan bahwa motivasi wisatawan
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan wisatawan untuk berkunjung.
Semakin tinggi motivasi wisatawan, maka semakin besar kemungkinan mereka untuk
memutuskan berkunjung. Implikasi dari penelitian ini dengan meningkatkan layanan
fasilitas, memaksimalkan strategi promosi, memperbaiki pengalaman pengunjung, dan
membangun reputasi yang baik, pengelola dapat menarik lebih banyak wisatawan,
sehingga dapat meningkatkan daya tarik Wahoo Waterworld sebagai destinasi wisata
unggulan.

Kata kunci: Motivasi wisatawan, Keputusan berkunjung, Destinasi wisata, Wahoo
Waterworld
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THE INFLUENCE OF TOURIST MOTIVATION ON VISITING
DECISIONS AT WAHOO WATERWORLD

ABSTRACT

Risyad Muhammad Saabiq
2106555

This study aims to analyze how tourist motivation influences their decision to visit
Wahoo Waterworld, one of the largest water tourism destinations in West Java. The
research method used is a quantitative approach with descriptive analysis and simple
linear regression. Data were collected through questionnaires distributed to 100
tourists who had visited Wahoo Waterworld, based on calculations using Slovin's
formula to determine a representative sample size from the visitor population. The
results show that tourist motivation significantly influences their decision to visit. The
higher the tourist's motivation, the greater the likelihood that they will decide to visit.
The implications of this study suggest that by improving facilities, maximizing
promotional strategies, enhancing visitor experiences, and building a good reputation,
the management can attract more tourists, thus increasing the appeal of Wahoo
Waterworld as a premier tourist destination.

Keywords: Tourist motivation, Visit decision, Tourism destination, Wahoo Waterworld
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