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Haidar Dhiyaulhaq (2103722) “Persepsi Kegunaan dan Kemudahan
Penggunaan Terhadap Minat Penggunaan Ulang SPayLater dengan Moderasi
Literasi Keuangan Syariah”, dibawah bimbingan Dr. Hilda Monoarfa, S.E., M.Si.
dan Dea Aryandhana Mulyana Haris, S.AB, M.E.

ABSTRAK

Meningkatnya penggunaan SPayLater di kalangan generasi muda menunjukkan
tren positif adopsi fintech, namun juga menimbulkan risiko gagal bayar dan
perilaku konsumtif. Di sisi lain, layanan ini masih diperdebatkan dari sudut pandang
syariah karena adanya unsur riba, sementara literasi keuangan syariah masyarakat,
khususnya mahasiswa, masih rendah. Hal ini menimbulkan pertanyaan mengenai
faktor-faktor yang memengaruhi minat penggunaan ulang SPayLater serta peran
literasi keuangan syariah sebagai moderasi. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh persepsi kegunaan dan kemudahan penggunaan terhadap
minat penggunaan ulang layanan SPayLater dengan literasi keuangan syariah
sebagai variabel moderasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan metode purposive sampling. Sampel penelitian adalah mahasiswa muslim
di Kota Bandung yang pernah menggunakan SPaylater dengan total 160
responden. Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner dan analisis data
menggunakan Partial Least Square Structural Equation Modeling (PLS-SEM)
dengan bantuan sofiware SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
persepsi kegunaan dan kemudahan penggunaan berpengaruh positif signifikan
terhadap minat penggunaan ulang SPaylLater. Literasi keuangan syariah terbukti
tidak memoderasi persepsi kegunaan terhadap minat penggunaan ulang SPayLater
namun mampu memoderasi pengaruh persepsi kemudahan penggunaan terhadap
minat penggunaan ulang SPayLater. Temuan ini memberikan implikasi penting
bagi mahasiswa muslim untuk lebih patuh terhadap prinsip ekonomi syariah dalam
memilih layanan keuangan.

Kata Kunci: Persepsi Kegunaan, Kemudahan Penggunaan, Literasi Keuangan
Syariah, Minat Penggunaan Ulang, SPayLater



Haidar Dhiyaulhaq (2103722) "Perceived Usefulness and Ease of Use on the
Intention to Reuse SPayLater with Sharia Financial Literacy as a Moderator",
under the supervision of Dr. Hilda Monoarfa, S.E., M.Si. and Dea Aryandhana
Mulyana Haris, S.AB, M E.

ABSTRACT

The increasing use of SPayLater among young generations reflects the growing
adoption of fintech, yet it also raises risks of default and consumptive behavior.
Moreover, this service is debated from a sharia perspective due to the element of
interest, while Islamic financial literacy among students remains relatively low.
This situation raises questions about the factors influencing the intention to reuse
SPayLater and the role of Islamic financial literacy as a moderating variable. This
study aims to analyze the influence of perceived usefulness, ease of use, Sharia
financial literacy, and promotion on the intention to reuse the SPayLater service,
with risk perception as a moderating variable. This research adopts a quantitative
approach using purposive sampling. The research sample consists of Muslim
students in Bandung City who have used SPayLater, with a total of 200 respondents.
Data were collected through questionnaires and analyzed using Partial Least
Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM) with the assistance of SmartPLS
4.0 software. The results showed that perceived usefulness and ease of use had a
significant positive effect on SPayLater reuse intention. Sharia financial literacy
did not moderate perceived usefulness on SPayLater reuse intention, but did
moderate the effect of perceived ease of use on SPayLater reuse intention. These
findings provide important implications for Muslim students to be more compliant
with Sharia economic principles when choosing financial services.

Keywords: Perceived Usefulness, Ease of Use, Sharia Financial Literacy, Intention
to Reuse, SPayLater.
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