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         ABSTRAK 

STUDI PENGELOLAAN STRATEGI PERTUNJUKAN SENI BUDAYA  

DI SAUNG ANGKLUNG UDJO 

 

Oleh: 

Dini Sahrudiyanti 

2104906 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji bagaimana pengelolaan strategi 

pertunjukan seni budaya yang dijalankan oleh Saung Angklung Udjo dalam upaya 

melestarikan pertunjukan seni budaya tradisional di Indonesia. Melalui 

pendekatan kualitatif deskriptif dengan data yang diperoleh melalui wawancara, 

observasi, studi dokumentasi, kemudian dianalisis menggunakan kerangka SWOT 

dengan IFAS dan EFAS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi 

pertunjukan seni budaya yang dijalankan oleh Saung Angklung Udjo telah 

berhasil melakukan pelestarian budaya yang terorganisir. Saung Angklung Udjo 

berada pada posisi strategis Kuadran I dalam analisis SWOT yang menunjukkan 

peluang besar untuk memanfaatkan kekuatan internal guna merespons dinamika 

eksternal. Salah satu bentuk strategi pertunjukan yang dilakukan dengan 

pemanfaatan pelestarian budaya tradisional sebagai daya tarik utama dalam 

mengembangkan paket wisata budaya yang edukatif dan interaktif, didukung 

oleh manajemen yang terstruktur dan berpengalaman dalam pemberdayaan 

pelaku pertunjukan secara berkelanjutan. Temuan ini menunjukkan pentingnya 

promosi yang tidak hanya informatif, tetapi juga mampu menciptakan pengalaman 

yang partisipatif dan berkesan. 

Kata Kunci: Pengelolaan Wisata, Strategi Pertunjukan, Saung Angklung Udjo 
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ABSTRACT 

A STUDY OF CULTURAL PERFORMANCE MANAGEMENT 

STRATEGIES 

AT SAUNG ANGKLUNG UDJO 

By: 

Dini Sahrudiyanti 

2104906 

This study aims to examine how Saung Angklung Udjo manages its cultural arts 

performance strategy in an effort to preserve traditional cultural arts 

performances in Indonesia. Using a descriptive qualitative approach, data was 

obtained through interviews, observations, and documentation studies, then 

analyzed using a SWOT framework with IFAS and EFAS. The research findings 

indicate that the cultural arts performance strategies implemented by Saung 

Angklung Udjo have successfully achieved organized cultural preservation. Saung 

Angklung Udjo is positioned in Quadrant I of the SWOT analysis, indicating 

significant opportunities to leverage internal strengths in responding to external 

dynamics. One form of performance strategy implemented involves utilizing 

traditional cultural preservation as the main attraction in developing educational 

and interactive cultural tourism packages, supported by structured and 

experienced management in empowering performers sustainably. This finding 

highlights the importance of promotion that is not only informative but also 

capable of creating participatory and memorable experiences. 

Keywords: Tourism Management, Performance Strategy, Saung Angklung Udjo. 
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