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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh terpaan media YouTube
Music grup “Efek Rumah Kaca” terhadap minat mendengarkan musik mahasiswa
perguruan tinggi negeri di Kota Bandung. Variabel bebas (X) dalam penelititan ini
adalah terpaan media YouTube Music berisikan subvariabel durasi, frekuensi, dan
atensi yang kemudian diukur pengaruhnya terhadap variabel terikat (Y) yaitu minat
mendengarkan musik populer. Penelitian ini menggunakan metode korelasional
dengan pendekatan kuantitatif. Data dikumpulkan melalui kuesioner dengan
responden sebanyak 300 orang. Adapun teknik sampel dalam penelitian ini
menggunakan simple random sampling. Hasil yang ditemukan dalam penelitian ini
adalah subvariabel durasi terpaan media tidak menunjukkan pengaruh terhadap
minat mahasiswa dalam mendengarkan musik, subvariabel frekuensi menunjukkan
terdapat pengaruh terhadap minat mahasiswa dalam mendengarkan musik, dan
subvariabel atensi menunjukkan terdapat pengaruh terhadap minat mahasiswa
dalam mendengarkan musik. Simpulan penelitian ini adalah terpaan media
YouTube Music (X) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat
menndengarkan musik populer (Y).

Kata Kunci: Media, YouTube Music, Media YouTube Music, Terpaan Media,
Minat Mendengarkan Musik
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of exposure to the YouTube Music
media group "Efek Rumah Kaca" on the interest in listening to music of state
university students in the city of Bandung. The independent variable (X) in this
research is exposure to YouTube Music media containing the sub-variables
duration, frequency and attention which are then measured for their effect on the
dependent variable (Y), namely interest in listening to popular music. This research
uses a correlational method with a quantitative approach. Data was collected
through a questionnaire with 300 respondents. The sampling technique in this
research used simple random sampling. The results found in this research were that
the media exposure duration sub-variable showed no influence on students' interest
in listening to music, the frequency sub-variable showed there was an influence on
students' interest in listening to music, and the attention sub-variable showed there
was an influence on students' interest in listening to music. The conclusion of this
research is that exposure to YouTube Music media (X) has a significant influence
on interest in listening to popular music (Y).

Keywords: Media, YouTube Music, YouTube Music Media, Media Exposure,
Interest in Listening to Music
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