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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis untuk 

mengetahui analisis blue ocean strategy dalam meningkatkan keunggulan daya 

saing Pot Meets Pop maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Pot Meets Pop pada dasarnya berada posisi pasar yang minim akan 

persaingan dalam hal ini diketahui bahwa Pot Meets Pop berada dalam 

situasi pasar blue ocean, dimana Pot Meets Pop berada pada kondisi pasar 

yang tenang terbebas dari kondisi pasar yang bersaing secara pelik. Dapat 

dilihat dari kurva kanvas strategi dari Pot Meets Pop, dimana Pot meets 

Pop berhasil mengesampinhgkan faktor – faktor yang tidak begitu penting 

dan menciptakan nilai baru yang berdampak pada meningkatnya daya 

saing Pot Meets Pop dalam industri fesyen di Indonesia khususnya di kota 

Bandung. Dilihat dari analisis five forces Michael Porter Pot Meets Pop 

juga berada dalam kompetisi yang tenang, walaupu adanya ancaman yang 

diberikan dari berbagai aspek, namun hal itu tidak berpengaruh secara 

signifikan. 

2. Didapatkanya gambaran tentang industri fashion premium khususnya pada 

produk yang bermaterialkan denim atau jeans. Konsep yang pada dasarnya 

sudah diaplikasikan oleh berbagai merek di seluruh dunia ini, ternyata 
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mendapatkan pengaruh yang cukup besar saat diaplikasikan di tanah air. 

Sebuah brand lokal mampu meningkatkan daya jual mereka dan 

memberikan daya tarik emosional kepada konsumen, hal ini merupakan 

sebuah pencapaian yang luar biasa, selain itu keberadaan bran premium 

ternyata mendapatka perhatian yang luar biasa di kancah internasional, 

sehingga hal ini dapat mengharumkan nama baik Indonesia dan dapat 

menjadi sebuah alternatif baru untuk mengantisipasi persaingan global 

yang semakin pelik. 

3. Pot Meets Pop berhasil mengaplikasikan teori blue ocean untuk 

meningkatkan keunggulan daya saingnya di industri fesyen di Indonesia. 

Pot meets Pop hadir sebagai pelopor dan mampu menginspirasi berbagai 

individu untuk menciptakan produknya sendiri, berkat kehadiran Pot 

Meets Pop sebagai pelopor di industri premium denim, akhirnya banyak 

bermunculan merek dengan konsep serupa namun dengan diferensiasi 

tertentu didalamnya, hal ini merupakan sebuah pencapaian yang sangat 

positif mengingat industri kreatif belakangan telah menjadi sebuah 

alternatif baru perbisnisan di Indonesia. 

5.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian mengenai analisis blue ocean 

strategy dalam meningkatkan keunggulan daya saing Pot Meets Pop, maka 

penulis mencoba mengajukan beberapa saran yang semoga dapat menjadi bahan 
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pertimbangan pagi perusahaan khususnya bagi para pemilik usaha dalam usaha 

meningkatkan daya saing usahanya, yaitu: 

1. Para pelaku industri kreatif khususnya industri premium denim pada 

dasarnya telah memiliki daya saing yang sudah bisa disejajarkan dengan 

industri fesyen internasional. Maka dari itu, ada baiknya apabila para 

pemilik perusahaan melakukan ekspansi dan merambah pasar 

internasional, karena secara kualitas produk Indonesia mampu bersaing 

dengan produk internasional. 

2. Pot Meets Pop sebaiknya menciptakan lini produk baru yang dapat di 

jangkau oleh kalangan menengah, tanpa mengurangi kualitas dan 

keeksklusifan produk. Hal ini dilakukan agar target pasar Pot Meets Pop 

semakin luas, sehingga Pot Meets Pop  mampu semakin unggul dalam 

persaingan industri denim di tanah air. 

3. Pot Meets Pop sebaiknya melakukan publikasi dan pemasaran secara 

besar – besaran, hal ini dilakuka agar masyarakat dapat menyadari 

bahwa Pot Meets Pop sebagai produk tanah air memiliki keunggulang 

yang tinggi dan mampu bersaing dalam persaingan industri fesyen. 

4. Sebagai merek yang memiliki citra yang cukup tinggi dimata konsumen, 

ada baiknya jika Pot Meets Pop  memperbaiki fitur online yang dirasa 

kurang memberikan informasi yang cukup lengkap. Di era globalisasi 

seperti saat ini, media online sangatlah penting keberadaanya, 

kemudahan mengakses informasi membuat segala hal menjadi lebih 
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praktis, maka dari itu media online merupakan hal yang krusial guna 

mengibarkan sayap perusahaan. 
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