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ABSTRAK 

Kehadiran media sosial telah menjadi bagian penting dalam keseharian 

masyarakat untuk mencari informasi. Kebutuhan akan informasi 

merupakan hal esensial bagi setiap individu guna memenuhi rasa ingin 

tahunya. Instagram, sebagai platform media sosial, kian populer di 

kalangan remaja. Remaja memiliki motif yang beragam dalam 

menggunakan media sosial, salah satunya untuk mempermudah pencarian 

dan berbagi informasi terkait konser. Akun Instagram @jakartakonser 

telah menjadi sarana informasi bagi remaja untuk mengetahui dan 

mengakses informasi seputar konser. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh motif pengguna media sosial Instagram 

@jakartakonser terhadap pemenuhan kebutuhan informasi pada remaja. 

Motif yang diteliti meliputi motif informasi, motif identitas pribadi, motif 

integrasi dan interaksi sosial, serta motif hiburan. Penelitian ini 

menggunakan teori uses and gratification sebagai landasan teoritis dengan 

pendekatan kuantitatif melalui metode korelasi. Sampel dipilih 

menggunakan teknik purposive sampling dengan melibatkan 400 

responden remaja yang mengikuti akun Instagram @jakartakonser. Hasil 

penelitian menunjukkan adanya pengaruh signifikan, baik secara parsial 

maupun simultan, antara motif pengguna media sosial terhadap 

pemenuhan kebutuhan informasi konser. Motif informasi dan hiburan 

ditemukan sebagai faktor dominan yang memengaruhi perilaku pencarian 

informasi pada responden. Uji koefisien determinasi menunjukkan bahwa 

variabel motif pengguna media sosial Instagram (X) secara simultan 

memberikan pengaruh sebesar 69,1% terhadap variabel pemenuhan 

kebutuhan informasi (Y), sedangkan 30,9% sisanya dipengaruhi oleh 

faktor lain yang tidak dikaji dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram @jakartakonser, Pemenuhan 

Kebutuhan Informasi, Konser, Teori Uses and Gratification. 
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ABSTRACT 

The presence of social media has become an essential part of people’s 

daily lives for seeking information. The need for information is crucial for 

every individual to satisfy their curiosity. Instagram, as a social media 

platform, has become increasingly populer among teenagers. Teenagers 

have diverse motives for using social media, one of which is to facilitate 

the search and sharing of concert-related information. The Instagram 

account @jakartakonser has become an information resource for 

teenagers to learn about and access concert information. This study aims 

to analyze the influence of Instagram @jakartakonser users’ social media 

motives on information needs fulfillment among teenagers. The studied 

motives include information motives, personal identity motives, social 

integration and interaction motives and entertainment motives. This 

research uses the uses and gratification theory as a theoritical foundation 

with a quantitative approach through correlation method. Samples were 

selected using purposive sampling techniques, involving 400 teenage 

respondents who follow the Instagram account @jakartakonser. The 

research results show a significant influence, both partially and 

simultaneously, between social media users’ motives and concert 

information needs fulfillment. Information and entertainment motives were 

found to be dominant factors influencing information search behavior 

among respondents. The coefficient of determination test demonstrates that 

the Instagram social media users’ motives variable (X) simultaneously 

provides an influence of 69.1% on the information needs fulfillment 

variable (Y), while the remaining 30.9% is influenced by other factors not 

examined in this study. 

Keywords: Social Media, Instagram @jakartakonser, Information Needs 

Fulfillment, Concert, Uses and Gratification Theory. 
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