Nomor : 106/UN40.A7/PT.07/2025

ANALISIS REAKSI PASAR TERHADAP PENGGUNAAN SELEBRITAS
KOREA SELATAN SEBAGAI DUTA MEREK DI INDONESIA

SKRIPSI

diajukan untuk memenuhi sebagian syarat

untuk memperoleh gelar Sarjana Akuntansi

Oleh:
Moch. Zaenudin
NIM. 2109097

PROGRAM STUDI AKUNTANSI
FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA
2025



ANALISIS REAKSI PASAR TERHADAP PENGGUNAAN SELEBRITAS
KOREA SELATAN SEBAGAI DUTA MEREK DI INDONESIA

Oleh:

Moch. Zaenudin

Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh

gelar Sarjana Akuntansi pada Fakultas Pendidikan Ekonomi dan Bisnis

© Moch. Zaenudin 2025
Universitas Pendidikan Indonesia
2025

Hak cipta dilindungi undang-undang.
Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhnya atau sebagian, dengan dicetak

ulang, difotokopi, atau cara lainnya tanpa izin dari penulis.



LEMBAR PENGESAHAN

ANALISIS REAKSI PASAR TERHADAP PENGGUNAAN SELEBRITAS
KOREA SELATAN SEBAGAI DUTA MEREK DI INDONESIA

SKRIPSI

Disusun oleh:
Moch. Zaenudin
NIM. 2109097

Disetujui dan disahkan oleh:
Dosen Pembimbing 1 Dosen Pembimbing 2
Denny Andriana, SE., PgDip., MBA., Dr. Hj. Alfira Sofia, ST, MM., QRMA.
Ph.D., Ak., CMA., CA., CFP NIP. 19730112 200212 2 001

NIP. 19811101 201012 1 002

Mengetahui,
Ketua Program Studi Akuntansi

CVr—x

Dr. Aristanti Widyaningsih, S.Pd., M.Si., CPMA., CRMP., CSRS., CSP., CGRCP
NIP. 19740911 200112 2 001




PERNYATAAN BEBAS PLAGIARISME

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Moch. Zaenudin

NIM : 2109097

Program Studi : Akuntansi

Judul Karya : Analisis Reaksi Pasar terhadap Penggunaan Selebritas Korea

Selatan sebagai Duta Merek di Indonesia

Dengan ini menyatakan bahwa karya tulis ini merupakan hasil kerja saya sendiri.
Saya menjamin bahwa seluruh isi karya ini, baik sebagian maupun keseluruhan, bukan
merupakan plagiarisme dari karya orang lain, kecuali pada bagian yang telah dinyatakan
dan disebutkan sumbernya dengan jelas.

Jika di kemudian hari ditemukan pelanggaran terhadap etika akademik atau
unsur plagiarisme, saya bersedia menerima sanksi sesuai peraturan yang berlaku di

Universitas Pendidikan Indonesia.

Bandung, ©... 487, 2025

—plh-

Moch. Zaenudin



KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah SWT yang telah memberikan umur dan
kesehatan sehingga Penulis dapat menyusun skripsi ini dengan sebaik-baiknya.
Skripsi yang Penulis susun ini berjudul “Analisis Reaksi Pasar terhadap
Penggunaan Selebritas Korea Selatan sebagai Duta Merek di Indonesia”.
Skripsi ini menjadi salah satu syarat penyelesaian studi Penulis pada program
sarjana Akuntansi di Universitas Pendidikan Indonesia.

Kemudian, Penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak
yang terlibat selama penyusunan skripsi ini. Adapun, pihak-pihak tersebut adalah
sebagai berikut:

1. Bapak Denny Andriana, SE., PgDip., MBA., Ph.D., Ak., CMA., CA., CFP
dan Ibu Dr. Hj. Alfira Sofia, ST, MM., QRMA. selaku Dosen Pembimbing
yang senantiasa memberikan umpan balik selama proses bimbingan.

2. Bapak Dr. Budi S. Purnomo, SE, MM, M.Si, CACP., CFP; Bapak Dr. Toni
Heryana, S.Pd, MM., CRA, CRP; dan Ibu Mimin Widaningsih, S.Pd., M.Si.,
ChFi selaku Dosen Penguji yang juga memberikan umpan balik terhadap
skripsi ini pada saat Ujian Sidang Skripsi.

3. Kedua orang tua dan keluarga Penulis yang senantiasa memberikan dukungan.

4. Rekan-rekan mahasiswa yang senantiasa berbagi pengetahuan terkait
penyusunan skripsi.

Demikian skripsi ini Penulis susun dengan sebenar-benarnya dan sebaik-
baiknya. Penulis berharap skripsi ini dapat bermanfaat bagi pembaca sekalian.

Bandung, April 2025

Penulis

Moch. Zaenudin
NIM. 2109097




ABSTRAK

ANALISIS REAKSI PASAR TERHADAP PENGGUNAAN SELEBRITAS
KOREA SELATAN SEBAGAI DUTA MEREK DI INDONESIA

Penulis:
Moch. Zaenudin
NIM. 2109097

Dosen Pembimbing:
Denny Andriana, SE., PgDip., MBA,, Ph.D., Ak., CMA., CA., CFP
Dr. Hj. Alfira Sofia, ST, MM., QRMA.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh kepopuleran selebritas Korea Selatan, banyak
perusahaan di Indonesia yang menggunakan selebritas Korea Selatan sebagai duta
merek, dan saham merupakan instrumen investasi yang diminati oleh masyarakat
di Indonesia. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat
perbedaan abnormal return dan trading volume activity sebelum dan sesudah
penggunaan selebritas Korea Selatan sebagai duta merek di Indonesia, baik pada
perusahaan tempat terjadinya peristiwa maupun pada perusahaan kompetitor.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan model Studi Peristiwa.
Panjang jendela peristiwa yang digunakan adalah 10 hari sebelum dan sesudah
peristiwa. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia dengan sampel yang terdiri dari dua jenis, yaitu sampel
perusahaan tempat terjadinya peristiwa (SPP) yang berjumlah 9 perusahaan dan
sampel perusahaan kompetitor (SPK) yang berjumlah 103 perusahaan. Data
dianalisis dengan pengujian Paired-Samples T Test dan Wilcoxon Signed Ranks
Test. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa terdapat perbedaan abnormal
return sebelum dan sesudah penggunaan selebritas Korea Selatan sebagai duta
merek di Indonesia pada perusahaan tempat terjadinya peristiwa, tidak terdapat
perbedaan trading volume activity sebelum dan sesudah penggunaan selebritas
Korea Selatan sebagai duta merek di Indonesia pada perusahaan tempat terjadinya
peristiwa, tidak terdapat perbedaan abnormal return sebelum dan sesudah
penggunaan selebritas Korea Selatan sebagai duta merek di Indonesia pada
perusahaan kompetitor, dan terdapat perbedaan trading volume activity sebelum
dan sesudah penggunaan selebritas Korea Selatan sebagai duta merek di Indonesia
pada perusahaan kompetitor.

Kata kunci: Studi Peristiwa, abnormal return, trading volume activity, selebritas
Korea Selatan, duta merek



ABSTRACT

ANALYSIS OF MARKET REACTION TO THE USE OF SOUTH KOREAN
CELEBRITIES AS BRAND AMBASSADORS IN INDONESIA

Author:
Moch. Zaenudin
NIM. 2109097

Supervisors:
Denny Andriana, SE., PgDip., MBA,, Ph.D., Ak., CMA., CA., CFP
Dr. Hj. Alfira Sofia, ST, MM., QRMA.

This research is driven by the popularity of South Korean celebrities, as many
companies in Indonesia use them as brand ambassadors, and stocks are a popular
investment instrument in Indonesia. This study aims to examine whether there are
differences in abnormal return and trading volume activity before and after the
use of South Korean celebrities as brand ambassadors in Indonesia, both in the
companies where the events occurred and in competitor companies. This research
employs a quantitative approach using the Event Study model. The event window
used is 10 days before and after the events. The population consists of companies
listed on the Indonesia Stock Exchange, with a sample comprising two types:
companies where the events occurred (SPP), totaling 9 companies, and
competitor companies (SPK), totaling 103 companies. The data are analyzed
using the Paired-Samples T-Test and Wilcoxon Signed Ranks Test. The results
indicate that there is a difference in abnormal return before and after the use of
South Korean celebrities as brand ambassadors in Indonesia in companies where
the events occurred, there is no difference in trading volume activity before and
after the use of South Korean celebrities as brand ambassadors in Indonesia in
companies where the events occurred, there is no difference in abnormal return
before and after the use of South Korean celebrities as brand ambassadors in
Indonesia in competitor companies, and there is a difference in trading volume
activity before and after the use of South Korean celebrities as brand
ambassadors in Indonesia in competitor companies.

Keywords: Event Study, abnormal return, trading volume activity, South Korean
celebrity, brand ambassador
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