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ABSTRAK 

 

PENGARUH TUNNELING INCENTIVE DAN UKURAN PERUSAHAAN 

TERHADAP TRANSFER PRICING 

(Studi pada Perusahaan Multinasional yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

Tahun 2021-2023) 

 

Oleh: 

Fadzya Az Zhifa Riswandi 

NIM. 2107394 

 

Dosem Pembimbing: 

Dr. Hj. Ida Farida Adi Prawira, SE.,M.Si.,CFP 

Mimin Widaningsih, S.Pd., M.Si., ChFl 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tunneling incentive dan 
ukuran perusahaan terhadap praktik transfer pricing pada perusahaan multinasional 
yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2021-2023. Desain penelitian 
ini adalah penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 
perusahaan multinasional yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) dengan 
jumlah 132 perusahaan. Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah dengan menggunakan teknik purposive sampling dan didapatkan 63 
perusahaan sebagai sampel penelitian. Metode penelitian yang digunakan adalah 
metode penelitian deskriptif dengan pendekatan verifikatif pengujian hipotesis 
dengan menggunakan analisis regresi data panel dengan metode Fixed Effect Model 
(FEM) menggunakan alat bantu statistik berupa software E-views 12. Dengan 
menggunakan metode regresi data panel, ditemukan bahwa tunneling incentive 
memiliki pengaruh positif terhadap transfer pricing, sedangkan ukuran perusahaan 
berpengaruh negatif. Secara simultan, kedua variabel ini menunjukkan pengaruh 
yang signifikan terhadap transfer pricing. Temuan ini menegaskan pentingnya tata 
kelola perusahaan yang baik untuk meminimalkan dampak negatif dari praktik 
transfer pricing yang tidak wajar. 
 
Kata Kunci: Tunneling Incentive, Ukuran Perusahaan, Transfer Pricing, 
Perusahaan Multinasional 
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ABSTRACT 

 
THE INFLUENCE OF TUNNELING INCENTIVE AND COMPANY SIZE 

ON TRANSFER PRICING  

(Study on Multinational Companies Listed on the Indonesia Stock Exchange in 

2021-2023) 

 

Author: 

Fadzya Az Zhifa Riswandi 

NIM. 2107394 

 

Supervisor: 

Dr. Hj. Ida Farida Adi Prawira, SE.,M.Si.,CFP 

Mimin Widaningsih, S.Pd., M.Si., ChFl 

 
This study aims to analyze the effect of tunneling incentive and firm size on transfer 
pricing practices in multinational companies listed on the Indonesia Stock 
Exchange (IDX) during the 2021-2023 period. The research design employed in 
this study is quantitative. The population consists of all multinational companies 
listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX), totaling 132 companies. The 
sampling technique used in this research is purposive sampling, resulting in a final 
sample of 63 companies. The research method applied is a descriptive method with 
a verificative approach to hypothesis testing using panel data regression analysis 
with the Fixed Effect Model (FEM). The statistical software E-Views 12 was utilized 
as an analytical tool. Using a panel data regression method, the results indicate 
that tunneling incentive positively affects transfer pricing, while firm size negatively 
influences it. Simultaneously, these variables show a significant impact on transfer 
pricing. These findings highlight the importance of good corporate governance to 
minimize the negative impact of inappropriate transfer pricing practices. 
 
Keywords: Tunneling Incentive, Company Size, Transfer Pricing, Perusahaan 
Multinasional 
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