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ABSTRAK

Azizah, Adzkia Zahwa. 2022; Perancangan Video Iklan Bumbu Tumpeng untuk
Promosi pada Media Sosial Cap Pohon Mangga. Program Studi Desain Komunikasi
Visual.

Cap Pohon Mangga adalah perusahaan yang bergerak dibidang kuliner yang
berlokasi di Rancamanyar, Kabupaten Bandung. Pohon Mangga telah
berkecimpung di bidang kuliner 40 tahun lamanya sejak tahun 1981. Cap Pohon
Mangga memproduksi bumbu instan dalam kemasan sehingga praktis untuk
dipakai. Berdasarkan penelitian awal, produk ini merupakan produk instan pertama
yang memproduksi bumbu instan untuk tumpeng di Indonesia. Melalui keunikan
tersebut, penulis tertarik untuk meningkatkan ketertarikan masyarakat melalui
perancangan video iklan mengenai produk Cap Pohon Mangga khususnya pada
bumbu tumpeng. Berbeda dengan perancangan terdahulu, penulis bertujuan untuk
membuat video iklan berbentuk film pendek dengan pendekatan gaya penyampaian
pesan slice of life dan dramatisasi. lklan drama yang berhasil adalah iklan yang
mampu membuat penonton mengikuti cerita atau tenggelam bersama cerita.
Penonton seolah turut merasakan kekhawatiran atau kecemasan yang dialami oleh
tokoh yang muncul dalam iklan (Sugihantoro, 2010:12). Hal ini bertujuan
mempromosikan bumbu tumpeng Cap Pohon Mangga agar dapat dikenal dengan
mudah ke seluruh Indonesia. Metode perancangan yang penulis pakai dalam
perancangan ini adalah metode Reseach and Development (R&D) oleh Prof. Dr.
Sugiyono, M. Pd. yang telah disederhanakan dan diimplementasikan dalam tahapan
perancangan video promosi menjadi 7 tahapan (Panegak & Kusumandyoko, 2021).
Hasil perancangan ini adalah membuat ide dan konsep video iklan Cap Pohon
Mangga, dilanjut dengan proses pembuatan yang dilakukan melalui 3 tahapan
produksi, yaitu Pra Produksi, Produksi dan Pasca Produksi. Setelah itu,
menanyakan respon konsumen mengenai aspek-aspek yang hadir dalam video.
Aspek visual, verbal, cerita dan minat membeli konsumen setelah menonton video
iklan ini. Setelah itu, video ini pada akhirnya diunggah dan mendapatkan respon
yang positif pada laman Youtube Cap Pohon Mangga. Maka dari itu, perancangan
ini berhasil penulis capai sebagai pemecahan dari permasalahan yang ada.

Kata Kunci: Iklan, Video, Produksi
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ABSTRACT

Azizah, Adzkia Zahwa. 2022; The Composing Video Advertisement Tumpeng
Seasoning for Promotion on Cap Pohon Mangga's Social Media. Visual
Communication Design Program.

Cap Pohon Mangga is a company engaged in the culinary field located in
Rancamanyar, Bandung Regency. Cap Pohon Mangga has been in the culinary
field for 40 years since 1981. Cap Pohon Mangga produces instant seasonings in
packaging so that they are practical to use. Based on preliminary research, this
product is the first instant product that produces instant seasoning for tumpeng in
Indonesia. Through this uniqueness, the author is interested in increasing public
interest through the design of video advertisements about Cap Pohon Mangga
products, especially the tumpeng seasoning. In contrast to the previous design, the
author aims to make a video advertisement in the form of a short film with a Slice
of Life message delivery approach and dramatization. A successful drama ad is an
ad that is able to make the audience follow the story or be immersed with the story.
The audience seems to feel the worries or anxieties experienced by the characters
who appear in advertisements (Sugihantoro, 2010:12). This author aims to promote
the product of Cap Pohon Mangga seasoning so that it can be easily known
throughout Indonesia. The design method that the author uses in this design is the
Research and Development (R&D) method by Prof. Dr. Sugivono, M. Pd. which
has been simplified and implemented in the promotional video design stage into 7
stages (Panegak & Kusumandyoko, 2021). The result of this design is to create
ideas and concepts for the Cap Pohon Mangga advertisement video, followed by
the manufacturing process which is carried out through 3 stages of production,
namely Pre Production, Production and Post Production. After that, the results of
this design received feedback from consumers and were eventually uploaded to the
Cap Pohon Mangga Youtube page. Based on the video of Cap Pohon Mangga
getting a positive response on Youtube Cap Pohon Mangga. Therefore, this design
was successfully achieved by the author with a good response.

Keywords: Advertisement, Video, Production
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