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GAYA BAHASA METAFORA PADA IKLAN MAJALAH
JEPANG CANCAM EDISI AGUSTUS TAHUN 2022

Irenissa Jasmine
2006810
ABSTRAK

Gaya bahasa digunakan dalam pembuatan iklan untuk menarik perhatian banyak
orang. Gaya bahasa berfungsi sebagai alat yang efektif untuk mencegah kebosanan
dan menjaga agar iklan tidak terkesan monoton bagi para audiens. Dari sekian
banyak gaya bahasa, metafora cenderung sering digunakan pada iklan. Tujuan
dilakukannya penelitian ini untuk mengetahui makna metafora berdasarkan teori
Knowles & Moon serta mengidentifikasi jenis metafora yang terdapat pada iklan
majalah Jepang CanCam edisi Agustus tahun 2022 berdasarkan teori Lakoff &
Johnson. Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif.
Sampel yang diambil adalah 17 kalimat iklan kosmetik yang terdapat pada majalah
CanCam edisi Agustus tahun 2022. Hasil dari analisis ini, semua data memiliki
keterkaitan antara makna litral dengan makna metafora serta ditemukan 3
Klasifikasi metafora berdasarkan teori Lakoff & Johnson yang terdiri dari 3 jenis
metafora struktural, 1 jenis metafora orientasional, dan 2 jenis metafora ontologis.
Pengunaan metafora pada iklan bermaksud memberikan pemahaman untuk para

pembaca dengan menunjukkan gambaran atau konsep lain agar mudah dipahami.

Kata kunci : gaya bahasa metafora, iklan, makna



METAPHORS IN ADVERTISEMENTS OF JAPANESE
MAGAZINE CANCAM AUGUST 2022 EDITION

Irenissa Jasmine
2006810
ABSTRACT

Figurative languages is used in advertising to attract the attention of many people.
It functions as an effective tool to prevent boredom and keep the ad from seeming
monotonous to the audience. Among those many figurative languages, metaphors
are often used in advertisements. The purpose of this study is to discover the
meaning of metaphors based on Knowles & Moon’s theory and identify the types
of metaphors found in the August 2022 edition of CanCam Japanese magazine
advertisements based on Lakoff & Johnson's theory. The research method used is
descriptive qualitative method. The samples taken are 17 sentences of cosmetic
advertisements contained in the August 2022 edition of CanCam magazine. As a
result of this analysis, all data have a connection between literal meaning and
metaphorical meaning and 3 classifications of metaphors based on Lakoff &
Johnson's theory consisting of 3 types of structural metaphors, 1 type of
orientational metaphor, and 2 types of ontological metaphors. These metaphors are
used in advertisements to give understanding to the readers by showing other

images or concepts to make it easier to understand.

Keywords: metaphor, advertisement, meaning
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