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ABSTRAK

Kecantikan Korea atau yang biasa dikenal dengan istilah K-Beauty, terutama pada
produk perawatan kulit wajah karena inovasi dan penggunaan bahan-bahan alami,
membuatnya populer di berbagai macam kalangan. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pemilihan kata atau diksi yang digunakan pada iklan produk-produk
perawatan kulit Korea yang digunakan untuk mempromosikan suatu produk
perawatan kulit tersebut, dengan menggunakan teori Leech, Saeed, dan Keraf.
Metode penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan pemilihan poster iklan
perawatan kulit Korea sebagai sumber data dalam penelitian ini. Hasil penelitian
ini ditemukan sebanyak 103 data diksi dari 20 poster iklan pada media daring, yang
mana diksi atau pemilihan kata pada iklan-iklan perawatan kulit tersebut digunakan
untuk menjelaskan fokus perawatan kulit, kandungan produk yang digunakan pada
suatu produk iklan tertentu, dan juga digunakan untuk menunjukan hasil yang dapat
dicapai setelah penggunaan produk. Dari 103 data, penggunaan diksi denotatif pada
kategori diksi bermakna denotatif dan konotatif menjadi yang paling dominan
muncul, karena penggunaan diksi bermakna denotatif pada iklan ini memastikan
penyampaian pesan dengan jelas dan efektif terkait produk yang ditawarkan pada
iklan perawatan kulit korea. Penggunaan diksi pada kategori relasi leksikal yang
dominan ditemukan yaitu hiponim, diikuti oleh polisemi, sinonim, dan antonim.
Kemudian penggunaan diksi pada kategori jenis kata yang dominan ditemukan
yaitu kata konkret, diikuti oleh kata populer, kata abstrak, kata serapan, dan kata
ilmiah.

Kata Kunci: Diksi, Perawatan Kulit, Poster Iklan, Produk Korea, Semantik.
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ABSTRACT

Korean beauty, commonly known as K-Beauty, especially in facial skincare
products, has gained popularity among various demographics due to innovation and
the use of natural ingredients. This research aims to analyze the choice of words or
diction used in advertisements for Korean skincare products that are used to
promote these products, utilizing the theories of Leech, Saeed, and Keraf. The
research method is descriptive qualitative, with the selection of Korean skincare
advertisement posters as the data source. The results of this study found a total of
103 diction data from 20 advertisement posters in online media, where the choice
of words in these skincare advertisements is used to explain the focus of skincare,
the ingredients used in a particular product advertisement, and to show the results
that can be achieved after using the product. Among the 103 data, the use of
denotative diction in the category of denotative and connotative diction emerged as
the most dominant. This prominence is due to the clear and effective message
delivery that denotative diction provides in these advertisements, ensuring that the
products offered in Korean skincare advertisements are well communicated. The
most dominant lexical relation category of diction identified is hyponymy, followed
by polysemy, synonyms, and antonyms. Additionally, the most prevalent word type
category of diction found includes concrete words, followed by popular words,
abstract words, loanwords, and scientific words.

Keywords: Advertisement Poster, Diction, Korean Products, Semantics, Skincare
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