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Pengaruh Pemasaran Sosial Media dan Citra Desa Wisata Terhadap 

Keputusan Berkunjung  

Ke Desa Wisata Alamendah 

 

ABSTRAK 

 

Oleh 

 

Hilmi Fadhiila Irawan 

208489 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi bagaimana pengaruh 

pemasaran sosial media dan citra desa wisata terhadap keputusan berkunjung ke 

Desa Wisata Alamendah baik secara parsial maupun secara simultan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan pengumpulan data menggunakan 

kuesioner sebagai alat utama untuk memperoleh data. Populasi dalam penelitian ini 

adalah pengikut akun sosial media Desa Wisata Alamendah dan pernah melakukan 

kunjungan dengan jumlah responden sebanyak 110 orang dengan menggunakan 

Teknik purposive sampling. Pada penelitian ini, analisis yang digunakan adalah 

analisis statistik regresi linear berganda. Hasil pada penelitian ini menunjukkan 

bahwa adanya pengaruh positif dan signifikan pemasaran sosial media terhadap 

keputusan berkunjung, terdapat pengaruh positif dan signifikan citra desa wisata 

terhadap keputusan berkunjung, dan terdapat pengaruh positif dan signifikan 

pemasaran sosial media dan citra desa wisata secara simultan terhadap keputusan 

berkunjung ke Desa Wisata Alamendah.  Besaran pengaruh pemasaran sosial media 

terhadap keputusan berkunjung ke Desa Wisata Alamendah sebesar 48,5%. Oleh 

karena itu, dapat disimpulkan bahwa pemasaran sosial media dan citra desa wisata 

berpengaruh positif dan signifikan secara parsial maupun simultan terhadap 

keputusan berkunjung ke Desa Wisata Alamendah. 

 

Kata Kunci : Pemasaran Sosial Media, Citra Destinasi, Keputusan 

Berkunjung, Desa Wisata Alamendah 

 

  



 

vii 
 

The Influence of Social Media Marketing and Image on Visiting Decisions 

 in Alamendah Tourism Village 

 

ABSTRACT 

 

By 

 

Hilmi Fadhiila Irawan 

208489 

 

This study aims to identify how social media marketing and the image of tourist 

villages influence the decision to visit the Alamendah Tourist Village, both partially 

and simultaneously. The research employs a quantitative approach with data 

collection using questionnaires as the primary tool for data acquisition. The 

population for this study consists of followers of the Alamendah Tourist Village's 

social media accounts who have visited the village, totaling 110 respondents, 

selected using purposive sampling techniques. The analysis used in this study is 

multiple linear regression statistical analysis. The results indicate that there is a 

positive and significant influence of social media marketing on the decision to visit, 

a positive and significant influence of the image of the tourist village on the decision 

to visit, and a positive and significant simultaneous influence of both social media 

marketing and the image of the tourist village on the decision to visit the Alamendah 

Tourist Village. The impact of social media marketing on the decision to visit the 

Alamendah Tourist Village is 48,5%. Therefore, it can be concluded that both social 

media marketing and the image of the tourist village have a positive and significant 

impact, both partially and simultaneously, on the decision to visit the Alamendah 

Tourist Village. 

 

Keywords: Social Media Marketing, Destination Image, Visited Decision, 

Alamendah Tourist Village 
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