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ABSTRAK

Kecamatan Gununghalu merupakan kecamatan dengan perolehan suara paling rendah
bagi pasangan Bupati dan Wakil Bupati AA Umbara dan Hengky Kurniawan pada
Pilkada 2018 yang menunjukan lemahnya dukungan politik. Meskipun begitu, politisi
Hengky Kurniawan sekaligus mantan bupati Kabupaten Bandung Barat kembali ikut serta
dalam memperebutkan kursi bupati di wilayah yang sama. la tampaknya masif
menggunakan media sosial Instagram pribadinya yaitu @hengkykurniawan sebagai
media branding politik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerimaan
pengikut akun Instagram @hengkykurniawan di Kecamatan Gununghalu terhadap
branding politik yang dilakukan Hengky Kurniawan di media sosial Instagram dan
mengkaji posisi khalayak dalam penerimaan tersebut yang ditentukan berdasarkan teori
analisis resepsi Stuart Hall. Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
studi kasus. Data diambil dari hasil wawancara mendalam dan studi dokumentasi. Teknik
pemilihan informan menggunakan teknik criterion sampling, dipilih berdasarkan kriteria-
kriteria yang telah ditentukan. Hasil penelitian menunjukan pemaknaan pesan branding
politik bervariasi akibat pengaruh berbagai faktor seperti pengalaman pribadi, latar
belakang, nilai, dan lain sebagainya. Dalam penelitian ini, juga ditemukan dua dari tiga
posisi khalayak menurut Stuart Hall, yaitu posisi dominan dan negosiasi. Untuk penelitian
selanjutnya, diharapkan dapat mengeksplorasi khalayak dari berbagai kalangan atau
generasi untuk mengetahui perspektif dari berbagai sudut pandang yang lebih luas.

Kata Kunci: Analisis Resepsi Stuart Hall, Branding Politik, Media Sosial Instagram,

Reception Analysis.
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ABSTRACT

Gununghalu sub-district was the sub-district with the lowest votes for the pair of Regent
and Vice Regent AA Umbara and Hengky Kurniawan in the 2018 Pilkada, indicating
weak political support. Even so, politician Hengky Kurniawan, who is also known as the
former Regent of West Bandung Regency, is back in the race for the regent seat in the
same area. As a result, he seems to be massively increasing the use of his personal
Instagram social media, @hengkykurniawan, as a medium for political branding. This
research aims to find out how the reception of Instagram account followers
@hengkykurniawan in Gununghalu District towards political branding carried out by
Hengky Kurniawan on Instagram social media and to figure out the position of the
audience in this reception which is determined based on Stuart Hall's reception analysis
theory. Researcher uses a qualitative approach with a case study method. Data were
taken from in-depth interviews and documentation studies. The informant selection
technique used criterion sampling technique, selected based on predetermined criteria.
The results showed that the meaning of political branding messages varies due to the
influence of various factors such as personal experience, background, values, and so on.
This study also found out that two out of the three audience positions according to Stuart
Hall, namely dominant and negotiation positions. Future research is expected to explore
audiences from various circles or generations to find perspectives from a wider range of
viewpoints.

Keywords: Instagram Social Media, Political Branding, Reception Analysis, Stuart Hall
Reception Analysis.
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