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Mifta Ainul Hakim (2000833) “STRATEGI PENGEMBANGAN UMKM 

BERBASIS PANGAN LOKAL KHAS CIAMIS DALAM MENDUKUNG 

WISATA GASTRONOMI”. Di bawah bimbingan dosen pembimbing I : Dr. Dewi 

Turgarini, SS.,MM.Par dan dosen pembimbing II : Dias Pratami Putri, S.pd.,M.Si 

ABSTRAK 

Industri pariwisata memiliki peranan penting dalam mendorong pertumbuhan 

ekonomi, termasuk di dalamnya sektor wisata gastronomi yang berkontribusi 

terhadap pendapatan daerah dan nasional. Ciamis merupakan salah satu kabupaten 

yang memiliki potensi wisata gastronomi yang besar, didukung dengan berbagai 

pangan lokal khas unggulan seperti Galendo, Abon Sapi, Gula Aren/Kawung, Sale 

Pisang, dan lainnya. Akan tetapi, pengembangan wisata gastronomi di Ciamis 

menghadapi berbagai tantangan, termasuk kurangnya manajemen usaha yang 

profesional, keterbatasan riset dan pengembangan produk, serta kurangnya 

pemanfaatan teknologi dalam operasional bisnis. Berdasarkan hasil analisis 

penelitian, sebagian besar UMKM di Ciamis belum berbadan hukum, yang 

menghambat akses ke pasar yang lebih luas. Selain itu, sebagian besar responden 

survei belum mengenal produk UMKM yang berbasis pangan lokal khas Ciamis, 

menunjukkan perlunya peningkatan dalam pemasaran dan distribusi. Tujuan dari 

penelitian ini yaitu untuk mengidentifikasi dan menganalisis strategi 

pengembangan yang tepat untuk UMKM berbasis pangan lokal khas Ciamis dalam 

upaya mendukung wisata gastronomi. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif deskriptif dengan pendekatan konsep gastronomi dan menggunakan 

model Business Model Canvas sebagai strategi pengembangan. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa strategi pengembangan pada produk UMKM berbasis pangan 

lokal khas Ciamis meliputi peningkatan kualitas produk serta kualitas pelayanan, 

komunikasi pemasaran, serta perluasan jaringan distribusi melalui platform. Maka 

dari itu, dengan implementasi strategi yang tepat, UMKM berbasis pangan lokal 

khas Ciamis memiliki potensi besar untuk berkontribusi pada pengembangan wisata 

gastronomi dan pertumbuhan ekonomi daerah. 

Kata kunci : Gastronomi, Business Model Canvas, UMKM, Pangan Lokal  
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Mifta Ainul Hakim (2000833) “DEVELOPMENT STRATEGY OF LOCAL 

FOOD-BASED MSMEs IN CIAMIS TO SUPPORT GASTRONOMY 

TOURISM”. Under the guide of lecturer I : Dr. Dewi Turgarini, SS.,MM.Par and 

lecturer II : Dias Pratami Putri, S.Pd.,M.Si 

 

ABSTRACT 

The tourism industry plays an essential role in promoting economic growth, 

including the gastronomy tourism sector, which contributes significantly to both 

regional and national revenues. Ciamis Regency is one of the regions with great 

potential for gastronomy tourism, supported by a variety of leading local food 

products such as Galendo, beef floss, palm sugar (Gula Aren/Kawung), banana 

chips (Sale Pisang), and others. However, the development of gastronomy tourism 

in Ciamis faces various challenges, such as the lack of professional business 

management, limited research and product development, and the insufficient 

utilization of technology in business operations. Based on research analysis, most 

MSMEs in Ciamis lack formal legal status, which hampers their access to broader 

markets. Additionally, most survey respondents are unfamiliar with local food-

based MSME products from Ciamis, highlighting the need for improved marketing 

and distribution strategies. This study aims to identify and analyze appropriate 

development strategies for local food-based MSMEs in Ciamis to support 

gastronomy tourism. This research employs a descriptive qualitative method with a 

gastronomic concept approach and utilizes the Business Model Canvas (BMC) as 

a development strategy framework. The analysis results indicate that the 

development strategies for local food-based MSME products in Ciamis include 

enhancing product and service quality, improving marketing communication, and 

expanding distribution networks through digital platforms. With the implementation 

of proper strategies, local food-based MSMEs in Ciamis have significant potential 

to contribute to the development of gastronomy tourism and the growth of the 

regional economy. 

Keywords: Gastronomy, Business Model Canvas, MSMEs, Local Food 
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