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ABSTRAK 
 

Perkembangan teknologi komunikasi pada abad ini semakin membuat kencan daring 
semakin marak. Aplikasi kencan daring Bumble menjadi salah satu yang paling populer 
digunakan masyarakat dalam mencari teman bicara yang baru, hingga pasangan seks. 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi deskriptif. 
Informan utama pada penelitian ini adalah 3 orang pengguna aplikasi Bumble dan satu 
informan ahli. Temuan pada penelitian ini adalah kebanyakan dari para pengguna aplikasi 
kencan Bumble di DKI Jakarta cenderung memiliki tujuan yang sama untuk menggunakan 
aplikasi tersebut. Mereka menjadikan Bumble sebuah alat untuk mencari teman baru 
untuk bercakap, ataupun hubungan yang tidak serius. Pada perjalanannya, tidak semua 
informan dapat mengungkapkan Diri dengan mudah saat awal mengenal orang asing di 
Bumble. Walau begitu, kelengkapan isi pada profil Bumble seorang match menjadi sangat 
penting untuk membuat seseorang tertarik hingga akhirnya memutuskan untuk menyukai 
profil tersebut, sehingga dapat meningkatkan peluang untuk dapat berinteraksi dengan 
para informan. Tidak berhenti disitu, para pengguna melakukan usaha-usaha tertentu 
dalam mengendalikan informasi yang mereka bagikan atau yang diterima dari para match. 
Mulai dari melakukan pencarian nomor telepon di Internet, menemukan profil mereka di 
media sosial, hingga menegaskan sikap diri agar kedudukan mereka terlihat setara dengan 
sang ‘jodoh’. Hal-hal tersebut dilakukan agar para pengguna mendapatkan rasa aman dan 
nyaman saat berinteraksi dengan seseorang yang belum mereka kenal sebelumnya. 
 

Kata kunci: Pengungkapan diri, kencan daring, Bumble, manajemen privasi 
komunikasi 
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ABSTRACT 
 

The advancement of communication technology in this century has significantly increased 
the prevalence of online dating. Bumble, a popular online dating application, is widely 
used by individuals seeking new conversations and even casual relationships. This study 
adopts a qualitative approach using descriptive study methods. The primary informants 
consist of three Bumble users and one expert informant. The findings indicate that the 
majority of Bumble users in Jakarta tend to share similar motivations for using the 
application, primarily as a tool to find new conversation partners or engage in casual 
relationships. Initially, not all informants felt comfortable disclosing personal 
information when first interacting with strangers on Bumble. However, a well-curated 
Bumble profile plays a critical role in attracting potential matches, ultimately increasing 
the likelihood of interaction. Furthermore, users employ specific strategies to manage the 
information they share and receive from matches, such as searching for phone numbers 
online, reviewing social media profiles, and asserting boundaries to establish equal 
footing in interactions. These measures aim to enhance users' sense of safety and comfort 
when engaging with unfamiliar individuals. 
 
Keywords: Self-disclosure, online dating, Bumble, communication privacy management 
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